
надлежит изделиям из драгоценных. металлов, изrотОвле1пrым в 

России или завезенным в Беларусь транзитом через ее территорию. 
В последнее n.рсмя увеличился их приток из Италии, Германии, 
США, Польши, У1<раины. 

К)вслирная экспансия из-за рубежа шюлне объяснима. В респуб­
лике обработкой драгоценных металлов занимается лишь одно круп­
ное предприятие - гомельский завод "Криста;v1". Он выпускает ук­
рашения с 6риллиа11тами и фиа1ппаЮ1, которые реализовыnаются.Бе­
лювелирюрl'Ом. Эти изделия абсолютно псконкурситоспособны преж­
де всего из-за 1iлохого дизайна. Юнелирную ни1пу заняли отечествен­
ные частные предприятия, такие, 1<ак ''Люксор" и ' 1 Би-Джюэл". 

Основная проблема рынка ювелирных товаров -,- очень высокие 
цепы в противовес сни>кающейся нлатежеснособности населения. 
Спрос на ювелирные изделия все время 1щдает. А в последнее время 
е1-о значительно снизило требование декларировать доходы при по­
купке дорогих ювелирных изделий. Кроме этого, белорусские вены 
на изделия из драгоценных металлов на 70 % вьп11е мировых . 

. Таким образом, на рынке ювелирных товаров Реснублики Бела­
русь прослеживаются следующие процессы: 

запОJ[нен.ие его кн1елирнь1ми изделиями импортного производ-

ства; 

постuянное увелич.ение цен на юнелирныс изделия и в то же 

вреf\'rя снижение платежеспособного снроса; 
преобладание в розничной торговле золотых и серебряных иа­

делий тою.ко одной пробы: 585 и 925 соответственно; 
дороговизна белорусского рынка ювелирных изделий по срав­

нению с мировым рынком; 

сужение ассорти.\f.ента белорусских ювелирных украше11ий; 
преобладание в розничной торговле российских изделий из зо­

лота и серебра; 
практически отсутствие таких групп товаров, как запонки, за­

жимы для галстуков, колье; 

наблюдается дефицит ювелирных украшений из платины и 
дорогих изделий (от нескольких тысяч долларов) с крупными дра­
гоцсппыми камнями (от 10 карат)_ 

А. В. Каси11.ский 
студент Б['ЭУ (Минск~ 

Современное состояние и перспективы развития рынка 
телевизоров в Республике Беларусь 

Т~левиэоры_ сегодня яв;~яюtся важнейпrсй частью выпускаемой и 
импортируемой пром1.ппленностью Республики Беларусь продукции. 
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В настоящее время тор1·овый ассортимент телевизорон расширя­
ется в основном за счет увслиqепия количества моделей, производи­
мых отечественными предприятиями (ПО "Горизонт", ПО "Ви­
тязь"). Н<шример, количество моделей цветных телевизоров, про­
изводимых в настоящее время ПО "Горизонт", по ср1шнению 1997 г. 
увеличилось в два раза (с 25 до 50 моделей). 

Объектом проведенного иссле.~оnания бьrл ассортимент телеви­
зоров, представленных в торговых предприятиях r. Минска. Подав­
ляющая часть ассортИмсвта (95 %) состоит из 11нетпых телевизоров 
отечественного производ<':rва (Lелсвизо-ров ('I'оризов:т" nрибJ1из11-
тел1>но 70 % , а телевизоров "Витяз1/' - 25 % ) , остальные 5 % - это 
~1алога6арит111>tе отечественные черно-бсль1е телевизоры н Всрас" 1 

"Мара", "Калибр" и импортные цветные телевизоры. В настоящее 
время черно-белых теленизоров с размером экрана по диагонали бо­
лее 37 c~r отечественными пре101риятиями не производится, так как 
потребителя сегодня уже не устраивает черно-белое изображение. 

Анализ динамики продаж показал, что на про·rяжении послед­
них лет сбыт телевизоров в ГГП "Уюшермю· Rеларусь" увеличился. 
В 1998 r. но сравнению с 1997 г. их было продано на 12 % больше. 
Таким образом, отечестRеm1ый рыно1с телевиаоров остается пер­
снектив11ым, несмотря на невысок1tй уровень благосостояния насе­
ления. 

На современном эта11е значитс;1ы10 улуч1uилос1) качество отечес­
твенных телсиизоров: уровень дефектности телеви:юров ''Горизонт" 
сегодня составляет 2,5 % (в 1996 r. был 38 %). В 2000 r. этот уровень 
должен понизиться до 1,S %, что вполне соот.встствует ~1ировь1м 
стандартам. Это примерно на уровне фирмы "Samsuпg", но все же 
хуже, чем у "Sопу" или "Panasoпic", где уровень дефектности --
0,1\ %. В начале 2000 г. нланирустся выпустить несколько моделей 
телевизоров 7-го поколения со стереозвуком и :шачителыю у луч­
шенным качеством изображения. Мировыми тенденциями совер­
шенствования телевидения па се1·одня11ший день являются следую­
щие: 

распространение кабелыюго и спутнющвоrо телевидения; 
цифровое телевидение; 
полное дистанционное управление теленизором; 

интерактивное (мноrофункционалыюе) телеви,~ение: Iпterнet, 
видеозапись, видеодиски, телетекст, видеотекст, телефакс, аудиоrра­
фия, ТВ-фотография, видеотелефон, анимация, телею·ры и др.; 

телевидение высокой. четкости и частоты; 
заметна тенденция увеличения размеров кинескопа по диаго­

наJIИ, сле"т~;оватслыrо, за.мена их на жидкокристаллические, J1юми­

нссцентные и другие системы; 
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объемное теленидение; 
лазерное телевидение и др. 

В настоящее вре~1я отечестненнuе телевидение развивается дале­
ко пс по всем из неречисJrенных направлений. 

М.М. Кирейчик 
студентка БГЭ)' (Минск) 

Розничный товарооборот 

Анализ результатов работы экономики в октябре 1999 г. показы­
вает, что розпичнь1й товарооборот в сопоставимъ1х ценах по сравне­
нию с октябрем 1998 г. вырос па 16,З %. 

В январе - августе 1999 г. в структуре розничной торговли рес­
публики удельный вес продоноJ1ьствеп11ых товаров составил 60 %, 
непродовольственных - 40 % (в январе-августе 1998 г. соответ­
ственно 58 % и 12 %). 

В целом же за 1999 г _ по прогнозу розничный товарооборот в со­
поставимых цепах должен был составить 106- 107 % к уровню 
1998 r. Фактически же за истекший год он составил 104,2 %. Конеч­
но же, кризисное состояние экономики республики сказалось и на 
р(:!Jвитии розничного товарооборота. На прилавках магазинов явно 
сократился ассортиме11т -мно1их товаров. 

Недостижение прогнозного показателя розни ч:~юго товарооборо­
та произошло и по причине роста цен, что повлияло 1ia покупатель­
ную способность населения. В ушедшем году реальные денежные 
доходы населения вообще снизились на 2 %. Отрицательным в уп­
равлении розничным товарооборотом па многих торговых предпри­
ятиях является. то, что они- не осу1цествляют планирования объема 
продаж, объясняя это тем, что н нем нет необходимости, так как, 
во~первых, большинство товаров они получа1от в централизован11ом 
пuрядке, во-вторых, постоянно СИИ>J;<ается покупательная способ­
ность населения. Опыт же зарубежных стран с развитой рыночной 
экономикой свидетельствует о том, что нснасып~енн1J1й рынок требу­
ет более детального прогнозирования. 

В настоящее время .на болыnинстно товаров выделяются в цен­
трализованном порядке фонль1. Но как показывает опыт, н услови­
ях дефицитного рынка фондов всегда нс хватает (особенно это каса­
ется прuдuвольстве1111ых товаров), в результате чего возника1от пе­
ребои в торговле отдельными товарами, что отрищпельно сказыва­
ется на развитии товарооборота. Необходимо изыскивать дополни­
тел11ньtе товарные ресурс111 за счет децентрализонанн1)1х источников 

снабжения. 
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