
Известно, что создание свободных 01<ономических зон - дело xo­
pouree, так как, даже если от них нет положительного экономического 
эффекта, - эффект их в том, что СЭЗ являются rтолигоном для ап­
ро6ации рыночных механизмов регулирования экономики, служат 
инструментом для инте1·рации национальной эко11омики в мировое 

хозяйстно. С;1едоватсльно, создание СЭЗ необходиJ\.10 всячески по­
оu{рять, но при этом иметь в ВИ/ХУ, что для привлечения инвестиций 
необходимо созд«llать в зоне благоприятный инвестиционный кли­
мат, то есть проследить, чтобы вь1полнялся целый ряд условий: 

СЭЗ должны иметь выгодное ге0t·рафическое положение, т.е. 
располагаться n6лизи порта, границы либо крупного города; 

на территории СЭЗ должна быть развитая инфраструктура: 
кроме свобол;ных нроизuодственнь1х, СКJI<Jдских, офисных 11омеще­
пий и свободных земсльпь1х участков под строительство там должны 
располагаться банк, страховая комнания, предприятия службы быта, 
гостиница, система обслуживания и подготовки кадров, прсдприяrnя 
индустрии развлечений, а также развитая сеть жслезiiЫХ и автодорог. 
Причем страна-рециниент капитала н общем должна заранее подгото­
вить инфраструктурный компл:екс для при11ятия инвестиций; 

хозяйстве1rная деятельность резидентов СЭЗ должна реглаw 
ме1гmроваться четкими правовъ1ми актами, нредполагающими па­

ли чие налоrовь1х, финансовых, внсп1неэкономиуеских и админис­
тр.uтивных 11ьгот и да1uщиr-.1и резидентам надежные гарантии нротив 

уху;(utения их положения на период работь1 зоны; 
высокая квалификация и низкая зара6отнан плата в стране при­

ложения капита.па является индикатором неэффективной националь· 
ной экu11омики, но одновременно привлекает 11ред11риниматслсй для 
организации бизнеса возможностью снижения затрат на зарплату; 

политическая и экономическая LJабильность в стране также 
являются факторами привлекательности и11вести1tионного клиr-.rата. 

Для того чтобы успешно конкурировать с другими свободными 
экономическими зонами, необходимо постоянно вести работу но со­
нсршснствонанию инвестиционной привлекательности СЭЗ, а для 
этого, вuзмо>кно, нелишпиJ\.1. был бы опрос самих резидентоu СЭЗ о 
том, как оt1и видят данную проблему. 

Е.В. Зизакt 
студенn<а БГЭУ (Минск) 

Организация торговли бытовой радиоэлектронной 
аппаратурои и пути ее совершенствования 

Одt1им из су6ьектов, организующих розничную торговлю быто­
вой радиоэлектронной аппаратурой, является Витебское ПО "Ви-
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тязь", имеющее большую фирменную сеть в городах Республики 
Беларусь, СНГ и других странах. 

Магазин № 1 филиала ТТЦ "Витязь" находится в г. Бобруйске. 
Анализ его финансово-экономичсскnй деятельности за 9 месяцев 
1998 -1999 п. показал, что магазин работает эффективнn, однакn 
по отдельным направлениям деятелыlости r.rаJ·азина возможно даль­

нейшее у лучтпсние. 
Так, магазин расположен на 1-~r этаже жилоrо дома, пло111,а;(ь 

магаэина небольшая, отсутствуют помещения для хранения това­
ров. Предлагается 11р11менить фnрму нродюки тnварnн по nбразцам, 
которая позволяет хранить товары на скла:(ах предприятия-постав­

щика. Можно также активизировать форму ародажи в кредит, внед­
рить продажу товаров за валюту. 

Проведенный среди покупателей магазина анкетный опрос пока­
зал, что 89 % опрошенных оценивают уронень культуры о6служнва­
ння как высокий. К недостаткам в организации торговли бытовой ра­
диоэлектронной аппаратурой покупатели отнесли отсутствие JJ прода­
же широкого ассортимента товаров, не всеща высокое каче~'ТВО това­

ров и дополпитслыrых ycJ1yr, сла6ос11) внеr.-1агазиниой рекламы това­
ров, 11св1111~tатеJ1ьпость к покупателям отдел1')ных nрод.авцов. 

Таким образом, повышение уроння кулыуры обслуживания яв­
ляется, на нап1 DЗГ)IЯ!(, одним из важнсйпrих факторов ул:учшсния 
торговли ассортиI1-1ептом товарон, реализуе~~ых в I1-1агазинс N<c> 1 _ 

А.Н. Зоткина 
. студентка БГЭУ (Минск) 

Тенде~щии развития рынка ювелирных товаров 
в Республике Беларусь 

На рынок ювелирных товаров. нашей республики оказывают 
влияние следующие факторы: 

1. Уникальность ювелирного изделия. 
2. Ограничительные факторы, такие, как ли11снзии, пробирный 

надзор, налоги. 

З. Общий экономический КJJИМат. 
4. Отсутствие механизмов и быстрой проJ{ажи'' _ 
5. Долговременное ислользован11е, которое снособствует сниже­

нию спроса на рынке. 

Наибольшую долю белорусского рынка ювелирных товаров занима­
нл украше~mя (кольца, серыи, цепочки, кулоны, броши, колье и т.д.). 

В продаже представлены ювелирнt>lе изделия как отечественНо* 
ro нроизводства, так и импортные. Самая 60J1ыпая доля рынка при-
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