
- на стадии производства: производСТ110 продуктов, отвечающих требованиям 

стандар'l'ОВ качества - традиционных видов продовольствия и новых товаров; разработка 
новых видов тары и упаковки; формнрова1пtе имиджа товара; 

- на стадии распределения : сортировка, упаковка и хранение продукции; участие в 

работе существующих и соэдание новых каналов распределения продуктов переработки 

аrросырья; снижение издержек xpaнeIOIJ{ и транспортировки продовольственных товаров; 

- на стадии обмена: организация обмена продовольственных товаров в оптовой и 
розничной сети; управnение товарным ассортиментом; оргаНJ1Зация сервиса; обеспечение 

гибкой ценовой политюси; использование методов стимулирования продаж; 

- на стадии потребления : удовлетворение существующих потребностей , 

обусловленных питанием, и формирование новых потребностей ; оценка качества 

продукгов питаllИJI в процессе потребленля. 

Оrраслевую специфику маркетинга обусловливают следующие фаь.-торы . 

1. Особенности производительных сил и производственных отношений в АПК в 
целом и на продовольственном рынке в частности. 

2. Своеобразие индивидуальных потребностей в продуктах питания и обуслов­
ленного этими потребностями «портрета>> 11отребителя. 

3. Специфика продовольственных товаров 110 сравнению с товарами других 

отраслей. 

4. Обеспечение продовольственной безопасности региона. 

5. Особенности маркетинговых стратегий на продовольственном рынке. 
6. Особая роль розничной торговли и общественного питания как звена, 

непосредственно взаимодействующего с потребителем. 

Сандамирский Г.Н" Глазкова О.В" БГЭУ(г. Минск) 

РАЗВИТИЕ РЫНКА ПРОДОВОЛЬСТВЕННЪIХ ТОВАРОВ 

Одним из важнейших условий развНТИJI производства в АПК является создание 

эффективной рыночной системы распределения сельскохозяйственной продукции и 

продовольствия, переход от нецивилизованных рынков к организованным оптовым 

рынкам. На ш~юпромышлеIО-Jом рынке совершаются операции по ОIПОвой купле-продаже 

продухции АПК и других отраслей народноrо хозяйства для удовлетворения 

существующих потребностей. Цель осуществления о.rтговой торговли - это прежде все1"0 
стимулирование производства переработки продукции на основе формирования 

эффективного рыночного механизма, взаимной заинтересован1юсти производителя, 

оптового торговца и потребителя путем установления хозяйственных связей 

регулирования производства и реализации сельскохозяйственной продукции и 

r~родовольствия, удовлетворения текущсrо и потепциалы1оrо потребительского спроса. 

Условиями развития оптовой торговли являются ориентация товаро­

производителей сельскохозяйственной продукции и продовольствия на опrовые поставки, 

наличие развитой сети оптовой торговли, коммуникаций, соответствующей материально­

тсх.нической базы. 

В соответс-mии с целью создания предприятий оптовой торговли они призваны 

решать следующие задачи: 

- обеспечение круглогодичного снабжения населения качественными продуктами 
питания при сокращении их потерь; 

- предоставление всем производителям сельскохозяйственной продукции 
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возможности выхода на конкурентный рынок и обеспечение сдкноrо обустроенноrо места 

д11J1 осуществления сделок по купле-продаже; 

- организация встречной продажи товаров производственно-технического 

назначения; 

- повышение ффективности снабжения и распределения продовольствия в 

регионе; 

- упрощение и ускорение процесса движения товаров к конечному потребителю, 

взаиморасчетов и платежей; 

- формирование рыночной цены на КОRКретные потребительсmе товары; 
- обеспечение товаропроизводителей и торговых структур объективной 

1tнформацией о спросе и предложенl{И потребительских товаров. 

Основными направлениями развития оптовой торrоми я:вляются : 

- подготовка законодательной базы формирования и функционирования 

предприятий оптовой торговли; 

- создание нuфраструктуры и ее материально-технической базы; ресурсное 

обеспечение реализации программных мероприятий; 

- создание и применение автоматизированных информационных схем, 

охватывающих сельскохозяйственных товаропроизводителей, предприяТИJI оптовой и 

р<УJНИЧНОЙ торговли; 

- подrотовка кадров, владеющих практикой маркетипrа; 
- формирование системы управления государственным регуJLированием оптовой 

торговли. 

Санька Г.Г., БГЭУ (Минск) 

КОНКУРЕНТНАЯ СРЕДА КАК ЭЛЕМЕНТ 

ФУНКЦИОНАЛЬНОЙ ЭКОНОМИЧЕСКОЙ СИСТЕМЫ 
Любая национальная эmноми.ка развивается как определенная фунхциональнм 

экономическая система, структурно включающая различн.ые подсистемы. Ее макро­

Эl\Duомичесхие параметры регулируются государством для обеспечения устойчивости 

и динами~ноrо экономичесmrо роста. Активно ВJIИЯЯ на макро- и микроэкономические 

п.роцессы, государство призвано нриспособить существующую экономическую систему 

к изменяющимся условиям хозяйствования nугем разработки и реализации системы 

мер законодательного, исполнительного и контролирующего характера. Показателями, 

харакrеризующими уровень развития. и эффеlС't·ивность функциональной экономической 
системы, являются: кон:курентоспособность страны на мировом рынке wmестиционный 

климат, степень финансового риска для иностранных инвесторов и другие. 

Одним из основных элементов рыночной функwюяалъной эmномической системы 

1ВЛJ1ется конкурснтн11J1 среда. Она представJlяет собой совокупность социально­

эmномических условий, обеспечивающих конкурентное поведение хозяйствующих 

субьектов на внутреннем рынке, развитие частного и государственного предприни­

маrельства. Конкуренция выступает основой для создания на рынке кошсуреwnюй среды. 

Она способствует достижению равенства возможностей для всех его участников и 

Jll!Juteтcя важной движущей силой в стимулировании институциональных изменений и 

экономического роста. 

Основные детерминанты конкурентной среды, характеризующие изменения в 

менеджменте компаний, вклю•1ают глобализацию производительных сил, изменчивость 
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