
В настоящее время во всех странах СНГ ведется работа по созда
нию системы электронной торговли и ее интеграции в мировую сис
тему. В г.Мипске планируется создать Межrосударствениый центр 
электронной торговли (МЦЭТ). В Республике Беларусь пока ре
ально действует только один электронный магазин (книжный), дея
тельность которого близка к убыточной. 

Для создания благоприятных условий развития электронной 
торговли необходимо на государственном уровне вести работу по 
информированию товаропроизводителей и торговых предприятий о 
1::1озМО)f<НОСтях этоrо вида торговли, совершенствованию доступа к 

информации, созданию юридической базы в области электронной 
торговли, стимулированию инвестиций в телекоммуникации. 

Т.В. Доминихова 
студент1{а БГЭУ (Минск) 

Современное состояние и пути совершенствования ассорти
мента керамической посуды, реализуемой в ОАО "ГУМ" 

r. Минска 

ОАО "ГУМ" - один из крупнейших универсальных магазинов 
г. Минска, который наряду с другими товарами народного потреб
ления осуществляет реализацию бытовых керамических товаров в 
секциях нтовары для стола" и "Товары за СКВ 1'. 

В секции "Товары за СКВ" реализуется дорогостоящая импор
тная фарфоровая посуда с хорошими эстетическими свойствами, ас
сортимент которой характеризуется высокой устойчивостью. IIтo 
же 1<:асается секции ~'Товары для стола", то в- пей осуп(сствляется 
торговля фарфоро-фаянсовыми и майоликовыми изделиями отечес
твенных производителей. 

Анализ ассортиJ\1ента изделий этой секции позволил выявит~} на
личие некоторых недостатков в ассортиментоJ1о.1 перечне, а именно: 

отсутствие стодовых сервизов; незначительное количество видов 

кружек и горшков для цветов (только 1 вид), хотя изделия данной 
группы пользуются повышенным спросом. (В 1999 г. пере'1ень был 
необоснованно сужен после исключения из списка товнров, которые 
не так легко закунить у предприятий, как остальные.) И в целом ас
сортиме1rгный перечень керамических товаров в ОАО "ГУМ" далек 
от оптимального. 

Данная секция вряд ли могла бы безубыточно фунющониро
вать, если бы в наличии имедось дишь 11 видов фарфоро-фаянсоной 
посуды и 7 видов прочих керамических изделий, как это нредусмот
рено в ассортиментном перечне. 
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В действительности ассортимент как фарфоро-фаянсовых, так и 
майоликовых изделий в ОАО "ГУМ" доL'Таточно широк (соответ
ственно около 60 и 30 наименований). При этом каждый 1·од он по
полняется новыми ни;~i:.i:МИ изделий и парал11ельно освобождается от 
"неходовых". Но в первом оолушдии 1999 г. в магазин поступил 
лишь один новый вид фарфоровой посуды (столовый сервиз из 63 
нредиетов), в то время 1«ш из ассортимента было исключено 18 наи
менований, лишь одно из которых {набор туалетный) иожно отнести 
к "неходовыи". И общий объем фарфоровой посуды, предлагавшей
ся оокунателям в псрRом полугодии 1999 r., в количественном выра
жении на 281 наименование меньше, чем во втором полугодии 1998 r. 

Это объясняется пезаинтерес.опанностью белорусских произво
дителей н ппСтавках про}J;укнии на внутренний р1)1нок. Вывоз това
ров за гра11ицу обеспечиnает изготовителей валют11ыми поступлени
ями, ч:тu значительно выгоднее. l{воты, регламентированные Ми
нистерством торговли Республики Беларусь и выделяемые осноя
ными постанrциками, так малы, что посуды, заказанной ОАО 
"ГУМ" па roдr хватает лишь на первый кнартал, а далее товарове
дам приходится обращат1,ся с просьбами о поставке товаров сверх 
квот. При это>~ далеко нс все предприятия-изготовители идут на ус
тупки (приятное исключение - Минский фарфоровый завод). Тор
говля бессильна изменить сложившуюся ситуаци10. Диктат произ
нодитсля очень велик. Сам11 потребители та:кже нс могут повлиять 
на изменение и улучrнение ассортимента, т.к. материально нс за1ци

rдены, т.е. имеют сли1uком низкий уровенъ доходов. 
Для выхода из сложившейся ситуации необходи~ю кардинально 

пересмотреть 11олитику в отнu1uении квотиронаиия продукции; за

ин:тересоватъ отечественные преднриятия в реализаrtии своей про
дукции Jto:i.1a, а не за рубежом; создать такие условия, чтобы 11отре-
6итель через оосредничестно торговли мог влиять па формирование 
промъ1111ленногu ассортимента отечественных предприятий, а не на
оборот. l'сализация данных мероприятий будет способствовать 
у лучшепию состоян.ия как 11роизводства, так и торговли керамичес

кими издедиями в Республике Беларусь. 

С.А. За.J1евская 
студентка БГЭУ (Минск) 

Изучение спроса - приоритетное направление в работе фир
менных магазинов 

Изучение снроса покупателей тор1·оными предприятиями позво
ляет оптима..11>НО формировать заказ1>1 на товары как в обu\ем объеме, 
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