
Возможности активизации сотрудничества Беларуси и ЕС на рынке образо

вательных услуг можно рассматривать в следующих основных аспектах: взаимный 

экспорт-импорт образовательных услуг посредством обученюr белорусских С'l)'Дентов в 

учебных заведениях ЕС и европейских студентов в Беларуси; I<DОпераr{ия с европейскими 

университетами и научными центрам1-1 в совместном производстве зианий в разл1-1чных 

сферах деятельности посредством созданИ!I совмесn~ых технополисов при университетах 

с последующим использованием новы.х знаний для производства и изучения рынков 

товаров; совместное производство образовательных услуг Д11Я третьих стран посредс-rяом 

поэтапного обучения С1удентов, в основном из развиВающихся стран. 

Кончик А.И., П/У ИАЭ НАН РБ (Минск) 

МАРКЕТИНГОВАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ НА 

МЯСОПЕРЕРАБАТЪШАЮЩЕМПРЕДПРИЯТИИ 

Формирован11е маркетинговой систем·ы н·а рынке мяса и мясных продуктов 

находmс11 под влИJJнием таких факторов, как скоропортящийся характер продукции, 

высо1сая завосимость (ТТ кормовой базы, слабое развитие межхозяйственной кооперации 

и внутриотраслевой специализации 

При условии определеник в охвата всех факrоров, ВJlЯЯЮЩИХ на формирование 

параметров рынка мяса и мясопродуктов, возникает необходимость в анализе, 

kООрди-нации и контроле деятельности всех структур перерабатывающего предприятш 

с учетом изменений окружающей среды маркетинга. 

Маркетинговая деятельность предприятия должна быть наr1равлена на изучение 

текущей и перспективной рыночной КОlfЬЮRКТУJJЫ, поиск рынков сбьгга, определеюtе 

обоснованного ассортимента реалнзуемой продукции, требований к качественНЬ1м ее 

параметрам и другие направленюr, имеющие своей целью ускорение продвижения 

продукции к потребителям. 

Производственная функция маркстипrовой деятельности мясоперерабатывающих 

предпряятий заключается в выпуске продукции, соответствующей рыночному спросу, 

применения новых технологий, орnmизации производства новых видов м11сопро.цуктов. 

Это достижимо за счет расширения ассортимеuта, улучше1rия шrrательных и вкусовых 

свойств, улучщеgкя внешнего оформления мясной продукции. При разработке 

ассортиментной политик.и должны учитыватьс11 рентабельность продукта, потребность 

рынка, широкий выбор, сезонные колебания. 

Корженеt1ска11 Г.М., БГЭУ (Минск) 

ОБЕСПЕЧЕНИЕ КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТИ 

СТРАХОВОГО ТОВАРА 

Особе1-1ности страхового товара, ero спроса и пре~~;ложения. порождают сложность 
фуmщионированюr в обществе страховой с1Jстем1>1 и ставят перед страхованием задачи 

по обеспечению конкурентоспособности страховой услуги в товарной форме. 

Для обеспечения конкурентоспособности страховой услуге в товарной форме 

необхо~мо пробудить в людях осозна~111)'Iо потребность в страховой защите их законш.rх 
имущественнмх интересов блаrодаря осуществлению коммуникационной нолитики. 

Основной задачеll: страховшиков, страховой науки и общества является: обеспечение 
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максимально возможной прозрачности страхового товара и страховой сделки со стороны 

страховщика, продавца и производителя 'ЭТОГО товара, доступности страхов8.НИJI для 

покупателей. 

И страховщr~ку, и 1юсuтеmо спроса на его товары важно уяснить фактор цены; она 

в страхова.Юiи не может быть ни заниженной, ни завышеипой, ояа должна быть 

оmималъной, т. е . обеспе•швающей достул110сть страхования для покупателей и 

достаточность для формирования резервов и получения лрибьтн страховщиками. 

Переход к цивилизованным методам страхового предпринимательства 

предполагает точную передачу верба11ьного образа с1·раховоrо 1'0вара страховщиком, 

чтобы сделать его описание предельно понятным, недвусмысленным, люпелным 

11юшеmш•1ества для клиешuв. 

Корнееt1ец И.В., БГЭУ (Минск) 

МАРКЕТИНГОВЫЕ ИССЛЕДОВАНИЯ РЬШКА 

НАУЧНЫХ КАДРОВ 

В современных условиях су1цествснно возрастает роль высоmк:валифицированноrо 

u прежде все1-о нау•шого труда в социаЛJ>но-экономическом развитии Республики 
Бс.1арусь. Возросшее значение интеллекrуального труда выдвигает проблему сохраненЮI 

u развития нау•нrо-технического потенциала страны. В связи с этим возникает 
необходимость проведенЮJ маркетинrовых исследо11аюm слец1-1фичесю:>го сегмента рьш.ка 

труда - рыяха научных ка.цров 11 высокоЮ1wшфицированных саеЩtалнстов, прежде всего 
в области научного обслуживания и образован~u . Представляется важным проведение 

анализа сложившейся ситуации и ВЫЯВJiение существующих проблем в данной областо. 

Маркетинговые исследования рынка научных кадро11 нвляюrся условием роста 

научно-технИ'!еского поте1щиала за счет решения проблем 11од.n:rrовк1-1 молодых ученых 

и слециалнстов, восстановления режима социального воспроизводства собственно 

научных кадров, результа:rом кmoporo будет формирование новой научной злюы страны. 

Состояние научно-техническоrо ш:ленциала и его И11теллскrуалт.ной состаI11111ющеi1 

является одним из важнейших факторов, определяющих технологическую и 

ЗJ((}НОмическую безопасность страны. 

KopoлetJ Д.Г., БГЭУ (Минск) 

ОЦЕНКА ОПТИМАЛЬНОСТИ ФИНАНСОВЫХ ПЛАНОВ 

Целью функционирования финансовой системы оредuряя:тия .J1ВЛЯетс11 обеспечение 
высоких финансовых результатов блаrодаря максимизащm прибыли ори соблюдении 

необходимого уровня ликвидности и uлатежеспособности. 

Одним из элементов финансовой системы являе~-ся фина11совое планированJfе. 

Как фуmщюr фин:ансовоrо менеджмента, оно направлено на решение следующих задач: 

- оnределение будущего состояния финалсовой системы предприятия в виде 
целевой фуmщии, учИ1Ъ1вающей требования максимизации финансовых результагов и 

обеспечения финансового равновесия; 

- определение траекrорци перехода в запланированное состояние посредством 

выбора и взаимоувязки финансовых методов, инструментов И ' рычаrов в единый 
фннансовмй механизм.; 
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