
и молодежными товарами . Использование спокойных и размеренных мелодий целесо

образно в книжных и антикварных магазинах. Если в таких заведениях воспроизведе

ние «классики» уместно в аутентичном варианте, то в супермаркетах такие записи луч

ше воспринимаются в адаmированном, близком к современному стилю, варианте. Мно

гие крупные компании (к примеру, брэнды CaJvin Кlein и Gucci) проводят политику 
централизованной системы произведения записей, которые затем рассылаются по спе

циализированным магазинам. Корпоративный стиль у таких производителей просле

живается во всем - начиная от вывески магазина и заканчивая музыкальным оформле

нием торгового зала. 

Шумских И. С., Минск (БГЭУ) 

МАЛОЕ ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСТВО В РЕСПУБЛИКЕ 

БЕЛАРУСЬ 

Экономика любого государства не может нормально развиваться без оптимально

го сочетания крупного, среднего и малого предпринимательства. 

Важной составляющей рыночной экономики является предпRинимательство, на

шедшее отражение прежде всего в малом бизнесе, который в значительной мере способ

ствует созданию конкурентной среды на рынке, так как данные субъекты а1пимоно

полъны по своей природе. 

В Республике Беларусь субъекты малого предпринимВ1'ельства представлены в 

виде малых предприятий и индивидуальных предпринимателей. Для поддержки данно

го сектора экономики предпринима~отся меры по стимулированию развития : приняты 

соответствующие законы, разрабатываются программы государственной поддержки 

малого предпринимательства на государственном и областном уровнях, созданы цент

ры поддержки предпринимательства. 

Весьма неравномерно развивается малое предпринимательство по регионам рес

публики . 53% всех малых предприятий находится в Мкнске, остальная часть - в облас

тных центрах и других крупных городах. Недостаточно развит данный сектор экономи

ки в щuтых городах и сельской местности. Однако именно такие населенные пункты 

испытывают в большей степени дефицит товаров и услуг, проблемы трудоустройства, 

культурного досуга и т.д. Столичные предприниматели более информированы и облада

ют большим спектром возможностей для ведения бизнеса, чем в областях. Лидером по 

количеству субъектов малого предпринимательства является торговля и общественное 

питание: 42,4 к общему количеству предприятий . Второе место занимает промышлен

ность - 22,2% к итогу; строительство - 1-1 ,6, транспорт - 6, 1 %, все остальные отрасли 
имеют относительно невысокий удельный вес в общем числе малых предприятий . Та

кая ситуация обусловлена ориентацией предпрцнимателей на отрасль, где можно полу

чить максимальный доход в кр\\тчайший срок при инвестировании, таким критериям 

отвечает торговля и общественное питание. 

Щербич Г. А., БГЭУ (Минск) 

МАРКЕТИНГОВЫЕ ИССЛЕДОВАНИЯ РЫНКА 

Успешная хозяйственная деятельность предприятия требует выполнения значи

тельного числа различных исследований, среди которых можно выде;1ить : 

- оценку общеэкономической ситуации рынка; 

- анализ влияния глобальных сил и факторов макросреды маркетинга; 
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