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mE INHUSТRIAL ENТERPRISES PIOCJN(; MECHANISM 

МЕХАНIПМ ЦIШООБР АЗОВАНИЯ IIPOMЫ IIШЕННЫХ 
IIРЕДIIРИЯТИЙ 

В статье дано определение экономической категории «механизм 

u,енообразования предприятию>, установлена ero цел·~вая направленность, 

оnреде1юны этапы фор:миров,шия щ:ны, на которые дслжно осуществлятьсл 

целенаправленное управленческое возr.:~йствие, критер1ш оценки эффективности 
принимаемых ценовых реu;·ений, учитывающие специфику деятельности 

организаций в условиях социально ориентированной экономики Беларуси. 

Iпvesti~:ation of existing tJ1eoretical approaches to priciпg manage­
ment eompanies п:vealed that in the literature, pricing шanagement 
f.lllctio11 is treated as а gloЬal, involviнg all d.epartments ar1d officers of 
the сошр~шу (1~f~., J)aley D. [1, рр. 13], DoJaн R .. [2 , рр. 17], Gerasi­
menko V. [3, рр. 21], Lizovskaya V. [4, рр. 14], ek~.). In this case, the 
object of direct iпflue:nce шanagement decisions in the management of 
pricing recogriizes the price of products and / or its elemeпts. А self­
exposure is to irnpleшent actions aimed at creating and changing prices 
Ьу implem1~11ti111~ pгici11g policies ofthe enterprise [5" 6]. 

Ho\vever, despite 1he suЬstantial scie11tifk basis, the problem of the 
fom1ation and effectiYe functioning ofthe pricing mechanisщ especial­
ly v.1th regard to industrial enterprises of Belarus, tlie complex was not 
investi1~ate11 Analysis of th·~ organization maнagir:<g pricing of industrial 
enterprises has rcveale:d that th.e lack of an integrated pricing mechanism 
comblr1es the g:oal-5:etting, 1:he algorithm a11d its шалаgеmе111: functions, 
associated 'il<ith а signШcant reductio11 in the efficiency of its implemen­
tatio11. А specific approach to management tehnologirova11iyu pricing 
can 001: scienti:fkally 1Jui1d portfolios of price:s depe11ding 011 the activi­
ties ашl maгke1s, to oЬtain the cornpetitive advantag·~s of e11t·~rprises 011 
the basis oJ'the есоrюшiс effects ofpriciпg. Specifie,j circumstances Ied 
to the relevanc(: oftl1is study. 

160 



Our study of the theoretical foundations and methodological prin­
ciples of the fonnation and effective functioning of the pricing mechan­
ism of industrial enterprises сап draw the following conclusions: 

1. EstaЫished that the control system of pricing of industrial enter­
prises has four main elements: control mechanisщ including the prin­
cip\es, purpose and objectives, as wel\ as а methodical approach to their 
definition, algorithщ management and pricing methodologies for their 
implementation, institutional conditions for effective functioning of the 
mechanism of control: objects and control subjects. 

2. Sound economic entity, the content and developed а simulation 
model of the pricing mechanism of industrial enterprises. At the same 
time under the pricing mechanism of the enterprise means а series of 
principles, functions and methods for determining the objectives and 
management tasks associated '.vith the formation of the pori:folio price, 
based on long-term profitaЬility depends on ongoing economic activities 
and markcts the organization to achieve the pursued its aim and objec­
tives of economic activity through the implementation of pricing poli­
cies. The novelty of the proposed mechanism is the formation of the 
portfolio price, based on the diversity of activities and markets, as well 
as in consideration of the specific management organization in the do­
mestic industrial enterprises. 

3. Determined that the most ассерtаЫе form of technologic man­
agement pricing is а functional approach, the methodological foundation 
of which is the concept of strategic management and implementation 
processes of individual management functions are fonnalized in the 
form ofregulations ofbusiness. 
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МАРКЕТИНГОВЫЙ АУТСОРСИНГ, КАК СПОСОБ 
ВНЕДРЕНИЯ SEO-ТЕХНОЛОГИЙ В ХОЗЯЙСТВЕННУЮ 

ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ ОРГАНИЗАЦИЙ 

На современном этапе развития хозяйствующих структур боль­

шую роль в формировании информационного общества играет ми­

ровая глобальная сеть интернет. Рассматривая интернет как инст­

румент формирования конкурентных преимуществ, а впоследствии 

и увеличения объёмов сбыта продукции, следует уделить должное 

внимание так называемому поисковому, или SEO маркетингу. Дан­
ное направление в маркетинге представляет собой комплекс работ, 

необходимых ДJIЯ привлечения целевой аудитории, посредством 

посещения ими web сайта организации. Инструменты SEO марке­
тинга позволяют вывести сайт организации на вершины списков 

результатов, полученных в поисковых системах, таких как Google, 
Яndex, Tut.by, RашЫеr, Mail.ru и другие. 

Кроме вышеизложенного, SЕО-продвижение при эффективном 

его применении может способствовать [1]: увеличению посещае­
мости сайта (в среднеw в 2-3 раза); росту числа обращений в ком­
панию; высокому уровню конверсии "посетитель - клиент", так как 

продвижение сайта точно ориентировано на целевую аудиторию; 

лояльности посетителей - независимая выдача поисковиков вызы­

вает у людей большее доверие к компании; узнаваемости марки, 

улучшению имиджа компании; привлечению новых клиентов. 

Организация эффективного применения комплекса инструмен­

тов поискового маркетинга позволяет собрать ряд аналитической 
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