
доля uJeJ1кooыx тканей уме11ьн1илась до 43 %, а хло11чато6умажных, 
шерстяных, льняных - увеличилась соответственно до 39 %, 13 %, 
5 %. При этом, начиная с 1996 r., наблюлается прирост нродаж тка­
ней всех под1·рупп, н том чис11е и шелковых. 

Подходя к нроблс~tе качества тканей, необходимо оn-1етитI), что 
в настоящее время основные поставщики тканей П11 "Универмаг 
Беларусь 11

, яв.1JJ1ю1циеся по сути монополистами, не несут никакой 
ответственности за поставку нек"чсственного товара. Торговые 
nрсдnрИЯТИЯ, Не Желая ИСП0рТИТЬ OTHOflI€IIИЯ С ГIОСТаВП{ИКОМ-:.fОНО­
ПОЛИСТОМ, обменивают пскачествсннт,1й товар без прсдъян11ения 
штрафных санкций. В результате этого но ткапяr.1 наблюдается 
болыпой поток некачестuенных поставок. Поэтому на государствен­
ном уровне должна начаться реализаI{ИЯ положений rосударствеп­
нuй программы "Качество" с применением административ1п,1х и 
иных мер к нарушителям. 

При выборе основных направлений онтимизации ассортимента и 
поныu[е11ия качества одежных тканей необходимо исходить из того, 
что при складьzвающсйся конъюнктуре рынка нотребите11я все мень­
п1е интересуют вонросt,1, каким способом изготовлена ткань, какие 
компоненты сырья в нее заложепь1, и т .д. Его интересует соответ­
ствие моде, оригинальность IJ,ветuвого решения, сохраняемость 

свойств при эксплуатации, ориентировочный срок qJизич:еской и со­
пиальной долговечности, стоимость. 

Совершенствование ассортимента тканей должно идти в русле 
~ироных тенденций в текстиле. 

1. Происхолит 1ювышсние внимания к проблеме ю1чсства. В сов­
ременных условиях качество становится по.п;систеr.1ой в системе л10-
бой рыночно ориентированной организации. 

2. Продолжается химизация текстильной отрасли. Увеличивает­
ся доля тканей с использованием многокомпонентных Cl'rtecoк. 

3. Тенденции современной r.1оды таковы, что, как отметил 
В. Зайцев, известные модельеры, испробовав вссв9зможные фасо­
ны и силуэты одежды, ~1ришли к тому 1 ч:то их творчество смещается 

в сторону экспериментов н.епосредственно с тканями. 

П.Н. Гончарu1<, Е.Л. Первая( 
· студенты Бl'УИР (Минск) 

Электршrnая коммерция как эффективная форма ведения 
бизнеса 

Согласно многочисленным иссле/(Uвапиям, коммерция в Intcrnet 
разниuается бурными темпами. Процессы, происходящие в области 

255 



бизнеса в сети, следует рассматривать как мощное, нацеленное в бу­
дущее яв.11епис, позво11яю1цее перевести отноше11ия продавца и по­

купателя тuвара на качественно новый уровень. Реклама и продви­
)I<ение тонара в Jnt,erпct представляет собой яркий пример того, как 
с помоп{1,ю технологий днадцать первого века можно добиться мак­
сималыю эффективного маркетинга при минимальных затратах де­
нег и времени. Финансовая инфраструктура "всемирной паутины" 
является на данном ::JTane достаточ110 надежной и сложив1uейся, что­
бы говорить о тol\t, что эr1оха 11дикой" КО\1>1J\.1ерции закончилась и J1.1ир 
электронного биз11еса ста.•1 неотъеJ1.tлемой частью мировых экономи­
ческих отношений. 

Провсденныii анализ развития электронной коммерции свиде­
тельствует о возрастаютцсй роли рекламы товара среди потспциаль­
пых клиентов - пользоватеJ1ей Internet. Набор инструментов сете­
во1·0 маркетинга достаточно широк, и хnроrпей эффективности мож­
но достичt) только 11ри услонии использования всего спектра этих 

инструме1пов. I--Jаилучшсго результата можно достичь регистрацией 
своего сайта в так называемых ноисковhJХ системах Iпternet. Поис­
ковая систеJ1.1а - это сервис, позволяюrций включать даннь1е о своем 
сайте в огромные ипформациопнъ1с каталоги, которые остальные 
пользователи Internet используют при ноиске необходимой инфор­
мации. 

Изучив нринципы /\сйствия и требования к составу регистрируе­
мой информации десятки наиболее 11011у..r1яр11ых 11оисковиков, аuто­
ры доклада создали про1·рамf\о1у, пuзволяю1цу10 зпачитедьно сн11зить 

затраты времени на достаточно трудоемкий процесс ре1·истра1щи 
Interпet-пpocктa в 11оисковых системах. Эко1~омия uремени и ,денег, 
простота и у ;Lобство в использовании - вот основные преимущес­
тва, которыми обладает этот пе60J1ьшой проект. Созданием данной 
программъ1 авторы хотеJ1:и подчеркнуть оrромну10 важность рекла­
мы в компьютерной сети и сетевого маркетинга ноо6u{С, нриче/\-1 сте­
пень значимости этих явJ1ений возрастает пропорционально увели­
чению количества пользователей Intcrnet. 

Проанализировав процессы, происходящие в области электрон­
ной кn~1r.1ерции, авторы сделали вьrвод о 11еобход11мости серьезного 
подхода ко всем этанам соз/1;ания 6изпеса в Internet - начин·ая с 
проектирования внешнего вида сайта и заканчивая приемами прив­
лечения впимапия к нему потенци:а..~1ы1ых клиентов. I<ачество и ко­
личество деловых нроектов в Intcrnet неизменно рас.тет, что несом­
пе11110 идет на 110Jн1зу рядовым пuльзо.нате11ям и создает здоровую 

конкуренцию среди компаний, нредлаrающих услуги в области 
электронной коммерции. 

()традно, что в развитии деловых Internet-тexнoлo1·ий принима­
ют активное участие разработчики из стран СНГ: u докладе описаны 
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такие перспективные проекты, как CybeгPlat и PayCasl1. Несомнен­
но, у l'усскоязычного Iпtcrnct большое будущее. 

Е.С. Горносько 
студентка БГЭУ (Минск~ 

Рост рентабельности - основа конкурентоспособности 
торrоиоrо предприятия 

в условиях ИЗ!-fСПСПИЙ в ЭKOIIOJl.'IИKe предприятию ОТIJUДИТСЯ осо­

бая роль. Оно становится ва:л<ным субъектом рыночных отнон1ений, 
где ноказате;1ями конечных µезу111}татов и о6щей эфсfJективности 
произВО,1.1СТВа ЯRЛЯIОТСЯ прибъrЛIJ и рентабслJ.JНОСТI1. 

Главной цеJ1ью предприятия торговли является получение при­
были через удов;1етворение нокупательско1·0 cr1poca при нысокой 
кулыурс обслуживания. Эта цель в равной степени важна как для 
организаций и предприятий, так и для отдельных лиц, осуществля-
1ощих операции на ры111<с товаров и услуг. Покупать, продавать и 
перепродавать необходимые потребю'елю товары надо так, чтобы 
выручка всякий раз была выше затра·r по меньшей мере на ведиqи­
ну, обесвеqивающую нужный уровень рентабельности, а торговый 
риск был сведен к минимуму, чтобы постоянно укреплять положе­
ние предприятия на рынке и обеспечивать доверие к нему со сторо­
ны деловых партнеров. 

При6ыJ1ь и решабельность при полной самоокупаемости,_ эконо­
мической самостоятельности и самоуправлении становятся г лавны­
ми ориентирами торгового предприятия. 

Если предприятие рентабельное, можно оценивать его конку­
рентоспособность. Конкурентоспособность следует понимать преж­
де всего как способность работать в условиях рынка, ориентиро­
ваться на нужды потребителя, как·искуссmо делать ~то луч1пе, чем 
другие; это особая рыночная философия, предполагающая арсенал 
приемов, способuв, методов завоевания нризыания r1uтребителя, с 
одной стороны, и его дене1· - с другой. 

Важными условиями конкурентоспособности предприятия при­
знаньт: постоянный рост товарооборота ~а с 11ст увеличения объемов 
рсализацйи тех товаров, которые зЭ.пимают в нем наибольптий 
удельный вес; ускорение товарооборачиваемости путем п'римепепия 
гибкого :.1еханизма ценоuбразонания, рекламных мероприятий; эко­
номия издержек обращения в результате относительно1·0 сокраще­
ния переменных издержек, величина которых изменяется за счет из­

менения товарооборота; повышение производительности труда че­
рез стиму лировани€ работников; повышение эффективности затрат 
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