
на создание у потребителя представления об определенном товаре и 
стимулиронанис привь1чки к покупке именно этого, а не другого то

вара. По мере общественного признания увеличивается престиж то
варов_и фирмы.:_изготовителя. 'Говарный знак обеспечивает его вла
дельцу материальную выгоду, т.к. является свидетельством высоко· 

го качества товара и стимулирует сбыт. Принятие в 1993 г. Закона 
"О товарнn1х зпа1<ах и знаках обслуживания" свидетельствует о 
том 1 что товарныr.1 знакам в Республике Беларусь начинает прида
ваться все 6ол111пс зпачен11Я. Этот закон характеризует uснонные по
~11ожени}{, снязанпые с: охраной прав на использование товарного 
знака. 

Однако потребители, как показали результаты сопиологическо
го исследования, знакоr-.1ы не со всеми товарными знаками отечес

твенных фирм, в частности, въ1пускающих об)твь. Более известны1-1И 
являются для них товарные знаки зарубежных фирм, таких, как 
"Adidas", "Rcebok 1

', "Salamandeт", "Wilmar". Это является резуль
татом активного и эффективного использования рекламы во всех 
СМИ. Необходимо учесть, что эти фирмы продолжитслыюе время 
функционируют на рынке и успели заявить о себе по всему миру. 
Работники торговли лучше ориентируются в товарных знаках как 
зарубежных, так и отечественных фирм, таких, как "Belwest", 
"Marko", "Ле Гранд", 11 Сивельrа", "()тико". 

Для расширения знаний в области торговь1х марок и товарпь1х 
знаков, другой информации о товарах белорусских предприятий не
обходимо примс11с11:ие их не.только на тонарах, но и в рекламе, в том 
числе по радио, телевидению. Hu для того, чтобы товарные знаки 
отечественных фирм были престижнь1 и узнанаем1")1 не только в Бе
ларуси, но и во нссм м11ре, необход,и~10 выполнение всего ли1пь од
ного условия ~ <1бсспсчить нь1сокий уровень качества выпускаемых 
товаров. 

А.А. Гамеэо\ 
студент БfЭУ (Минск 

Тенденции рынка тканей в Республике Беларусь 

Анализ динамики структуры ассортимента тканей, реализуемых 
ПП "Универмаг Беларусь", ноказыnает, '!ТО в период с 1996 г. по 
1998 г. удельный вес хлопчатобумажных, шерстяных и льняных 
тканей в обrцсм объеме товарооборота увелйчился за счет уменьше
ния долн шелковых ткапсii. Так, если в 1996 г. в структуре ассорти
мента доля ше;1ковь1х тканей составляла 55 % , хлопчатобумаж
ных - 34 %, шерстяных - 7 %, а льняных - 4 %, то уже в 1998 г. 
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доля uJeJ1кooыx тканей уме11ьн1илась до 43 %, а хло11чато6умажных, 
шерстяных, льняных - увеличилась соответственно до 39 %, 13 %, 
5 %. При этом, начиная с 1996 r., наблюлается прирост нродаж тка
ней всех под1·рупп, н том чис11е и шелковых. 

Подходя к нроблс~tе качества тканей, необходимо оn-1етитI), что 
в настоящее время основные поставщики тканей П11 "Универмаг 
Беларусь 11

, яв.1JJ1ю1циеся по сути монополистами, не несут никакой 
ответственности за поставку нек"чсственного товара. Торговые 
nрсдnрИЯТИЯ, Не Желая ИСП0рТИТЬ OTHOflI€IIИЯ С ГIОСТаВП{ИКОМ-:.fОНО
ПОЛИСТОМ, обменивают пскачествсннт,1й товар без прсдъян11ения 
штрафных санкций. В результате этого но ткапяr.1 наблюдается 
болыпой поток некачестuенных поставок. Поэтому на государствен
ном уровне должна начаться реализаI{ИЯ положений rосударствеп
нuй программы "Качество" с применением административ1п,1х и 
иных мер к нарушителям. 

При выборе основных направлений онтимизации ассортимента и 
поныu[е11ия качества одежных тканей необходимо исходить из того, 
что при складьzвающсйся конъюнктуре рынка нотребите11я все мень
п1е интересуют вонросt,1, каким способом изготовлена ткань, какие 
компоненты сырья в нее заложепь1, и т .д. Его интересует соответ
ствие моде, оригинальность IJ,ветuвого решения, сохраняемость 

свойств при эксплуатации, ориентировочный срок qJизич:еской и со
пиальной долговечности, стоимость. 

Совершенствование ассортимента тканей должно идти в русле 
~ироных тенденций в текстиле. 

1. Происхолит 1ювышсние внимания к проблеме ю1чсства. В сов
ременных условиях качество становится по.п;систеr.1ой в системе л10-
бой рыночно ориентированной организации. 

2. Продолжается химизация текстильной отрасли. Увеличивает
ся доля тканей с использованием многокомпонентных Cl'rtecoк. 

3. Тенденции современной r.1оды таковы, что, как отметил 
В. Зайцев, известные модельеры, испробовав вссв9зможные фасо
ны и силуэты одежды, ~1ришли к тому 1 ч:то их творчество смещается 

в сторону экспериментов н.епосредственно с тканями. 

П.Н. Гончарu1<, Е.Л. Первая( 
· студенты Бl'УИР (Минск) 

Электршrnая коммерция как эффективная форма ведения 
бизнеса 

Согласно многочисленным иссле/(Uвапиям, коммерция в Intcrnet 
разниuается бурными темпами. Процессы, происходящие в области 
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