
I-Iема.11оважное значение имеют на.дежнuсть, возрастной диапа
зон примепе11ия, образное решение, проч11ость креп~'Iсния дета..'Iей, 
срок службы. Такие показатели, как конфигурация, размер, масса, 
выразительность унаков1<11, форма постtI.влены 11отре6ителями на 
после;(нее место. 

Такиl\t образом, наб}IЮ/tается несоотнетстние меж;1у рсrла1•.fспти
русмыми показателями качества. игрушек и требованиями потреби
телей. 

На наш взгляд, необходимо разработать номенклатуру свойств 
игрушек, значимых для потребителя. 

А.А. Войтехович, 
студентка БГЭУ (Минск), 

Н.М. Несмелов 
доцент БГЭУ (Мине·к) 

Значение информации о товарах на современном рынке 

Насыщение рынка товарами, расширение и углубление ассорти
мента являются значитсльнъ1ми достиженияJ\.1И периода перехода к 

рынку. !!отрсбителю зачастую тру11но разобраться в товарном мно
гообразии, сделать 1rаиболее успепrный выбор достаточной и досто
верной информации о каждом из пре,п,ставлснпых на рынке товаров. 
Однако необходима информа.I{ИЯ пе только о новых, 110 и о дав110 из
вестных товарах. От ее достоверности, полноты зависит шорость 
продвижения товаров по каналам распределенвя, интенсивность 

сбыта, стимулирование продаж, формирование потребительских 
предпочтений и эффективность использования. Существует мно
жество видов и средств товарной информации. /(ля работников тор
говли наиболее нажными являются маркировка и uнфор/•tационные 
ресурсы. Маркировка включает три основнъ1е элемента~ текст, рису
нок и информационные з11аки. В зависимости от назначс11ия инфор
мационные знаки классифицируют на компонентные, товарные, эк
сплуатационные, предупредительные, наименование мест 11роис

хождепия, знаки качества и соответствия, штриховое коли:рование, 

размер1rые, мапипуляциопныс, экологические. Исследовань1 крите
рии рациона11ьноrо использова1rия эле1'-1ептов маркировки. 

В настоящее время на рывке функционирует множество фирм, 
которые предлмают потребителю широкий ассортимент товаров и 
услуг. Для того, чтобы быть защищенным от приобретения педобро
качествеппой продукции, всобхо11имо владеть инфор>~ацией о то
нарных знаках различных изrотовитеJ1с-й. Товарный анак облегчает 
идентификацию нродукции; его при:.1епепие 1ra рынке 1rаправлено 
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на создание у потребителя представления об определенном товаре и 
стимулиронанис привь1чки к покупке именно этого, а не другого то

вара. По мере общественного признания увеличивается престиж то
варов_и фирмы.:_изготовителя. 'Говарный знак обеспечивает его вла
дельцу материальную выгоду, т.к. является свидетельством высоко· 

го качества товара и стимулирует сбыт. Принятие в 1993 г. Закона 
"О товарнn1х зпа1<ах и знаках обслуживания" свидетельствует о 
том 1 что товарныr.1 знакам в Республике Беларусь начинает прида
ваться все 6ол111пс зпачен11Я. Этот закон характеризует uснонные по
~11ожени}{, снязанпые с: охраной прав на использование товарного 
знака. 

Однако потребители, как показали результаты сопиологическо
го исследования, знакоr-.1ы не со всеми товарными знаками отечес

твенных фирм, в частности, въ1пускающих об)твь. Более известны1-1И 
являются для них товарные знаки зарубежных фирм, таких, как 
"Adidas", "Rcebok 1

', "Salamandeт", "Wilmar". Это является резуль
татом активного и эффективного использования рекламы во всех 
СМИ. Необходимо учесть, что эти фирмы продолжитслыюе время 
функционируют на рынке и успели заявить о себе по всему миру. 
Работники торговли лучше ориентируются в товарных знаках как 
зарубежных, так и отечественных фирм, таких, как "Belwest", 
"Marko", "Ле Гранд", 11 Сивельrа", "()тико". 

Для расширения знаний в области торговь1х марок и товарпь1х 
знаков, другой информации о товарах белорусских предприятий не
обходимо примс11с11:ие их не.только на тонарах, но и в рекламе, в том 
числе по радио, телевидению. Hu для того, чтобы товарные знаки 
отечественных фирм были престижнь1 и узнанаем1")1 не только в Бе
ларуси, но и во нссм м11ре, необход,и~10 выполнение всего ли1пь од
ного условия ~ <1бсспсчить нь1сокий уровень качества выпускаемых 
товаров. 

А.А. Гамеэо\ 
студент БfЭУ (Минск 

Тенденции рынка тканей в Республике Беларусь 

Анализ динамики структуры ассортимента тканей, реализуемых 
ПП "Универмаг Беларусь", ноказыnает, '!ТО в период с 1996 г. по 
1998 г. удельный вес хлопчатобумажных, шерстяных и льняных 
тканей в обrцсм объеме товарооборота увелйчился за счет уменьше
ния долн шелковых ткапсii. Так, если в 1996 г. в структуре ассорти
мента доля ше;1ковь1х тканей составляла 55 % , хлопчатобумаж
ных - 34 %, шерстяных - 7 %, а льняных - 4 %, то уже в 1998 г. 
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