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МНОГОФУНКЦИОНАЛЬНОСТЬ ПРОДУКЦИИ 

ЛЕСНОГО ХОЗЯЙСТВА 
Когда речь идет о продукции лесного хозJ1:йства, то обычно подразумевают древе­

сину. Древесина .является ценнейшим сырьем для производства многих товаров. Рес­

публика Беларусь, территорЮ1 которой более чем на 40 % покрыта лесом, располагает 

большими запасами этого сырья, которых достаточно не тодько для удоаnетворенИJ1 

внутренних потребностей, но и ДJU организации устойчивого экспорта леса, пиломате­

риалов и изделий из них. Но специалистам лесного хозяйства извесп10, что функции 

леса намноrо шире . Среди них особое значение имеет блаrоприятное вли•ние ero на 
окружающую среду. 

В лесном хозяйстве сложилась такая ситуацИJ1, когда специализированные пред­

прИJ1тия по выращиванию леса (лесхозы) возмещают свои затраты в основном за счет 

продажи древесины . Во многом это обьясняется неразвитостью на этих предприятиЯ'Х 

функций маркетинга. Мар.кетинrовому анализу, планированию и использованию много­

функциональности товара <(Лес» здесь не уделяется должного внимания. ПроЯ11ЛJ1ется 

стремление лесхозов концентрировать свое внимание не на своей основной функции -
выращивании леса - а на ero заготовке и продаже, а также на производстве и продаже 
пиломатериалов и изделий из них. Именно это напрааnение деятельности позволяет им 

в нынешних условиях обеспечивать себе нормальное финансовое положение. Но дан­

ный подход отрицательно сказывается яа состо•нии лесного хоз.яйства, не способствует 

воспроизводству леса и приведет в конечном итоге к сокращению его запасов . 

Маркетинговый анализ товара <<Лес» позволяет обратить вним.ание специалистов 

яа ero многофункциональность и необходимость учета этого фактора в финансово-хо­
зяйственной деягельности предприятий . Комплексное использование всех функций леса 

1вnяется sажнейшим 1>е3ервом увел"-ченш доходности предприятий лесного хозяйства. 

Лесхозам необходимо тщательно изучить возможности увелнченЮ1 своих доходов не 

толь.ко путем получеНИJ1 и продажи высококачественной древесины, но и сбора живицы, 

сока, грибов, яrод. Лес нашей страны может давать ежегодно около 25000 т живицы, 
70000 т грибов и 65000 т яrод. Эm товары также могут служить предметом экспорта. К 

сожалению, практически не приносят дохода лесхозам такие важнейшие функции това­

ра <mec», как: 

- повышение урожайносm: сельскохозя:йственных культур на прилетающих пWIJIX; 

- оздоровление людей и поддержан.не их нормального физичесmго состояния (рас-

положение санаторно-курортных учреждений и баз отдыха в лесных массивах требует 

немалых дополнительных усилий от работников лесного хозяйства); 

- создание условий ДJU обитания зверей, ди1СИХ животных и птиц, а таЮ1Се ДJU 

осуществлеиИJ1 промысловой и спортю1ной охоты; 

- создание условий для выращпвания лекарственных растений; 

- защита почвы от ветровой и водной эрозии ; 

- охрана источников водоснабжения и накопление ресурсов пресной воды; 

- поддержание благоприятного температурного и ветрового режима на окружаю-
щих территориях ; 

- очищение воздушных масс от пыли и вредных примесей; 

- утилизация углекислоты и пополнение запасов кислорода; 

- сохранение биоразнообразия. 
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Более тщательного анализа требует и основная функция леса. При произ­

водстве пиломатериалов достаточно значтильными являются отходы древесины. Поэтому 

нужно внедрять соответствующие технологии выращивания леса, которые позволили 

бы получать специальную продукцию для производства пиломатериалов. Заслуживает 

внимания также выращивание декоративных деревьев, деревьев для производства из 

них сувениров и др. 

Повышение рентабельности продукции лесного хозяйства за счет более полного 

использования всех его функций вовсе не означает, что нужно просто обеспечить пере­

числение денежных средств лесхозам от всех предприятий и организаций, которые 

пользуются благами леса. Вначале лесхозам нужно уделить должное внимание повыше­

нию квчества этих функций. Перспективными могут бьrrь отношениJJ с охотничьими 

хозJJйствами, учреждениями здравоохранения, предприя;rиями мелиорации, водного и 

дорожного хозJJЙства. В том случае, если будет реально прослеживаться связь между 

результатами деятельности предприятий лесного хозяйства и всех предприятий, исполь­

зующих продукцию лесного хозяйства, тогда отношения между ними могут устанавли­

ваться на коммерческой основе. 

Каунова Н. Л., БТЭУ ПК (Гамель) 

МОДЕЛИ ПОТРЕБЛЕНИЯ ТОВАРОВ НА РЕГИО­

НАЛЬНОМ РЫНКЕ ПОТРЕБИТЕЛЬСКИХ ТОВАРОВ 

Исследования рынка потребительских товаров Гомельской области позволили 

выявить следующие основные тенденции его развития: 

- рост платежеспособного спроса отражается в первую очередь на увеличении 

потреблениJJ некоторых видов продовольственных товаров. При этом наблюдается рост 

удельного веса продуктов питания в структуре потребления в условиях увеличения ре­

ально располагаемых денеЖJ1Ых доходов; 

- эластичность по доходам р33Jlичных групп товаров неодинакова . При этом сле­

дует выделить рынок бытовой электроники и электротехники, новейшие сегменты кото­

рого переживают потребительский бум, а также ряд товаров продовольственного рын­

ка, потребление которых сокращается по причине замещения более дорогими продукта­

ми. Существуют и сегменты рынка, ориентированные преимущественно на импорт; 

- местное предложение в силу специализации на изделиях производственного 

назначения и медленных темпов адаптации к рыночной среде играет все меньшую роль 

в снабжении потребительского рынка. Предпочтение отдается неофициальному импорту. 

Потребление на региональном рынке потребительских товаров через официально 

учтенные каналы реализации подчиняется в зависимости от товарных групп несколь­

ким моделям: 

- товары эластичного спроса, динамика физических объемов потребления кото­

рых коррелирует с коэффициентом опережения, выражающим отношение индекса цен 

на данную группу товаров и индекса цен на потребительские товары и услуги в целом; 

- товары стоимостной эластичности спроса, физические объемы потребления ко­

торых коррелируют с реальными денежными доходами потребителей, а стоимостные -
с коэффициентом опережения ценовых индексов; 

- товары дуалистичного спроса, потребление которых четко дифференцируется 

на два отдельных сегмента: сеrмент неэластичного спроса, представляющий собой по­

требление данных товаров как предметов первой необходимости; сегмент эластичного 
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