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Вы?'од на международные рынки, укрепление конкурентных по
зиций является одной из стратегических задач для белорусских 

субъектов хозяйствования, ориентированных на экспорт. В соот
ветствии с поставленными задачами Национальной программы 

развития экспорта до 2020 года и выделенными концептуальными 
направлениями поддержки и развития экспорта представляется не

обходимым проанализировать состояние маркетинговой компонен
ты экспортного потенциала Республики Беларусь [1]. Данная ком
понента характеризует степень диверсифшсации торгово

экономических связей страны, возможности расширения экспорт

ной товарной номенклатуры, состояние национальной системы 
поддержки экспорта и уровень конкурентоспособности страны на 

мировой арене в соответствии с международными рейтингами. 

Для более полного анализа состояния экспортного потенциала 
Республики Беларусь с учетом существующих реалий ведения биз
неса представляется целесообразным наряду с анализом статисти

ческих показателей использовать экспертные методы оценки. По 

специально разработанному опроснику нами было проведено анке
тирование специалистов и руководителей (сотрудников отделов и 

служб, занимающихся внешнеэкономической деятельностью) 56 
крупнейших предприятий-экспортеров r. Гомеля и Гомельской об-

108 



ласти, в организационной структуре которых имеются отделы, за

нимающиеся внешнеэкономической деятельностью, и/или отделы 

маркетинга и сбьrга. У дельный вес обследованных предприятий в 

общем объеме экспорта Гомельской области рассчитан на основа
нии выборочного обследования и составляет 81 ,9%. Предполагает
е~, что предельная ошибка составляет 6%. Коэффициент доверия 
t=З, вероятность Р=О,997. Для расчёта необходимой численности 

выборки анкет методом серийного повторного отбора использова

лась формула определения выборки на основании удельного веса 
исследуемых предприятий в общем объеме экспорта Гомельской 

области (выборочной доли). Соответственно, необходимая числен
ность выборки составила 371 анкету. К основным барьерам, пре
пятствующих экспорту продукции национальных субъектов хо

зsйствования, бьmи отнесены: отсутствие контактов с научно
исследователъскими структурами (44,6%), отсутствие информации 
о требованиях к сертификации и качеству продукции для продажи 

её на зарубежных рынках (12,3%), отсутствие возможности для 
продвижения продукции на зарубежных выставках-ярмарках 

(7,7%), низкая доступность инвестиционных ресурсов, отсутствие 
информации об источниках и возможностях привлечения ино

странных инвестиций (6,2%) и слабая правовая подготовка в облас
ти внешнеэкономической деятельности (6,2%). Для выявления про
блем в области информационного обеспечения по вопросам 

осуществления внешнеторговой деятельности, большинство рес

пондентов отметили, что предприятия занимаются поиском клиен

тов и партнеров посредством использования сети Интернет 

(32,9%), посредством участия в выставочной деятельности (29,9%), 
а также через специализированные сайты, содержащих базу дан

ных потенциальных партнеров (23,8%). 68,4% респщщентов отме
mли, что также занимаются проведением маркетинговых исследо

ваний силами предприятия, но, вместе с тем, такие исследования . в 

большинстве своем носят эпизодический характер. 26,3 % респон
дентов отметили, что предприятия не проводят маркетинговых ис

следований рынка. И только 6, 7% предприятий привлекает сторон
нне консалтинговые фирмы для проведения маркетинговых 

исследований рынка. Наиболее значимыми источниками информа

ции для решения задач в области развития внешнеторговых отно

шений для предприятий выступают: выставки (12,7%), аналитиче-
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ские материалы и записки, находящиеся в общем доступе ( 10,6%), 
сайты государственных органов (9,9%), материалы конфере~щий, 

форумов (9,2%), деловые издания (9%). Существующие специали· 
зированные сайты по подцержке экспорта используются лишь 8, 1 о/о 
опрошенных респондентов. Несмотря на то, что 75% респондентов 
отметили, что организации получают платные информационно

аналитические продукты (издания) для обеспечения внешнеэконо

мической деятельности, следует отметить достаточно низкую ди

версифицированность источников. В большинстве своем изданИ.11 

представлены отраслевыми журналами, практически полностью 

отсутствуют аналитические обзоры. Основными причинами низкой 

заиmересованности предприятий в платных аналитических изда

ниях явились отсутствие качественных источников, высокая стои· 

мость информации, а также наличие альтернативных бесплатных 
источников. 

Проблемы активизации внешнеторгового направления деятель

ности многих предприятий Республики Беларусь обусловлены ря

дом негативных факторов : предприятия не всегда могут ориенти

роваться на международных рынках, т.е. имеется недостаток 

знаний и опыта ведения внешнеторговых операций, видения ситуа

ции на международном рынке; отсутствует критический взгляд на 

уровень конкурентоспособности продукции предприятия на меж

дународных рынках; существует неспособность грамоrnо оценить 

объем затрат на продвижение экспортной продукции; отсутствует 

единая системная информационная подцержка экспортоориентиро

ванных предприятий. Таким образом, для сокращения отрицатель

ных явлений во внешней торговле Республики Беларусь представ

ляется необходимым реализация комплекса мер по структурному 

преобразованию экономики, увеличение экспорта высокотехноло
гичной, наукоемкой продукции и снижение некритичного для эко

номики страны импорта, изменение и совершенствование меха

низма экономических стимулов для субъектов хозяйствования, 

совершенствование делового климата. 
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