ВОПРОСЫ

к экзамену по дисциплине

«ВНЕШНЕТОРГОВОЕ ПРОЕКТИРОВАНИЕ»

1. Понятие внешнеторгового проекта и специфика их осуществления.

2. Стадии осуществления проекта.
3. Организация работ по осуществлению проектов.

4. Изучение конъ​юнктуры внешнего рынка.
5. Процесс международного маркетингового исследования.
6. Выбор контрагентов на мировом рынке.
7. Фазы проекта по разработке новой продукции.
8. Учет требований потребителей при проектировании продукта.

9. Проектирование и производство глобального продукта.

10. Основные виды планов международного маркетинга.

11. Этапы разработки планов международного маркетинга. 
12. Базовые стратегии в международном маркетинге.

13. Стратегии проникновения на внешние рынки.
14. Сбытовые стратегии охвата рынка.
15. Сбытовые стратегии эксклюзивного, селективного и интенсивного сбыта.
16. Обоснование решений о способах выхода на внешний рынок и каналах распределения экспортной продукции.

17. Сущность цепочки поставок, основные задачи и функции.

18. Этапы управления цепочкой поставок.

19. Стратегии управления цепочками поставок.
20. Сущность товаропроводящей сети, функции и основные элементы.
21. Основные методические требования к экономическому обоснованию внешнеторгового проекта.

22. Очередность принятия решений относительно отдельной внешнеторговой сделки.

23. Технико-экономическая оценка проекта с учетом специфики внешнеторговой операции.

24. Финансово-экономическая оценка проекта.  
25. Характеристика этапов внешнеторговой сделки.
26. Установление связей с потенциальным партнером.

27. Способы заключения договоров.
28. Стандартизация условий и терминов в международной торговле.

29. Виды типовых контрактов.
30.  Торговые обычаи и обыкновения.
31. Понятие внешнеторговой документации.
32. Документация по обеспечению производства экспортного товара.

33. Коммерческие документы.
34. Документы по платежно-банковским операциям.

35. Виды транспортных документов.
36. Таможенные документы.
37. Интеграция веб-сайта в стратегию предприятия. 

38. Электронная торговая площадка, функции, виды, модели организации.

39. Организация торгов на электронном аукционе. 

40. Осуществление закупок для государственных нужд через Интернет. 

41. Способы размещения заказов. 
42. Основные и дополнительные инструменты продвижения товаров и услуг на рынок.

