
:zuZycia paliw ptynnych. SprzedaZ oleju ~owego pozostala Ьеz zmian, 
natoшiast reszta paliw (poz.a paJiwem lotniczym JET) odnotowala spadki w 
stosunku do roku poprzedniego - szczeg6lnie olej6w opalowych. Rok 2015 
natomiast okaz.al sie( przel:omowy - zauwarono istotny wzrost w stosunku do 
roku 2014. Poz.a cict:Zkim olejem opalowym, wszystkie paliwa spгzedawaly 
sie( lepiej, w szczeg6lno8ci olej nщ)C(<lowy i ро raz pierwszy od piC(Ciu lat -
Ьenzyny silnikowe. Na rynk:u paliw silnikowych odnotowano wzrost о 7%, а 
па rynku pozostalych paliw cieklycl1 о 5% [1]. 

Konsumpcje( paliw plynnychw Polsce w latach 2010-2015 
przedstawiono w taЬeli 

ТаЬеlа - Koosumpcja krajowa paiiw otvooych w Polsce w latach 2010-2015 ltvs. m1. 
Rodzaje paliwa 2010 2011 2012 2013 2014 2015 

Olei napcdowy 14 623 15 809 14 293 13 426 13 651 14 830 
Benzvnv silnikowe 5 557 5 309 5 036 4 926 4 841 5048 
Gaz plynny LPG 4 038 3 883 4 045 4209 4169 4 275 
Paliwo lotnicze JET 581 606 616 676 761 787 
Lekki olei 9palowy 1 454 1293 1 114 998 843 879 
Cicili o\ej opa!owy 720 673 711 641 534 193 
Suma: 26973 27 573 25 815 24 876 24799 26012 

Zr6dlo: Opracowanie wlasne na podstawie danych POPiНN. 

Literatura: 
1 Przemysl i handel naftowy [Electronic resource] : raport roczny / 

Polska Organizacja Przemyslu i Handlu Naftowego. - 2010-2015 -
Mode of access: http://www.popihn.pVraporty2.php. - Date of access: 
5.07.2016. 
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ПОВЫШЕНИЕ ЭФФЕКТИВНОСШ ИIШОВАЦИОННОЙ 
ДЕЯТЕЛЬНОСТИ ПРОМЫШЛЕННЫХ ПРЕДПРИЯТИЙ 

Вопросы повышения эффективности ШIНовационной дея­
тельности в последнее время становятся все более актуальными. В 

389 



условиях рыночной экономики инноваЦ»и становятся оружием 

конкуренции, как стран, так и отдельных предприятий. 

Ф. Янсен в своей книге «Эпоха инноваций» отмечает, чrо победиrь 

в конкурентной борьбе можно лишь предлагая новую, более качест­
венную продукщпо раньше, чем конкурент. Появился юффект Крас­

ной королевы», названный так в честь персонажа из повести Льюиса 

Кэррола «Алиса в стране чудес», сказавшего: «Здесь, 'ffобы остаться 

на прежнем месте, надо бежать изо всех сит> [ 1]. 
Кроме того, внедрение инноваций позволяет перейти от экстен­

сивного экономического роста к интенсивному, что в условиях ог­

раниченности ресурсов имеет важное значение. Таким образом, 

нужно отметить значимость инновационной деятельности, как для 

государства, так и для отдельно взятого хозяйствующего субъекта. 

Предприятие, являясь производственной системой, состоит из 

множества отделов и подразделений, которые можно назвать внут­

ренней или микросредой предприятия. Однако в то же время пред­

приятие также является элементом системы «Национальная эконо­

мика>>, которую можно назвать внешней или макросредой. 

Только при взаимодействии внутренней и внешней среды пред­

приятие способно работать, т.к. из внешней среды оно получает 
различные виды ресурсов (материальные, трудовые, информацион­
ные, финансовые и т.д. ), а во внутренней среде происходит сам 
процесс производства. Готовая продукция также направляется в 
макросреду. Поэтому мероприятия направленные на повышение 
эффективности инновационно-инвестиционной деятельности целе­
сообразно разделить на мероприятия на макроуровне и мероприя­
тия на микроуровне. 

Мероприятия на макроуровне являются более сложными в ис­

полнении, т.к. не зависят от самого предприятия. Однако они ока­
зывают влияния на всю экономическую систему государства, и та­

ким образом являются более эффективными. 
На государственном уровне в инновационной сфере можно 

выделить следующие проблемы : 

неполнота нормативно-правовой базы в сфере инноваций; 

несовершенство бизнес-среды; 

нехватка средств для финансирования инноваций ; 

слаборазвитый финансовый рынок и отсутствие венчурного 

капитала; 
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- несовершенство системы защиты прав интеллекrуалъной 

собственности, пиратство, контрафакт; 

- недостаточная заинтересованность научных работников в 

создаюtи инноваций и др. 

Для их решения можно использовать следующие мероприятия: 

- реформирование и совершенствование государствеююй по­

ити:ки и нормативно-правовой базы в целях достижения благопри­

ятной среды для инновационной деятельности; 

- прямое государственное стимулирование (государственные 

инвестиции, субсидии, гранты); 

- косвенное государственное стимулирование (налоговые 

льготы, создание и поддержание инновационной инфраструкrуры); 

- создание гибкой системы регулирования и защиты прав ин­

теллектуальной собственности ; 

- развитие информационно-коммуникационных технологий в 

инновационной сфере; 

- развитие финансового рынка и рынка венчурного капитала; 

- улучшение системы образования . 

Данные мероприятия позволят сделать макросреду благоприят­

ной для инновационной деятельности. Но улучшение внешней сре­

ды не повысит эффективность инновационной деятельности пред­

приятия, если оно само не станет инновационно-активным . 

Если рассматривать микроуровенъ, то можно выделить сле­

дующие факторы, сдерживающие инновационную активность 

предприятия: 

- нехватка собственных средств на финансирование инноваций; 

- недостаточная заинтересованность руководства и специали-

стов во внедрении инноваций; 

- недостаточная для внедрения инноваций квалификация ра­

боТюtков; 

- отсутствие мониторинга научных исследований и т.д . 

Для решения даШiых проблем можно провести следующие 

мероприятия: 

- стимулирование работников предприятия к инновациоююй 

деятельности ; 
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создание на предприятии структурных подразделений, зани­

мающихся мониторингом, nланпрованием, организацией и контро­

лем инновационной деятельности; 

- постояююе переобучениеи повышение квалификации кадро­

вого состава. 

Данные меры способны повысить инновационную активность 

на уровне предприятия, однако они не принесут значительных ре­

зультатов без благоприятной внешней среды. 

Таким образом, необходимо сделать вывод, что для стимулиро­

вания юшовационной деятельности на промышленных предпри­

ятиях необходимо создать благоприятную для инновационной дея­

тельности внешнюю среду и повысить инновационную активность 

самих предприятий. Этого можно достичь путем проведения меро­

приятий на ми.кро- и макроуровнях. 
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АНАЛИЗ ЭФФЕКТИВНОСГИ ЭКСПОР1НОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ 
СУБЪЕКТОВ МАЛОГО ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСТВА 

РЕСПУБЛИКИ БЕЛАРУСЬ В 2014- 2015 rг. 

К субъектам малого предпринимательства относятся зарегист­

рированные в Республике Беларусь: индивидуальные предприни­

матели; микроорганизации - коммерческие организации со средней 

численностью рабопrиков до 15 человек вкточительно и малые ор­
ганизации - коммерческие организации со средней численностью 

работников от 16 до 100 человек включительно [l] . 
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