
ванным. В роли экспертов могут выступать люди со специальной 

подготовкой, потенциальные потребители, а также изготовители 

продукщm. 

Таким образом, в условиях неопределенности принятия марке­

тинговых решений согласованные экспертные оценки могут спо­

собствовать снижению уровня неопределенности и приближению 

исследуемых показателей к более достоверным. 

НЕОБХОДИМОСТЬ УПРАВЛЕНИЯ 

ТОВАРНЫМ АССОРТИМЕНТОМ 

Стешенко А., Бобруйский филиал БГЭУ 

Ассортимент - это совокупность товаров, их видов и разновид­

ностей, объединенных по наиболее общему признаку. Он делится 

на торговый и производственный. 

Торговый включает групповой и внутригрупповой ассортимен­

ты. Групповой ассортимент - это перечень ассортиментных групп, 

включенных в номенкла'I)'Ру производимой продукции, представ­

ляющий собой детализацию группового ассортимента по конкрет­

ным видам и разновидностям изделий. 

Производственный ассортимент включает номенкла'I)'Ру то­

варов, выпускаемых промышленными и сельскохозяйственными 

предприятиями различных форм собственности. Как правило, пред­

приятия, производящие продукцию для потребительсmrо рынка, спе­

циализируются на достаточно узком ассортименте, что позволяет 

им обеспечить внедрение в производство новых технологий и со­

вершенствовать ассортимекr выпускаемой продукции, а также улуч­

шать ее качество. 

Производственный и торговый ассортименты характеризуют­

ся шИротой и глубиной, при этом широта определяется количеством 

товарных групп и наименований, а глубина - количеством выпуска­

емых разновидностей ассортиментных единиц. 

Важное значение для ~варопроизводителей имеет правильное фор­
мирование аесорmменrа производимой продукции, кслорое представ­

ляет собой процесс подбора rрупп, видов и разновидностей ассортимен-
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mых пооJЩИЙ в сооmетсmии с запросами шлребиrелейдля максимально 

полного и mмплексного их удовлеrворения . Основными факrорами, 

влияющими на формирование ассортименrа, являются пооребиrельс­
кий спрос и цена. Формирование ассортимента доmкно бьпь направле­

но на максимальное удовлетворение пооребностей населения и на ак­

mвное воздействие на спрос в сrорону его расширения. Поэтому суще­

ственные изменения в спросе должны сопровождаться изменениями в 

формировании ассортименrа, при этом наиболее существенным факго­

ром является цена, так как покупатель обязательно определяет пре­

дельную цену или диапазон цен, в пределах ю:лорого он собирается пла­

пrrь за покупку. Поэтому одним из критериев рационального ПOCIJX» 

ния ассортименrа на предприяrnи является обеспечение правильного 

сочетания товаров с различной стоимостью. Поскольку пооребности 

населения отражаюr достигнутый обществом уровень эmномичесmго 

и куль'I)'рного развиrия, то они стимузшруют развиrnе производства, 

которое способствует расширению ассортимента и увеличению товар­

ной массы на рынке, выЗывая к жизни новые и новые пооребности. 
Для успешного развития производства требуется постоянная ра­

бота по созданию новых товаров с более высокими потребительски­

ми характеристиками. Эrо связано не только с развитием и измене­

нием потребностей населения, но также и задачей максимального 

использования производственных мощностей. Чтобы обеспечить эф­

фективную предпринимательскую деятельность, предприятие дол­

жно постоянно развивать товарный ассортимент. Необходимость этого 

обусловлена такими факторами, как изменение спроса на отдельные 

товары; появление новых или усовершенствование производимых 

продуктов, а также изменение в товарном ассортименте конкурен­

тов. Поэтому основной задачей руководства предприятия является 

приведение в соответствие объемов и структуры производства с 

объемами и структурой потребления, что достигается благодаря уп­

равлению товарным ассортиментом. Управлять товарным ассорти­

ментом, значит, постоянно предлагать рынку такой ассортимент то­

варов, который удовлетворял бы покупателей с точки зрения его 

широты, rnубины, насыщенности и гармоничности, проводя с этой 

целью анализ, оценку и контроль выпускаемой предприятием про­

дукции на соответствие запросам потребителей. 
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