
ных, курсовых и ДКПJ1омных работ должно происходить, по нашему 
Мllению, примерно по следующему плану. · 

1. Введение в тему и теоретичесt<ий аспект изучаемой проблемы : 
а) НС'tория проблемы; 
б) взаимосвязь дашюй темы с другими разделами изучаемой дис-

ЦИIUl.Ины; 

в) предмет и объект исследования; . 
r) актуальность проблемы, обзор литературы и авторов . 
11. Лучшие мировые и отечестве1шые достижения в поднятой теме 

(nракти.ческий аспект): 
· а) обзор всех дЬстижений; .. 

б) сравнение их 110 критерМм эффе.кТивпости; 
в) лучшее, на ваш взrляд, достижение. 
111. Обзор . состояния дел по решаемой проблеме в Беларуси и Рос

сии . Предложения автора по ее решени.ю в Республике Беларусь (про
rрамма действий). 

И.И.По.11ещу", БГЭУ (Минск) 

ПРАК1ИЧЕСКАЯ ЦАПРАВ~IПIОСТЬ ПОДГОТОВКИ 
СПЕЦИАJIИСТОВ-МАРКЕТОЛОfОВ 

Нередко среди работников вузов возникает дискуссия относитель
но того, должно ли бьпь экономическое образование широкого профи
ля или все же специализированным. Зарубежный оuыт развитых стран 
свидетельствует в пользу первой щ>зицки . Это и понятно, поскольку в 
стабильных экономических условиях законодательные нормы и прави
ла отработаны, регулирование государством деятельности предприя
тий минимально , высоко развиты информационные технологии, из
вестllhl и отработаны систем.ы управления фирмами . Получив общую 
фупдаментальJ{ую 1юдrотовку, выпускник вуза может, не нрикладывая 

особых усилий, работать в фирме, постепенно накапливая t1авыки пра
ктичесiсойдеятельности. Стороmшки такоrQ подхода есть и у нас, дока
зывающие, 11.апркмер, что достаточtю овладеть маркетmrгом как фило
софией бизнеса и успешная карьера тебе обеспечена. 

Однако жизнь показывает, что в условиях переходной экономИl(И на 

nрактихе присутствуют как традициош1Ь1е подходы в управлении, так 

зарождаются и элеме1пы новых систем . Преимущества имеют те вьшус

к.ники вузов, которые получают профильную специальную подготовку . 
Общие знания о принципах и нодходах, безусловно, необходимы, но вы
пу~ников ждет конкретная работа, требующая от них постояшюrо при
нятия решений в нестандартных условиях. Кроме того, недавнего вы

пускника вряд ли .назначат сразу руководителем поµрс~зделения 11ред-

11риятия, в большинстве с.лучаев их ждут па произвОдсrве рядовыми ра
ботниками. Вот тут-то и реализуется спрос на КОШ<ретные знания . 
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Подrотовх.а специалистов в области маркети11rа в разрезе несколь
ких специализаций сегодня оправдаиа с тех позиций, что oтcyrC'Nlиe 
необходимой рыночцой среды пока дает очень оrраничеин~е возмож
ности для использования в управлении всего комплекса маркетинга. 

Ощибочно утверждать, что раньше на предприятиях не занимались то
варной, ценовой или сбытовой политикой . Эти функции существоВали 
и в условиях пла11овой экоиомики . Однако системность и ориентация 
на рынок ,__ качественно новый уровень их ре:~лизации . . Сложность 
подготовки · специалистОв в области управления снабжением,"- с6ытом, 
ценообраэованием состоит в интеграции накопленного nоложителы{ого 
опыта и системности решения задач - в этих областях, подчиненных об-
щей концепци,и маркетинга. . t : 

. Дисциплины специализаций маркетинга в области управления 
снабжения и сбытом, ценообразования имеют конкретиую практичес

кую направленность . Например! и те и другие специалисты должны 
уметь принимать впоJIНе определенные управленческие решен.ия на ос

нове цеп, сложившихся на рынке. Это щ>зволяет заключать эффектив-" . . . ) 

ные сделки, контракты, хорошо владея навыками аналитических рас-

четов, знаниями по вопросам государствеiшой ценовой, сбытовой, на
логовой политики . Поскольку дисц)шлины специализации изучаются 

на последних курсах, а в это время многие студеиты уже находят себе 

работу по специальности, объективно возникает необходимость в кон
кретных специальных знаниях. 

Сами студенты предложили, напр11.Мер, по курсу •Ценовая полити

ка• делать подборки нормативных документов в силу того, что в этой 
сфере у нас присутствует довольно жесткое rосударствеюю~ регулиро

вание, без знания норм которого можно допус-~:ить много ошибок ~по
нести потери в прибыли . Это предложе1ше навело на мысль прора.ботки 
зако1юдательиой базы на практических занятиях, дискуссии от11оси
тельио иеобходимости и целесообразности некоторых позиций иорма
тив~щх документов. Такая творческая. работа с выпускниками, во-пер
вых, вызывает интерес и не оставляет их равнодушнь1ки, во-вторых, 

формирует у студентов навыки практической работ.ь~, и в-третьих. учит 
системно, творчески .. мыслить, ч.то позволит в дальнейшем трущtт.ься 
самостоятельно. 

Подготовить меu<еимально готового к практической работе вьmус
к11ика позволяют также о~язательные индивидуальнь1е самостоятель
ные работы, часто с исnоль;юванием нерсо1iального компьютера, 
предусмотренные разработанными рабочими программами. К приме
ру, по курсу •Ценовая политика• сту деиты должны рассчитать цену на 
новое изделие с применением корреляционцо-регрессионного анализа 

по одному иЗ видов продукции, а также разработать стратегию сезон
ного снижения це11 па определенный набор швейных изделий. При 

этоN исп~уется стандартное программное обеспечение, использова
иие которого в дальнейшем буд~ возможно и на конкретном рабочем 
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месте. Без вылот1е1шя · этих зада~шй- С1'у дент- н·е допускается к сдаче 
ИТСU'ОВОrо зачета или зкз;wена . 

. Практическая . направленность 1rронизывает также курсовые и дип

ломные работы, в которых долж.uы махсималЬно полно использоваться 
коккрет11.Ь1е фактические данные предприятий, которые следует собрать 
в,.процессе прохождения nраJР"ИКИ. Ориентация на uодrоrовку специа
листов •под ключ• повышает рейти1~г специальности, обеспечивает поч
тй стопроценщ~ расп~деление студеt1тов по. uредприятиям республи
ки. Подобная пр;uqика, кстати, существует таКже в Саюfr-Петер6ургском 
университете .эконоиики и финансов, где в рамках сuециаль11.ости "Мар
кетинг" rqro~т специалистов 1ю ЩЮН;ЫШленному м~ркетqнrу, ценооб
разованию, рекламе и друrим специализациям, чутко ориеtпируясь на 

11отре6ности о . с·пециалистах определенно.го профиля своего региона . 

- -
И.Е. Ширшов, БГЭУ ( Мишж) 

МЕТОДОЛОГИЧЕСКИЙ СИНТЕЗ КУЛЬТУРОЛОГИИ 
И МЕНТАЛОfИИ В ПРОЦЕССЕ ИНТЕГРИРОВАНИЯ 

ОБЛАСТЕЙ ГУМАIЙIТАР~оrо ЗНАНИЯ 

Сегодня от кулhтурологии, в своей основе-теории и истории куль: 
туры, - отпочковывается новая система наук о ментальных формообра
зоsаниях культур и цивилизаций - меmiлоrия, в своей основе-тео
рия и И<.'ТОрня ментальности . 

Последняя привЛекает внимание гумаюrrариев к одному очень важ
ному обстоятельству. в· духовной и материальной жизни каждого наро
да просматриваiотся еrо_ достоинства и некие их •антиподы•, т. е. 11е

достаТI<И, отрицательные· черты национального характера, нуждающи

еся в комn:лексном преодолении. Это обстоятельство постоянно нахо
дИтся в поле зрения нарождающейся· системь( теоретических и 11ри
к:падuых наук о ментальных ос110в1!;ииях самосохранения и самовозрас

таи.йя самостоятелЬtrых ~<ультур в едюrстве с цивилизациями, дости
жеttия кмн динамичной стилистической целостности. Ме_нталоrия обя
зана осuащать ку.11ьтуро.Лоrию объективным. достоверным знанием. ка1< 
о nозитивtюм ментальном ресурсе развивающегося со06щества, так и о 
ero, так сказать, •мекталыюй энтропии•, ВЬIЯВЛЯЯ соответственнс 
•удельный вес• •пассионарности•, с одной стороны, и •энтомарги
нальности•, -е.друrой, Стихийность, неуправляемость противоречивых 
мен-rа.льных процессов в кризисных обществах чреваты самЬlми раз

рушителышми последствиями . ·Менталоrия, культурология к 110лити
ка должны заключить между собой мощный научно-практический союз. 

_ Вызревающие t~ауки о ментальных (11редсоз11ательных) фактораJ< 
культурно- и социалъно-историческоrо развития народов могут способ
ствовать рредотвращению их позитивных интенций, предр~сположе11 · 

ностей в. ящ1ы~ и последовательные мировоззреnческке установки, ко-
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