
Таким образом, качество является той областью, в которой 

HeJJЬЗJJ останавливаться на достиrнутом. Поэтому в основных на

прааленип эmномической политихи на 2001-2003 IТ. rосударствен
нu Программа «Качесrво>> определена как приоритетная. В соот

ветствии с этой программой, начиная с 2001 r., в Республике Бела
русь началось внедрение новых техиоnопtй, соmасованных со стан

дартами международных орrаниэаций в области стандартизации. 

ИССЛЕДОВАНИЕ МЕЖДУНАРОДНОЙ 
МАrКЕТННГОВОЙ СРЕДЫ ПРЕДПРИЯТИЙ 

Бок•I П" Бобруйский филиал БГЭУ 

В нас-rо•щее врею невозможно обойтись без понимания ми

ровwх тенденций в бизнесе и признано сосуществования множе

ства культур и управленчесхих подходов к принпию решений в 

различных странах. Определёниu практика предпринимательства, 

накопленная в сфере малоrо и среднего бизнеса в нашей стране, 

со всеми её преимуществами и ве"~ами; не может иметь 

шансов на развитие и совершенствование без обогащения опы

том других стран и учёта современных направлений в маркетин

ге и менед.менте. ИХ "ме,1tует раосмаtрИ88П- как еледСтвие об

щих тенденцнЯ ЭJDJIONlfЧec'°ro paзвimli: ·и понНманlЬI происходя

щих изменений. Проявмютс• эти тенденции в различных формах, 

причем в каждой стране они приобретают свои очертания и спе

цнфюсу. 
Д~1.носn. бел~ll:ИХ предпр11ПИЙ ,Н8 зарубежных р-.mках 

основW118е'Jа на нэученин аиешвей маркеrинговрй среды. Каждая 

нз стран, гдепредкрипие ;осуществ.uет свои операцнн,- имеет оп

ределенные правовые, поnитическне, культурные к эJОномические 

харцтернСТ111'и. Если предпрюrrие ХОl11еТ добитьс• успеха на внеш

н_ем рwпе, оно должно тщ~но иэучаn. особенности этой сре

ды, ~ непрерывно меIОlетс• и не мо*е1' контролироваться 

товаропронэводитмем. При этом необходимо находить пути адап

тации мар11:етннrовой политики и стратепtй предпрНJIТНJI к особен-
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ностям политической, правовой, культурной и экономической среды 

страны, в которой предприятие осуществляет свою деятельность. 

Белорусским предприятиям следует учитывать, что для успеш

ной работы на внешних рынках необходимо прилагать более значи

тельные усилия и тщательнее соблюдать принципы и методы мар

кетинга, чем на внуrреннем рынке. 

Внешние рынки nредъяВJIЯют высокие требования к предлагае

мым на них товарам, их сервису, рекламе, что обьясняется острой 

конкуренцией и преобладанием <<рынка покупателя». 

Таким образом, дл. эффективной работы на внешнем рынке оте

чественным производителям необходимо гибко использовать мар

кетинговые методы. Сrандарrных подходов здесь нет: производи

тель может поддерЖивать прямые связи с зарубежными покупате- . 
лями или действовать через агеН"l'Ские фирмы; ввести экспорт това

ров или лицензий на право их производства; участвовать в торгах 

самостоятельно или в составе консорциумов; использовать лизинг 

как средство стимулирования экспорта или ограничиться традици

онной продажей товаров - все эти и многие другие приемы нужно 

примениrь, учитывая mиьюнхrуру и прогнозы разв1ПЮ1 рынков, сло

жившуюся там практику, характер экспортируемых товаров. 

ЭКОНОМИКА БЛАГОСОСТОЯНИЯ БЕJIАРУСИ: 

КОНКУРЕНЦИЯ И МОНОПОЛИЯ 

Бувос А" БГЭУ, Минск. 

Сегодня РеспубЛика Беларусь переживает нелёгхие . времена. 
Экономический кризис, обострившийся после развала Советскоrо 

Союза, оставил государство один на один со множеством· проблем, 

разрешить которые не просто. 

В те годы республика J1.ВЛJ1Лась «сборочным цехом» союзной 

промышленности, в идеолоГИJI государства, направленнм на разви

тие крупного производства, создала в Беларуси промышл~ные ги

ганты. Чего стоп мощности МАЗа, тракторного завода; · завода 

холодильников и других предприятий. Естественно, что .сегодня 
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