
С обретением независимости для Беларуси встала проблема 

государственного регулирования деятельности образовавшихся 

республиканских монополий. В то время за основу была принята 

именно западная система антимонопольного регулирования, прак­

тически без учёта особенностей промышленной структуры Бела­

руси. Поэтому такое регулирование не могло осуществляться эф­

фективно, что привело к существенным противоречиям между прак­

тическим применением законов и их предназначением. 

Опыт зарубежного антимонопольного регулирования не моЖет 

слепо заимствоваться и копироваться нашим государством. Он 

должен изучаться и использоваться при разработке соответствую­

щих документов, учитывая специфику монополий формировавших­

ся не в рыночной системе, а в условиях тоталитарного государ­

ства, монополии власти. В наших условиях нужна своя концепция, 

которая призвана не столько спасать и защищать конкуренцию, 

сколько создавать условия для её усиления и стимулировать разви­

тие малого бизнеса. 

Таким образом, основываясь на особенностях промышленной 

структуры экономики Беларуси, следует иначе подходить к пробле­

мам монополии и антимонопольного регулирования, то есть преоб­

разовать «абстрактные» законы в реально д~йствующий рыночный 

механизм. 

ПОВЫШЕНИЕ КАЧЕСТВА ПРОДУКЦИИ 

И ЕГО ВЛИЯНИЕ НА ПРИБЫЛЬ ПРЕДПРИЯТИЯ 

Барысенко Н., Бобруйский филиал БГЭУ 

С переходом Республики Беларусь к рыночным механизмам 

хозяйствования для большинства предприятий становится акту­

альной задача повышения конкурентоспособности выпускаемой 

продукции на основе высокого качеетва. · 
Так как на деятельность предприятий влияет множество показа­

телей; то в данной работе целесообразно рассмотреть один из наи­

более важных показателей - качество продукции. Его повышение 
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обеспечивает не толысо экономию трудовых и материальных ресур­

сов, но и позволяет более полно удовлетворять запросы общества. 

Законы mнкурекrной борьбы таковы, что если качество и стоимость 

продукта удовлетворяют потребителя, то выручка предприятия 

растёт, а если нет, то падает. Таким образом, ДJJJ1 обеспечения рен­

табельности предприятиям необходимо не тольJО обеспечить вы­

сокое качество выпускаемой продукции, но сделал. это с меньши­

ми затратами, чем у конкурентов. На уровень зarpcrr оказывают 

влияние технические, организационные, эmномические и другие 

факторы, поэтому проблема эффективности разрешима только че­

рез прое~рование и внедрение на предприятии системы качества 

- совокупности методов, методик, процессов и ресурсов, необходи­
мых для управления качеством. 

Основной задачей системы является обеспечение качествен­

ных характеристик выпускаемой продукции, заложенных на стадии 

проектирования (так называемое качество замысла) и реализуе­

мых на этапах производства и продажи продукции при определён­

ной величине затрсrr на цели поддержания высоmго качества. 

Качество продукции - это понятие, IОТОрое характеризует па­
раметрические, эксплуатационные, потребительские, технологичес­

кие, дизайнерские свойства изделиJI, уровень его стандартизации и 

унификации, на;цёжность и долговечность. Различают обобщающие, 

индивидуальные и косвенные показсrrели качества продукции. 

Обобщающие показатели характеризуют качество всей про-

изведённой продукции независимо от её вида и назначения: 

- удельный вес новой продукции в общем объеме её выпуска; 

- удельный вес аттестованной и несrrтестованной продукции; 

- удельный вес продукции высшей категории качества; 

- удельный вес продукции, соответствующей мировым стандар-

там; 

- удельный вес экспортируемой продукции, в том числе в высо­

коразвитые страны; 

Индивидуальные показатели качества продукции характери­

зуют ОДНО ИЗ её СВОЙСТВ: 

- полезность; 
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- надёжность (долговечность, безотказность); 

- технологичность, характеризующu эффе1СТНвность 1Dнструк-

торских и технологических решений (трудоёмJСDсть, энергоём­

кость); 

- эстетичность изделий. 

Косвенные показатепи - это ппрафы за неачественную про­

дукцию, обьём и удельный вес забраJСD.ваиной продукции, поrери от 

брака и др. 

Основными причинами понижеНИJ1 Dчсства продукции 1ВJ11ют­

ся плохое качество СЬlрЬI, низкий уровень технологии и организа­

ции производства, недостаточно вwсокий уровень квалификации 

рабочих, качество оборудоваиu и др. 

С целью повышени1качества,11Dнкурентоспособностн продук­

ции и услуг и, ш следствие - наращивание экспортноrо потенциала 
в Республнке Беларус1о· основнwе приоритеты были отданы вне­

дрению в промьшшенное производство и сферу социальных услуг 

прогрессивных технолоmй, устранению технических барьеров в 

. торговле, защите потребитсльс11Drо рынка от некачественных и 

потенциально опасн~ товаров и услуг. 

В 2000 г. была завершена работа по прКИJП11ю ствндартов ИСО 

9000 в качестве государственных. Разработано 117 новых стандар­
тов, при этом llDЛИЧеСТВО стандарrов; ИДСН111ЧНWХ Международным, 

достигло 50 %. 
Белорусские производители понимают, чrо в рыночной ЭllDHO· 

мике путь их выживанКI и рост блаrопОJiуЧЮI - это вwcollDC каче­

ство. Успешна1 деятельность предпрНIТНI возможна лишь тогда, 

когда производима1 им продукцНI соответствуют потребительс­

кому спросу и предлагается по приемлемым ценам. 

Междунар<Wtu праJСТИка показывает, чrо наиболее успешно эти 

задачи решаются на основе системного подхода, предусматрива­

ющего создание систем качества, соответствующих требованиям 

стандартов ИСО. В настоящее время более 100 предприятий име­
ют сертификаты на системы качества и более 180 готоuтся к сер­
тификации. Особенно активно эта работа идёт на предприятиn 

Минпрома и концерна «Беллегпром». 
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Таким образом, качество является той областью, в которой 

HeJJЬЗJJ останавливаться на достиrнутом. Поэтому в основных на­

прааленип эmномической политихи на 2001-2003 IТ. rосударствен­
нu Программа «Качесrво>> определена как приоритетная. В соот­

ветствии с этой программой, начиная с 2001 r., в Республике Бела­
русь началось внедрение новых техиоnопtй, соmасованных со стан­

дартами международных орrаниэаций в области стандартизации. 

ИССЛЕДОВАНИЕ МЕЖДУНАРОДНОЙ 
МАrКЕТННГОВОЙ СРЕДЫ ПРЕДПРИЯТИЙ 

Бок•I П" Бобруйский филиал БГЭУ 

В нас-rо•щее врею невозможно обойтись без понимания ми­

ровwх тенденций в бизнесе и признано сосуществования множе­

ства культур и управленчесхих подходов к принпию решений в 

различных странах. Определёниu практика предпринимательства, 

накопленная в сфере малоrо и среднего бизнеса в нашей стране, 

со всеми её преимуществами и ве"~ами; не может иметь 

шансов на развитие и совершенствование без обогащения опы­

том других стран и учёта современных направлений в маркетин­

ге и менед.менте. ИХ "ме,1tует раосмаtрИ88П- как еледСтвие об­

щих тенденцнЯ ЭJDJIONlfЧec'°ro paзвimli: ·и понНманlЬI происходя­

щих изменений. Проявмютс• эти тенденции в различных формах, 

причем в каждой стране они приобретают свои очертания и спе­

цнфюсу. 
Д~1.носn. бел~ll:ИХ предпр11ПИЙ ,Н8 зарубежных р-.mках 

основW118е'Jа на нэученин аиешвей маркеrинговрй среды. Каждая 

нз стран, гдепредкрипие ;осуществ.uет свои операцнн,- имеет оп­

ределенные правовые, поnитическне, культурные к эJОномические 

харцтернСТ111'и. Если предпрюrrие ХОl11еТ добитьс• успеха на внеш­

н_ем рwпе, оно должно тщ~но иэучаn. особенности этой сре­

ды, ~ непрерывно меIОlетс• и не мо*е1' контролироваться 

товаропронэводитмем. При этом необходимо находить пути адап­

тации мар11:етннrовой политики и стратепtй предпрНJIТНJI к особен-
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