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РАЗВИТИЕ ВНЕШНЕЭКОНОМИЧЕСКОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ 
ПРЕДПРИЯТИЙ АПК 

В совремеННЪiх рыночных условиях одним из наиболее приоритет

ных направлений государственной. экономической политики Республи
ки Беларусь являете.я наращивание экспорта продовольстви.я. Эконо
мика страны значительно зависит от внешней торговли, поскольку вы

пуск многих товаров значительно превышает республиканские потреб
ности. Внеmнеторговый оборот продукции сельскохозяйственного про

исхождения с 1995 г. вырос более чем в 4 раза. 
В последние годы положительное вли.явие ва конкурентоспособ

ность белорусских товаров оJ<азывали внешние условия: с одной сторо

ны, рост цен на биржевые товары, что благоприятно отражалось на рос

те стоимостных объемов СЪJРьего экспорта Беларуси, а с другой - высо

кие темпы роста потребительсJ<ого спроса в России, что способствовало 

наращиванию экспорта на ее рывке белорусских товаров, в том числе 

продовольствия. Однако в условиях мирового кризиса внешние факто

ры, наоборот, могут негативно влиять на коВRурентоспособность бело

русской продукции. 

Несмотря на экспортную направленность агропромышленного про

изводства и успехи в развитии отдельных направлений зарубежных 

поставок, в целом по продукции сельскохозяйственного происхожде

ния страна имеет отрицательное сальдо внешнеторгового баланса. Если 

в 2007 г. его величина составила 370 млн дол. США, то в 2008 г. достиг
ла 815 млн дол. США. 

Отрицательна.я величина внешнеторгового баланса формируете.я в 

основном за счет роста импорта разных пищевых и кормовых добавок, 

алкоголя, а также готовой продукции из овощей и плодов. 

К негативным тенденциям внешней торговли продукцией сельско

го хозяйства относите.я и то, что в структуре экспорта продукция расте

ниеводства занимает незначительный удельный вес - около 20 % , в 
импорте, наоборот, продукция растительного происхождения составля

ет о:коло 65 % . 
С целью развития внешнеэкономической деятельности агропро

мышленных предприятий важно осуществлять содействие экспорте

рам, прежде всего информационное. Э:кспортер нуждается в современ

ной системе внешнеторговой информации, которая включает сведения 

о законодательных а:ктах Республики Беларусь и зарубежных стран в 

сфере внешнеторговой деятельности; деятельности торговых предста

вительств Республики Беларусь за рубежом; фун:кционировании в рес

публике специализированных банков и других организаций, предостав

ляющих услуги по кредитованию и страхованию экспорта; таможен

ную статистику Республики Беларусь; конъюнктуру на зарубежных 
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рынках по основным товарным группам; правовые акты Республики 

Беларусь о стандартизации и сертификации; перечень товаров, запре
щенных для вывоза с территории Республики Беларусь; другие сведе

ния, полезные для экспортеров. 

Также одним из наиболее эффективнъrх способов налаживания 
внешнеэкономичесRих связей является развитие товаропроводящей се

ти. От правильного построения процесса продвижения товара к потре
бителю и результатов реализации продУ!(та зависит успех всей про
изводствев.яой деятельности предприятия и завоевание своего сектора 
на рынке. Оrечественный и международный опыт свидетельствует, что 
даже при почти одинаковых характеристиках продУкта компания мо

жет обойти Rонкуреитов именно за счет развитой товаропроводюцей се

ти, сумев создать оптимальные условия для продвижения продукции к 

потребителю. При этом: роль государства в создании товаропроводящей 
сети оргаяизаций-эRспортеров должна ограничиваться созданием усло

вий для производства, организацией продаж и повышением имиджа 

страны, исключая при этом вмешательство в договорные отношения 

производителей и посредников. 

Таким образом, эффективность деятельности предприятий АПК в 
первую очередь определяется их способностью выхода на рынок с набо

ром товаров и услуг, пользующихся устойчивым спросом у потребите

ля. В связи с этим существует необходимость в формировании рацио

нальной товарной стратегии рыночиых субъектов сферы агропромыш

ленного комплекса, учитывающей специфику их отношений и взаимо

действий , характер производимой продукции, особенности поведения 

р113личных групп покупателей, сложившейся системы рекламирования 

и продвижения сельскохозяйственной продукции на рынок. 
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СТРУКТУРШ 3МIНИ В АГРАРНОМУ СЕКТОР! УКРАIНИ: 
ЕКОНОМIЧЮ ТРАНСФОРМАЦII 

Аrрарний сектор Украiни - один iз стратегiчJrИХ секrорiв нацiональноi' ехоно

мiки, що забезпечуЕ: продоволъчу безпеку держави та li експортнi можлнвосri. Впро

ввдження непродуманих реформ у сiльському rосподарсrвi спричинили значну кри

зу з початку 90-х рокiв ХХ cr. 
На це вказують ряд економiчпих показникiв, поданих у таблнui. Як видно iз таб

лицi, на сьогоднi у користуваннi украi"нських rосподарств перебуваЕ: понад 36,6 млн 
га сiльськоrосподарських угiдь, з них обробл11сrься 27, 1 млн га, що вiдJloвiroш мен

ше на 4,8 i 5,3 млн га, порiвюrно iз 1990 р. Значно знизилось поrолiв ' 11 худоби i птицi , 

зокрема, велюсоi" рогатоi худобн на 19,5 М1П1 голiв (4,8 рази), свиней- 12 ,9 млн голiв 

(2,9 рази), овець та кiз - 6,7 млн rолiв (4,9 рази) (дивись таблицю). 
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