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АЛГОРИТМ И ПРИНЦИП РАБОТЫ ПОИСКОВОЙ СИСТЕМЫ
Алгоритм поисковых систем – это несколько групп команд, представ-

ляющих собой схему, по которой программа рассматривает запрос пользова-

теля сети интернет.

Ранжирование, или сортировка найденных сайтов, – основная цель по-

исковой системы Яндекс. Для обеспечения релевантности Яндекс применяет

несколько правил к анализу и отбору сайтов.[1]

Например, есть сайты, которые содержат popunder-баннеры, clickunder-

рекламу, дорвеи. Такие ресурсы Яндекс автоматически исключает их из по-

иска или понижает в ранжировании.

Яндекс проверяет индексируемые веб-страницы на наличие вирусов.

Если обнаружилось, что сайт заражен, в результатах поиска рядом с ним по-

является предупреждающая пометка.

Поиск Яндекса умеет определять многозначные запросы и показывает

разнообразные ответы. Для этого используется технология «Спектр». В осно-

ве его работы лежит статистика поисковых запросов. Система исследует за-

просы всех пользователей Яндекса, выделяет в них различные объекты.

Спектр также учитывает различные потребности пользователей. Спектр оце-

нивает процент людей, которые ищут этот объект с каждой из возможных

целей. Используя их, Спектр вычисляет пропорции, в которых ответы на ту

или иную тему должны быть представлены в результатах.[2]

На базе технологии «Спектр» в поиске Яндекса реализованы диалого-

вые подсказки. Они появляются под строкой поиска в ответ на запросы, по-

могают сэкономить время.

Следующий этап – это лингвистический анализ запроса. Анализируя

запрос пользователя, система решает следующие задачи:
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Определение языка. Чтобы понять, что имеет в виду пользователь, Ян-

декс смотрит, какой алфавит использует человек. Так, по запросу «дружина

князя игоря» Яндекс будет искать информацию о войске, а по запросу «дру-

жина князя iгоря» – еще и о жене полководца, княгине Ольге.

Морфологический разбор. Знание морфологии позволяет находить до-

кументы, содержащие разные формы одних и тех же слов. Например, по за-

просу «стали для ножей» Яндекс будет искать документы, в которых есть со-

четания «стали для ножей»,  «сталь для ножа», «ножи сталь».

Словоформы. Например, по запросу «кафе в минске» хорошие ответы

могут оказаться в документах со словами «закусочные в минске», «минские

кафе», «минск кафе» и т.д.

Расширение запроса. Яндекс расширяет запрос, добавляет другие фор-

мулировки с тем же смыслом. Например, вместе со сложносокращенным

«нархоз» Яндекс будет искать и официальное «Белорусский государственный

экономический университет.[1]

Яндекс делает так, чтобы пользователи могли быстро найти ответ – ино-

гда на странице результатов поиска. Если человек ищет организацию – Яндекс

добавляет её телефон и физический адрес с ссылкой на карту в сниппет.

Основные выводы:

 каждая поисковая система использует свой алгоритм поиска;

 владельцы серверов держат алгоритмы своих систем в секрете;

 основной проблемой поиска является совершенствование техноло-

гии фильтрации информации.

СПИСОК ИСПОЛЬЗОВАННЫХ ИСТОЧНИКОВ

1. Поисковые запросы и жизнь // Компания «Яндекс» [Электронный

ресурс]. – 2011. – Режим доступа http://company.yandex.ru/– Дата доступа:

09.04.2014г.

2. Текст и поиск // [Электронный ресурс]. – 2014. – Режим доступа

http://rebill.me/showthread.php?t=1574 – Дата доступа: 09.04.2014г.

http://company.yandex.ru/

