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ÎÑÍÎÂÍÛÅ ÌÅÕÀÍÈÇÌÛ ÏÐÎÄÂÈÆÅÍÈß ÒÎÂÀÐÎÂ È ÓÑËÓÃ

Â ñòàòüå àíàëèçèðóþòñÿ îñîáåííîñòè ïðîäâèæåíèÿ â òðàäèöèîííîì ìàðêåòèíãå è èíòåð-
íåò-ìàðêåòèíãå. Èçó÷àåòñÿ èíòåðíåò-ðåêëàìà êàê êîììóíèêàòèâíûé ïðîãðåññ ïåðåäà÷è èíôîðìà-
öèè ýëåêòðîííûì ïóòåì â ñåòè Èíòåðíåò, äàåòñÿ ñîáñòâåííîå îïðåäåëåíèå èíòåðíåò-ðåêëàìû.
Âûÿâëÿþòñÿ ïðåèìóùåñòâà è íåäîñòàòêè èíòåðíåò-ðåêëàìû.

Êëþ÷åâûå ñëîâà: ñòðàòåãèè ïðîäâèæåíèÿ; ðåêëàìà; ïðÿìûå ïðîäàæè; ïðîïàãàíäà; ñòèìóëèðî-
âàíèå ïðîäàæ; èíòåðíåò-ðåêëàìà.

Ïðîäâèæåíèå ÿâëÿåòñÿ êëþ÷åâûì ýëåìåíòîì ìàðêåòèíãà, â òîì ÷èñëå èíòåð-
íåò-ìàðêåòèíãà. Â ïåðâóþ î÷åðåäü íåîáõîäèìî ðàññìîòðåòü îñîáåííîñòè ïðîäâèæåíèÿ
â òðàäèöèîííîì ìàðêåòèíãå.

Îñíîâíûìè ôóíêöèÿìè ïðîäâèæåíèÿ â ìàðêåòèíãå âûñòóïàþò:
� ñîçäàíèå îáðàçà ïðåñòèæà, íèçêèõ öåí è íîâîââåäåíèé;
� èíôîðìèðîâàíèå ïîòðåáèòåëåé î òîâàðå è åãî ïàðàìåòðàõ;
� ñîõðàíåíèå ïîïóëÿðíîñòè òîâàðîâ (óñëóã);
� èçìåíåíèå îáðàçà èñïîëüçîâàíèÿ òîâàðà;
� ñîçäàíèå ýíòóçèàçìà è èíòåðåñà ñðåäè ó÷àñòíèêîâ ñáûòà;
� óáåæäåíèå ïîêóïàòåëåé â ïåðåõîäå ê áîëåå äîðîãèì òîâàðàì;
� îòâåòû íà âîïðîñû ïîòðåáèòåëåé;
� ñîçäàíèå áëàãîïðèÿòíîãî âïå÷àòëåíèÿ î êîìïàíèè [14, c. 114].
Ïî ìíåíèþ À.Â. Ïðîõîðîâà [19], êîíêðåòíûå äåéñòâèÿ çàâèñÿò îò òàê íàçûâàåìîé

èåðàðõèè âîçäåéñòâèÿ (ðèñ. 1).
Â ìàðêåòèíãå ìîæíî âûäåëèòü ÷åòûðå îñíîâíûõ âèäà ïðîäâèæåíèÿ: ðåêëàìó, ïðÿ-

ìûå ïðîäàæè, ïðîïàãàíäó è ñòèìóëèðîâàíèå ïðîäàæ.
1. Ðåêëàìà, ïî ìíåíèþ Ô. Êîòëåðà [10], ïðåäñòàâëÿåò íåëè÷íûå ôîðìû êîììóíèêà-

öèè, îñóùåñòâëÿåìûå ñ ïîìîùüþ ïëàòíûõ ñðåäñòâ ðàñïðîñòðàíåíèÿ èíôîðìàöèè ñ óêà-
çàííûì èñòî÷íèêîì ôèíàíñèðîâàíèÿ. Íåîáõîäèìî ðàçëè÷àòü ðåêëàìó êàê ÷àñòü ìàðêå-
òèíãà è ðåêëàìó â öåëîì. Îäíà èç ãëàâíûõ ôóíêöèé ðåêëàìû â ìàðêåòèíãå — èíôîðìè-
ðîâàíèå ïîòðåáèòåëÿ î ïîòðåáèòåëüñêèõ ñâîéñòâàõ òîâàðîâ è äåÿòåëüíîñòè ïðîèçâîäèòå-
ëåé. ×åðåç ýòó ïðèçìó òàêæå íåîáõîäèìî ðàññìîòðåòü ðåêëàìíóþ äåÿòåëüíîñòü. Ìîæíî
äàòü ìíîãî ðåêëàìû, íî åñëè òîâàð íå âîñòðåáîâàí íà ðûíêå, ðåêëàìà íå ïîìîæåò åãî
ïðîäàòü [21, c. 91].

Ðåêëàìà â ïðîäâèæåíèè èìååò ÷åòêóþ ñòðóêòóðó (ðèñ. 2).
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Ðèñ. 1. Èåðàðõèÿ âîçäåéñòâèÿ ïðîäâèæåíèÿ

È ñ ò î ÷ í è ê: ðàçðàáîòàíî àâòîðîì.

Ðèñ. 2. Ñòðóêòóðà ðåêëàìû â ïðîäâèæåíèè

È ñ ò î ÷ í è ê: [22, c. 82].

Äëÿ òîãî ÷òîáû ðåêëàìà áûëà ýôôåêòèâíîé, îíà äîëæíà ëåãêî çàïîìèíàòüñÿ ïîòðå-
áèòåëÿìè, èìåòü îïðåäåëåííóþ öåííîñòü è èíôîðìàöèîííîñòü ñîäåðæàíèÿ. Êàê óêàçû-
âàåò Ò.Ä. Ìàñëîâà [15], â ìàðêåòèíãå èñïîëüçóåòñÿ òðè òèïà âîñïðèÿòèÿ ðåêëàìíîé èí-
ôîðìàöèè:

� íåíóæíàÿ èíôîðìàöèÿ, êîòîðóþ èãíîðèðóåò ïîòðåáèòåëü èëè êîòîðàÿ ðàçäðàæà-
åò åãî. Íåíóæíàÿ èíôîðìàöèÿ âñåãäà ïðèñóòñòâóåò, òàê êàê íå áûâàåò, ÷òîáû òîâàðû áû-
ëè âîñòðåáîâàíû âñåìè. Âîïðîñ ñîñòîèò â òîì, êàêàÿ ÷àñòü àóäèòîðèè âîñïðèíèìàåò ðåê-
ëàìíóþ èíôîðìàöèþ êàê íåíóæíóþ, à êàêàÿ — êàê âîñòðåáîâàííóþ èëè ñëó÷àéíóþ;

� âîñòðåáîâàííàÿ èíôîðìàöèÿ, êîòîðàÿ äîñòóïíà, ÿñíà è áûñòðî çàïîìèíàåòñÿ.
Äëÿ òàêîé èíôîðìàöèè íåò íåîáõîäèìîñòè â äîðîãèõ ðåêëàìíûõ ñðåäñòâàõ. Íåñêîëüêî
åìêèõ ñòðîê â ãàçåòå èëè íà èíôîðìàöèîííîì òàáëî — è ðåêëàìà áóäåò ýôôåêòèâíîé;

� ñëó÷àéíàÿ èíôîðìàöèÿ, êîòîðóþ íå ïîìíÿò èëè âñïîìèíàþò ñ áîëüøèìè òðóäíî-
ñòÿìè. Òàêàÿ èíôîðìàöèÿ ñòàíîâèòñÿ «ïðèëîæåííîé» ê ðåêëàìíîìó íîñèòåëþ. Ê ïðè-
ìåðó, áîëüøàÿ ÷àñòü ïîòðåáèòåëåé, æåëàÿ ïðèîáðåñòè ïëàñòèêîâûå îêíà, îáðàùàåòñÿ
ê áåñïëàòíûì ðåêëàìíûì îáúÿâëåíèÿì. Çàäà÷à ïðîäàâöà â òàêîì ñëó÷àå — ïîÿâèòüñÿ
âîâðåìÿ â ïðàâèëüíîì ìåñòå.
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Êàê òîëüêî ïîòðåáèòåëü ÷óâñòâóåò ïîòðåáíîñòü â ðåêëàìèðóåìûõ òîâàðàõ, îí ãîòîâ
ê ïðèíÿòèþ ðåøåíèÿ îá èõ ïîêóïêå. Ïðîáëåìà ìàðêåòèíãà â ïëàíèðîâàíèè ðåêëàìû —
ïðàâèëüíî îïðåäåëèòü öåëåâóþ àóäèòîðèþ, à òàêæå ñðåäñòâà ñîîáùåíèÿ èíôîðìàöèè
î òîâàðàõ. Íå ñëåäóåò ïûòàòüñÿ âûíóäèòü ïîêóïàòåëÿ ïðèîáðåñòè òîâàðû, íàïðîòèâ,
íóæíî ñïîñîáñòâîâàòü åãî íåçàâèñèìîìó ðåøåíèþ î ïðèîáðåòåíèè òîâàðîâ èëè óñëóã
[14, c. 112].

2. Ëè÷íûå (ïðÿìûå) ïðîäàæè — ýòî ÷àñòü ïðîäâèæåíèÿ òîâàðîâ, êîòîðàÿ âêëþ÷à-
åò èõ óñòíîå ïðåäñòàâëåíèå ñ öåëüþ ïðîäàæè â ïðîöåññå áåñåäû ñ ïîòåíöèàëüíûìè ïî-
êóïàòåëÿìè. Äðóãîå íàçâàíèå ýòîé äåÿòåëüíîñòè — ïðÿìîé (äèðåêò-) ìàðêåòèíã.
F. Buttle [26] ïîëàãàåò, ÷òî äàííûé âèä ïðîäâèæåíèÿ íå òðåáóåò äîïîëíèòåëüíûõ ôè-
íàíñîâûõ èíâåñòèöèé, ÿâëÿåòñÿ áîëåå âûñîêèì óðîâíåì îðãàíèçàöèè áèçíåñà, ÷åì ðîç-
íè÷íàÿ ïðîäàæà.

Äàííûé òèï ïðîäâèæåíèÿ ïðåäïîëàãàåò âûñîêèé óðîâåíü îáñëóæèâàíèÿ, à òàêæå
÷òî òîðãîâûé ïåðñîíàë çíàåò îñîáåííîñòè èñïîëüçîâàíèÿ è îáñëóæèâàíèÿ ïðîäàâàåìûõ
òîâàðîâ. Áîëüøîå âíèìàíèå ïðè ýòîì óäåëÿåòñÿ êîììóíèêàöèè ïðîäàâöîâ ñ ïîòðåáèòå-
ëÿìè. Ïðîäàâåö â òîðãîâîì çàëå ïðåäîñòàâëÿåò ïîêóïàòåëþ, ïî åãî ìíåíèþ, ïîñëåäíèé
àðãóìåíò â ïîëüçó ïðèíÿòèÿ ðåøåíèÿ î ïîêóïêå âûáðàííîãî òîâàðà.

Í.À. Þð÷åíêî [24] ãîâîðèò î òîì, ÷òî èãíîðèðîâàíèå ìåòîäîâ ïðÿìûõ ïðîäàæ ìîæåò
ïðèâåñòè ê èõ ñóùåñòâåííîìó ñîêðàùåíèþ, äàæå åñëè âñå äðóãèå óñëîâèÿ ìàðêåòèíãà
ñîáëþäàþòñÿ. Íàïðèìåð, åñëè òîâàðû äåøåâûå è êà÷åñòâåííûå, ìàãàçèí óäà÷íî ðàñïî-
ëîæåí, èìååòñÿ îãðîìíûé äèàïàçîí òîâàðîâ è ýôôåêòèâíàÿ ðåêëàìíàÿ êàìïàíèÿ,
íî ïðîäàâöû áóäóò îòëè÷àòüñÿ ãðóáîñòüþ è íåçàèíòåðåñîâàííîñòüþ, òî ïðîäàæè åäâà ëè
áóäóò óñïåøíû.

Å.Â. Ìèñêåâè÷ [16] âûäåëÿåò ïðåèìóùåñòâà ëè÷íûõ ïðîäàæ:
� íàëè÷èå ïðÿìîãî êîíòàêòà ìåæäó ïîêóïàòåëåì è ïðîäàâöîì — ëèáî ëèöîì ê ëè-

öó, ëèáî ÷åðåç êàêèå-ëèáî òåëåêîììóíèêàöèè, íàïðèìåð â òåëåôîííûõ ïðîäàæàõ.
Ïðè ëè÷íîì âçàèìîäåéñòâèè íà ïîòðåáèòåëÿ îáåñïå÷èâàåòñÿ äîñòèæåíèå ãèáêîñòè â îá-
ùåíèè. Ïðîäàâåö èìååò âîçìîæíîñòü âèäåòü èëè ñëûøàòü ðåàêöèþ ïîòåíöèàëüíîãî ïî-
êóïàòåëÿ íà ñîîáùåíèå è èçìåíÿòü ñâîå âîçäåéñòâèå ñ ó÷åòîì çàïðîñîâ è çàèíòåðåñîâàí-
íîñòè ïîêóïàòåëÿ;

� ëè÷íûé êîíòàêò äàåò ïðîäàâöó âîçìîæíîñòü èçìåíèòü ñâîå ñîîáùåíèå â ñîîòâåò-
ñòâèè ñ ïîòðåáíîñòÿìè êîíêðåòíîãî ïîòðåáèòåëÿ;

� ïðîäàâåö èìååò âîçìîæíîñòü îöåíèòü ýôôåêòèâíîñòü ñâîåãî âîçäåéñòâèÿ íà ïîêó-
ïàòåëÿ íåìåäëåííî, ïîñêîëüêó äîñòèãàåòñÿ îáðàòíàÿ ñâÿçü. Åñëè ñî ñòîðîíû ïîêóïàòåëÿ
ñëåäóåò íåãàòèâíàÿ ðåàêöèÿ, ïðîäàâåö ìîæåò èçìåíèòü ñâîå ñîîáùåíèå;

� ÷åòêàÿ îðèåíòàöèÿ íà öåëåâûå àóäèòîðèè.
Ïî ìíåíèþ Å.Ñ. Êèñåëåâîé [9], ñóùåñòâóþò íåäîñòàòêè ëè÷íûõ ïðîäàæ:
� âûñîêàÿ ñòîèìîñòü ëè÷íîãî êîíòàêòà (çàòðàòû íà îáó÷åíèå ïðîäàâöà, åãî çàðàáîò-

íóþ ïëàòó è ò.ä.);
� îãðàíè÷åííûé îõâàò àóäèòîðèè — âûñîêàÿ ñòîèìîñòü ëè÷íûõ ïðîäàæ íå ïîçâîëÿ-

åò îõâàòèòü áîëüøîå êîëè÷åñòâî ïîòðåáèòåëåé;
� ó÷åò ëè÷íîñòíûõ îñîáåííîñòåé ïðîäàâöà â ïðîäàæàõ — íå ñóùåñòâóåò åäèíîãî ñî-

îáùåíèÿ äëÿ ïîêóïàòåëÿ.
Â öåëîì ëè÷íûå ïðîäàæè ÿâëÿþòñÿ ýôôåêòèâíûìè ïðè ðåøåíèè ðÿäà ìàðêåòèíãî-

âûõ çàäà÷.
3. Ïàáëèñèòè («ïàáëèê ðèëåéøíç») (ÏÐ), ïî îïðåäåëåíèþ Â.Ñ. Çàìÿòèíîé [5], — óñ-

òàíîâëåíèå è ïîääåðæàíèå êîììóíèêàöèé â îðãàíèçàöèîííîé ñðåäå â öåëÿõ îáåñïå÷å-
íèÿ áëàãîïðèÿòíîãî ïîâåäåíèÿ ñðåäû â îòíîøåíèè îðãàíèçàöèè.

Ê ìåðîïðèÿòèÿì «ïàáëèê ðèëåéøíç» ìîæíî îòíåñòè [27, c. 85]:
� ïðîâåäåíèå ïðåññ-êîíôåðåíöèé, â òîì ÷èñëå ñ ïðèãëàøåíèåì òåëå- è ðàäèîêîððåñ-

ïîíäåíòîâ;
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� íàïèñàíèå íåêîììåð÷åñêèõ ñòàòåé, ñîçäàíèå òåëå- è êèíîôèëüìîâ, ðàäèîïåðåäà÷;
� ïðîâåäåíèå ðàçëè÷íûõ þáèëåéíûõ ìåðîïðèÿòèé;
� îáùåñòâåííóþ è áëàãîòâîðèòåëüíóþ äåÿòåëüíîñòü;
� ñïîíñîðñòâî â êíèãîèçäàíèè, òåõíè÷åñêîé ñôåðå, ýêîíîìèêå, èñêóññòâå è ò.ä.;
� èçäàíèå íåðåêëàìíûõ áóêëåòîâ äëÿ ñîòðóäíèêîâ è ïîñðåäíèêîâ;
� ñîçäàíèå åæåãîäíûõ îò÷åòîâ î äåÿòåëüíîñòè ïðåäïðèÿòèÿ;
� ñîçäàíèå ïîçèòèâíîãî èìèäæà;
� ïîëó÷åíèå îòêëèêîâ â ñðåäñòâàõ ìàññîâîé èíôîðìàöèè.
4. Ñòèìóëèðîâàíèå ñáûòà ïðåäïîëàãàåò ìåðîïðèÿòèÿ, íàïðàâëåííûå íà ðàñøèðåíèå

ïðîäàæè òîâàðà, íå ñ÷èòàþùåãîñÿ íîâûì [25, c. 90]. Åãî çàäà÷à — ïîáóäèòü ê ïîâòîð-
íûì ïîêóïêàì, à òàêæå ðàñïðîñòðàíèòü òîâàð ñðåäè íîâûõ ãðóïï ïîêóïàòåëåé.

Ïî ìíåíèþ Ò.Å. Êóçíåöîâîé [11], ñòèìóëèðîâàíèå ïðîäàæ íàïðàâëåíî íà òðåõ àäðå-
ñàòîâ:

1) ïîêóïàòåëåé. Îñíîâíàÿ öåëü ñòèìóëèðîâàíèÿ ñáûòà — ïîáóäèòü ïîêóïàòåëåé ñî-
âåðøàòü áîëüøèå îáúåìû ïîêóïîê;

2) êîíòðàãåíòîâ. Îñíîâíàÿ öåëü — ïîáóäèòü êîíòðàãåíòîâ ïîâûñèòü îáúåì ñîâåðøàå-
ìûõ ñäåëîê è ïðèâëå÷ü èõ âíèìàíèå ê ïðîäâèæåíèþ íà ðûíîê òîâàðîâ êîíêðåòíîãî ïðî-
èçâîäèòåëÿ;

3) òîðãîâîãî ïåðñîíàëà. Îñíîâíàÿ öåëü — ïîâûñèòü ìîòèâàöèþ òîðãîâûõ ñîòðóäíè-
êîâ íà ïîâûøåíèå êà÷åñòâà îáñëóæèâàíèÿ êëèåíòîâ, òåì ñàìûì ïðèâëåêàÿ áîëüøåå êî-
ëè÷åñòâî ïîêóïàòåëåé.

Îñíîâíûì ìåõàíèçìîì ïðîäâèæåíèÿ òîâàðîâ è óñëóã â èíòåðíåò-ìàðêåòèíãå ÿâëÿåò-
ñÿ èíòåðíåò-ðåêëàìà.

Ïî îïðåäåëåíèþ Å.È. Ïëàòîíîâîé [18], èíòåðíåò-ðåêëàìà ïðåäñòàâëÿåò ñîáîé êîì-
ìóíèêàòèâíûé ïðîãðåññ ïåðåäà÷è èíôîðìàöèè ýëåêòðîííûì ïóòåì â ñåòè Èíòåðíåò,
ôîðìèðóþùèé â ñîçíàíèè àäðåñàòà óñòîé÷èâûå ïñèõîëîãè÷åñêèå îáðàçû, ìîäåëè è ïàò-
òåðíû, ïîçâîëÿþùèå àäðåñàíòó äîñòèãàòü îïðåäåëåííûå ýêîíîìè÷åñêèå, êóëüòóðíûå,
ñîöèàëüíûå è ïðî÷èå öåëè.

Ä.Ñ. Øàõîâ [23] îïðåäåëÿåò èíòåðíåò-ðåêëàìó êàê öåëåíàïðàâëåííóþ êîììóíèêà-
òèâíóþ äåÿòåëüíîñòü, îñíîâàííóþ íà âñåñòîðîííåì âçàèìîäåéñòâèè â èíòåðíåò-ñðåäå
ñ öåëüþ àêòèâèçàöèè èíòåðåñà è äåéñòâèé ê îáúåêòó ðåêëàìû, ñ îäíîé ñòîðîíû, è ïîëó-
÷åíèÿ ïðèáûëè è áëàã — ñ äðóãîé.

Òàêèì îáðàçîì, åäèíîãî îáùåïðèçíàííîãî îïðåäåëåíèÿ èíòåðíåò-ðåêëàìû íå ñóùå-
ñòâóåò. Àâòîðîì èíòåðíåò-ðåêëàìà ïîíèìàåòñÿ êàê ñîâîêóïíîñòü êîììóíèêàòèâíûõ
ïðîöåññîâ, äåéñòâóþùèõ â ñåòè Èíòåðíåò è íàïðàâëåííûõ íà ïðèâëå÷åíèå âíèìàíèÿ ïî-
òðåáèòåëåé ê îïðåäåëåííûì òîâàðàì/óñëóãàì.

Ñóùåñòâóåò ìíîæåñòâî êëàññèôèêàöèé èíòåðíåò-ðåêëàìû. Â.Ñ. Ãîëèê âûäåëÿåò äâà
óðîâíÿ ðåêëàìû â ñåòè Èíòåðíåò: âíåøíÿÿ ðåêëàìà è ñàéò [4].

Å.È. Ïëàòîíîâà [18] ïðåäëàãàåò êëàññèôèêàöèþ ñîâðåìåííîé èíòåðíåò-ðåêëàìû ïî
íîñèòåëÿì è âèäàì ïðåäîñòàâëåíèÿ èíôîðìàöèè, âêëþ÷àþùàÿ ñëåäóþùèå ïîçèöèè:

� òåêñòîâàÿ ðåêëàìà (áåëûå òåõíîëîãèè è ñïàì);
� òåêñòîâî-ãðàôè÷åñêàÿ ðåêëàìà;
� ãðàôè÷åñêàÿ ðåêëàìà (ñ ïåðåàäðåñàöèåé è áåç íåå);
� èíòåðàêòèâíàÿ ãðàôè÷åñêàÿ ðåêëàìà;
� èíòåðàêòèâíûå îêíà (Pop è Pop UNDER);
� ðåêëàìà ïî ìåòîäó ðàññûëêè (áåëûå òåõíîëîãèè è ñïàì);
� ðåêëàìíûå ñòðàíè÷êè;
� âèäåîðåêëàìà;
� ðàäèîðåêëàìà;
� ðåêëàìà â èãðàõ.
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Ïî äàííûì À.Â. Èëüè÷åâà [8], èíòåðíåò-ðåêëàìó ìîæíî ðàçäåëèòü:
� íà ìåäèéíóþ;
� êîíòåêñòíóþ;
� ïîèñêîâóþ.
Êàê ñ÷èòàåò Ê.À. Êîðîáåéíèêîâà [12], ñóùåñòâóþò íîâûå ôîðìàòû ðåêëàìû (íåñòàí-

äàðòíàÿ ðåêëàìà) â Èíòåðíåòå — îòäåëüíûé, ñàìîñòîÿòåëüíûé ñåãìåíò ðûíêà èíòåð-
íåò-ðåêëàìû, âñå áîëåå ñîïîñòàâèìûé ñ äðóãèìè ðåêëàìíûìè ñåãìåíòàìè, íàïðèìåð
êîíòåêñòíîé ðåêëàìîé. Â ýòîò ñåãìåíò âõîäÿò âñå ðàçìåùåíèÿ, îòâå÷àþùèå ñëåäóþùèì
ïàðàìåòðàì: äàííûé ôîðìàò íå ïðèìåíÿëñÿ ðàíåå, ïðèìåíÿëñÿ îãðàíè÷åííîå êîëè÷å-
ñòâî ðàç èëè äîïóñêàåò âàðèàöèè ïðè ðàçìåùåíèè; äàííûé ôîðìàò íåäîñòóïåí â îáùåì
ìåäèéíîì ïðàéñ-ëèñòå; äëÿ äàííîãî ôîðìàòà íå ñóùåñòâóþò ïîäðîáíûå òåõíè÷åñêèå
òðåáîâàíèÿ; äàííûé ôîðìàò òðåáóåò ñïåöèàëüíîé ðàçðàáîòêè ñî ñòîðîíû ïëîùàäêè
âî âðåìÿ ðàçìåùåíèÿ; íå î÷åâèäíî, êàê îöåíèâàòü ýôôåêòèâíîñòü ðàçìåùåíèÿ äàííîãî
ôîðìàòà.

Îòäåëüíîãî âíèìàíèÿ çàñëóæèâàåò áàííåðíàÿ ðåêëàìà, êîòîðàÿ ïðèîáðåòàåò âñå
áîëüøåå ðàñïðîñòðàíåíèå íà ñåãîäíÿøíèé äåíü. Ïî îïðåäåëåíèþ È.Ì. Áåëÿêîâà, áàí-
íåð ïðåäñòàâëÿåò ñîáîé «îäèí èç ïðåîáðàçîâûâàþùèõ ôîðìàòîâ èíòåðíåò-ðåêëàìû,
ïðåäñòàâëÿþùèé ñîáîé ãðàôè÷åñêîå èçîáðàæåíèå, àíàëîãè÷íîå ðåêëàìíîìó ìîäóëþ
â ïðåññå, îäíàêî ìîæåò ñîäåðæàòü àíèìèðîâàííûå ýëåìåíòû, à òàêæå ÿâëÿòüñÿ ãè-
ïåðññûëêîé íà ñàéò ðåêëàìîäàòåëÿ èëè ñòðàíèöó ñ äîïîëíèòåëüíîé èíôîðìàöèåé»
[2, c. 66]. Ïî ìíåíèþ Í.Â. Ïàðøèíîé, Ì.Â. Òóðêàöî [17], äëÿ äîñòèæåíèÿ èíôîðìàöè-
îííîé ýôôåêòèâíîñòè áàííåðíîé ðåêëàìû íåîáõîäèì ñèíòåç èçîáðàçèòåëüíîãî ýëåìåíòà
è âåðáàëüíîãî òåêñòà, îáðàçóþùèõ åäèíûé ìíîãîñëîéíûé çíàê, èìåþùèé ñðàçó íå-
ñêîëüêî çíà÷åíèé â êîíòåêñòå.

Ïî ìíåíèþ Â.À. Áàáóðèíà [1], ê ãëàâíûì ïðåèìóùåñòâàì èíòåðíåò-ðåêëàìû ìîæíî
îòíåñòè íèçêóþ öåíó ïî ñðàâíåíèþ ñ òåëåâèçèîííîé, ýêîíîìèþ ñðåäñòâ íà èññëåäîâàíèå
àóäèòîðèè â ñâÿçè ñ ðàçìåùåíèåì èíòåðíåò-ðåêëàìû íà ïîïóëÿðíûõ ðåñóðñàõ, îïåðà-
òèâíîñòü è ìîáèëüíîñòü áàííåðíîé ðåêëàìû. Êàê óêàçûâàåò Å.À. Ðàåâñêàÿ [20], èíòåð-
íåò-ðåêëàìà óæå ïåðåøëà ãðàíèöû èñïîëüçîâàíèÿ ñòàâøèõ òðàäèöèîííûìè êàíàëîâ
âçàèìîäåéñòâèÿ ñ ïîòðåáèòåëåì, ñåé÷àñ ðåêëàìà óæå âûøëà äàæå èç ìåäèéíîãî ïðî-
ñòðàíñòâà, ñîåäèíÿÿñü ñ ïîâñåäíåâíîé æèçíüþ îáùåñòâà. Ðåêëàìà íå òîëüêî èñïîëüçóåò
ñóùåñòâóþùèå ìåäèà, íî è ñîçäàåò ñâîè, à íå ïðîñòî ïðèâëåêàåò èçâåñòíûõ ëþäåé äëÿ
ïðîäâèæåíèÿ ïðîäóêòîâ.

Â òî æå âðåìÿ èñïîëüçîâàíèå èíòåðíåò-ðåêëàìû èìååò îïðåäåëåííûå îãðàíè÷åíèÿ.
Ê ïðèìåðó, Â.Þ. Ìàòâååâ [13] óêàçûâàåò íà íåîáõîäèìîñòü òùàòåëüíîãî èññëåäîâà-
íèÿ ïîñåùàåìîñòè èíòåðíåò-ðåñóðñà äëÿ ðàçìåùåíèÿ ðåêëàìû, îñòîðîæíîñòè ðàçìåùå-
íèÿ ïëàòíîé ðåêëàìû íà ôîðóìàõ è òùàòåëüíîãî àíàëèçà öåëåâîé àóäèòîðèè ðåñóð-
ñà äëÿ äîñòèæåíèÿ îïòèìàëüíîé ýôôåêòèâíîñòè îò èíòåðíåò-ðåêëàìû. Òàêæå äî êîí-
öà íå ðåøåíà ïðîáëåìà ýòè÷íîñòè èíòåðíåò-ðåêëàìû. Ñ.È. Èâåíòüåâ [7] ãîâîðèò î íàëè-
÷èè íà ñàéòàõ ðåêëàìû èíòèìíûõ óñëóã, ïîðíîãðàôè÷åñêîé ïðîäóêöèè, à òàêæå ñâåäå-
íèé î ñåêñóàëüíûõ ìåíüøèíñòâàõ, ÷òî íàðóøàåò äóõîâíî-íðàâñòâåííóþ áåçîïàñíîñòü
ãðàæäàí.

Èòàê, ïðîâåäåííûé àíàëèç ìåòîäîâ ïðîäâèæåíèÿ ïîçâîëÿåò ñäåëàòü âûâîä î ìíîãî-
îáðàçèè êëàññèôèêàöèé. Äëÿ ýôôåêòèâíîãî ïðîäâèæåíèÿ òîâàðîâ èëè óñëóã â ñåòè Èí-
òåðíåò ÷àùå âñåãî èñïîëüçóåòñÿ èíòåðíåò-ðåêëàìà. Ñóùåñòâóåò ìíîæåñòâî åå êëàññèôè-
êàöèé ïî ðàçëè÷íûì îñíîâàíèÿì. Ýòî ãîâîðèò î ïîëèìîäàëüíîñòè è êîìïëåêñíîñòè ïî-
íÿòèÿ èíòåðíåò-ðåêëàìû, ÷òî ñîçäàåò øèðîêèå âîçìîæíîñòè äëÿ ðåêëàìû òîâàðîâ è óñ-
ëóã â ñåòè Èíòåðíåò.
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