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ÏÎÂÛØÅÍÈÅ ÝÔÔÅÊÒÈÂÍÎÑÒÈ ÌÅÄÈÀÏËÀÍÈÐÎÂÀÍÈß
ÍÀ ÎÑÍÎÂÅ ÈÍÒÅÃÐÀÖÈÈ ÐÅÊËÀÌÍÛÕ ÍÎÑÈÒÅËÅÉ

Â ñòàòüå ïðåäñòàâëåíà ìåòîäèêà èíòåãðàöèè ìåäèàíîñèòåëåé ðåêëàìíûõ êîììóíèêàöèé è
ïðîâåäåíà åå àïðîáàöèÿ íà êîíêðåòíûõ ôàêòè÷åñêèõ äàííûõ. Ïðåäëîæåíû ðåêîìåíäàöèè ïî ïîâû-
øåíèþ ýôôåêòèâíîñòè ìåäèàïëàíèðîâàíèÿ íà ïðåäïðèÿòèè.

Êëþ÷åâûå ñëîâà: ìåäèàïëàíèðîâàíèå; ìåäèàíîñèòåëü; èíòåãðàöèÿ; êîììóíèêàöèÿ; ìåäèàìèêñ;
ìåäèàêàíàë; ýôôåêòèâíîñòü; ðåêëàìíàÿ êàìïàíèÿ.

Ðûíî÷íûå îòíîøåíèÿ â Ðåñïóáëèêå Áåëàðóñü äèêòóþò íîâûå ïîäõîäû ïðîäâèæåíèÿ
ïðîäóêöèè, îñíîâàííûå íà îïòèìàëüíîì ñî÷åòàíèè íîñèòåëåé ðåêëàìû, ÷òî ïðåäîïðå-
äåëÿåò êîììåð÷åñêèé óñïåõ ïðåäïðèÿòèþ, ñïîñîáñòâóþò ïîâûøåíèþ ýôôåêòèâíîñòè.

Íà ñîâðåìåííîì ýòàïå ýêîíîìè÷åñêèõ ïðåîáðàçîâàíèé â Ðåñïóáëèêå Áåëàðóñü ðîëü
ðåêëàìíîé èíôîðìàöèè âîçðàñòàåò â ñâÿçè ñ àêòèâèçàöèåé âíåøíåýêîíîìè÷åñêèõ ñâÿ-
çåé, ïðèâëå÷åíèåì èíîñòðàííûõ èíâåñòèöèé, ïîñêîëüêó ðåêëàìà îñòàåòñÿ ýôôåêòèâ-
íûì ñðåäñòâîì óñòàíîâëåíèÿ êîììåð÷åñêèõ è íàó÷íî-òåõíè÷åñêèõ êîíòàêòîâ ñ ïðåäñòà-
âèòåëÿìè çàðóáåæíîãî áèçíåñà. Â ñâÿçè ñ ýòèì âîçðàñòàåò ðîëü ñïåöèàëüíûõ ìåòîäèê â
ìåäèàïëàíèðîâàíèè, êîòîðûå ïðåäîïðåäåëÿþò ðàöèîíàëüíîå ñî÷åòàíèå ðåêëàìíûõ íî-
ñèòåëåé, ÷òî â öåëîì áóäåò ñïîñîáñòâîâàòü ïîëó÷åíèþ ñèíåðãåòè÷åñêîãî ýôôåêòà è ïî-
âûøåíèþ ýôôåêòèâíîñòè ïðîäâèæåíèÿ ïðîäóêöèè. Îäíàêî ñëåäóåò îòìåòèòü, ÷òî íà áå-
ëîðóññêèõ ïðåäïðèÿòèÿõ íåäîñòàòî÷íî ó÷èòûâàþòñÿ íàó÷íûå ïîäõîäû èíòåãðàöèè ìå-
äèàíîñèòåëåé.

Òàêèì îáðàçîì, àêòóàëüíîñòü è ïðàêòè÷åñêàÿ çíà÷èìîñòü ìåäèàïëàíèðîâàíèÿ â îð-
ãàíèçàöèè, à òàêæå íåäîñòàòî÷íîå ïîíèìàíèå çíà÷èìîñòè äàííîãî âîïðîñà íà ñîâðåìåí-
íûõ áåëîðóññêèõ ïðåäïðèÿòèÿõ ïðåäîïðåäåëèëè âûáîð íàïðàâëåíèÿ èññëåäîâàíèÿ.

Îñíîâíîé öåëüþ äåÿòåëüíîñòè ñïåöèàëèñòîâ, çàíèìàþùèõñÿ ìåäèàïëàíèðîâàíèåì,
ÿâëÿåòñÿ îõâàò ìàêñèìàëüíîãî êîëè÷åñòâà ïîòåíöèàëüíûõ ïîêóïàòåëåé èç öåëåâîé àóäè-
òîðèè, íà êîòîðóþ íàïðàâëåíî îïðåäåëåííîå ðåêëàìíîå ñîîáùåíèå, ïðè ýòîì ìèíèìèçè-
ðóåòñÿ ñòîèìîñòü îäíîãî ïóíêòà ðåéòèíãà. Ýòîò ïîêàçàòåëü â ñâîþ î÷åðåäü íàïðÿìóþ
âëèÿåò íà ðàçìåð íåîáõîäèìîãî áþäæåòà äëÿ ðàñïðîñòðàíåíèÿ ðåêëàìíîãî ñîîáùåíèÿ.
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Â ïðàêòè÷åñêîé äåÿòåëüíîñòè ñïåöèàëèñòû â îáëàñòè ðåêëàìíîé äåÿòåëüíîñòè äëÿ
äîñòèæåíèÿ ìàêñèìàëüíîãî îõâàòà öåëåâîé àóäèòîðèè â êà÷åñòâå íîñèòåëåé ðåêëàìû
èñïîëüçóþò íåñêîëüêî âèäîâ ìåäèà. Ñîâîêóïíîñòü èñïîëüçóåìûõ ìåäèà äëÿ ðàñïðîñòðà-
íåíèÿ ðåêëàìíîãî ñîîáùåíèÿ ïîëó÷èëà ñïåöèôè÷åñêîå íàçâàíèå — ìåäèàìèêñ.

Ïðè áîëüøèõ àóäèòîðèÿõ ìåäèàìèêñ ïîçâîëèò óñèëèòü ðåêëàìó çà ñ÷åò îáðàùåíèÿ
ê ïîòðåáèòåëÿì ÷åðåç íàèáîëåå ïîäõîäÿùèå äëÿ íèõ êàíàëû ðàñïðîñòðàíåíèÿ èíôîð-
ìàöèè.

Èñïîëüçîâàíèå ìåäèàìèêñà â ïðîöåññå ìåäèàïëàíèðîâàíèÿ àðãóìåíòèðóåòñÿ òåì
ôàêòîì, ÷òî íåêîòîðûå ïðåäñòàâèòåëè öåëåâîé àóäèòîðèè ïî ðàçíûì ïðè÷èíàì íå èñ-
ïîëüçóþò òå èëè èíûå ìåäèà. Íàïðèìåð, ïðåäñòàâèòåëü öåëåâîé àóäèòîðèè ìîæåò íå
ñëóøàòü ðàäèî, íî ÷èòàòü ñïåöèàëèçèðîâàííóþ ïðåññó ëèáî ñìîòðåòü òåëåâèçèîííûå ïå-
ðåäà÷è.

Ìåäèàìèêñ ïîçâîëÿåò îöåíèòü èñïîëüçîâàíèå ðàçëè÷íûõ òèïîâ ìåäèàíîñèòåëåé (òå-
ëåâèäåíèÿ, ðàäèî, ïðåññû, íàðóæíîé è òðàíçèòíîé ðåêëàìû) â ðàìêàõ îäíîãî ìåäèàïëà-
íà. Äëÿ òîãî ÷òîáû èñïîëüçîâàòü òàêóþ «ñìåñü», à ñëîâî «ìèêñ» êàê ðàç è îçíà÷àåò
«ñìåñü», åñòü íåñêîëüêî ïðè÷èí:

� íåäîñòàòî÷íûé îõâàò öåëåâîé àóäèòîðèè ïîñðåäñòâîì îäíîãî òèïà ìåäèàíîñèòåëåé;
� íåîáõîäèìîñòü â äîïîëíèòåëüíîé ðåêëàìíîé èíôîðìàöèè ñ ìåíüøèìè çàòðàòàìè;
� èñïîëüçîâàíèå ïðèñóùèõ òîëüêî äàííûì òèïàì ìåäèàíîñèòåëåé ñïåöèôè÷åñêèõ

ñâîéñòâ (ìóçûêà íà ðàäèî, çðèòåëüíûé ðÿä íà òåëåâèäåíèè, âîçìîæíîñòü íåîäíîêðàòíî-
ãî ïðî÷òåíèÿ äëÿ ïðåññû è ò.ä.);

� ïîëó÷åíèå ñèíåðãåòè÷åñêîãî ýôôåêòà — ýòîò òåðìèí îçíà÷àåò, ÷òî ñóììàðíîå âîç-
äåéñòâèå ðàçëè÷íûõ òèïîâ ìåäèàíîñèòåëåé áóäåò âûøå, ÷åì âîçäåéñòâèå êàæäîãî èç
ýòèõ òèïîâ â îòäåëüíîñòè [1, c. 160—161].

Îòìåòèì, ÷òî öåëåíàïðàâëåííîå èñïîëüçîâàíèå è ïðîãíîçèðîâàíèå ñèíåðãåòè÷åñêî-
ãî ýôôåêòà ñòàíîâèòñÿ âàæíåéøåé çàäà÷åé ïðåäïðèÿòèÿ è ïðè ðåàëèçàöèè èíòåãðèðî-
âàííûõ ìàðêåòèíãîâûõ êîììóíèêàöèé.

Êðîìå òîãî, ýôôåêò èíòåãðèðîâàííûõ ìàðêåòèíãîâûõ êîììóíèêàöèé îòëè÷àåòñÿ îò
ïðîñòîãî ñëîæåíèÿ ýôôåêòîâ êîììóíèêàöèîííîãî ìèêñà è ìèêñà ïðîäâèæåíèÿ. Ñèíåð-
ãåòè÷åñêèé ýôôåêò èíòåãðèðîâàííûõ êîììóíèêàöèé ìîæåò áûòü êàê ïîëîæèòåëüíûì,
òàê è îòðèöàòåëüíûì â çàâèñèìîñòè îò ýôôåêòèâíîñòè âçàèìîäåéñòâèÿ ìàðêåòèíãîâûõ
êîììóíèêàöèé. Ñèíåðãèçì èíòåãðèðîâàííûõ ìàðêåòèíãîâûõ êîììóíèêàöèé çàâèñèò
îò òîãî, íàñêîëüêî ïîëíî èñïîëüçóåòñÿ îðãàíèçàöèåé åå êîììóíèêàöèîííûé ïîòåíöèàë
[2, c. 179—180].

Äîëþ îõâà÷åííîé è íåîõâà÷åííîé àóäèòîðèè c ïîìîùüþ ìåäèàìèêñà âû÷èñëÿåì ïî
ôîðìóëå (1), îñíîâàííîé íà ïîëîæåíèÿõ òåîðèè âåðîÿòíîñòè

(1 – Pab) = (1 – Pa)(1 – Pb), (1)

ãäå (1 – Pab) — íå îõâà÷åííàÿ ìåäèàìèêñîì àóäèòîðèÿ; Pab — îõâà÷åííàÿ ìåäèàìèêñîì àóäèòîðèÿ;
Pa — àóäèòîðèÿ, îõâà÷åííàÿ îäíèì íîñèòåëåì ðåêëàìíîãî ñîîáùåíèÿ; Pb — àóäèòîðèÿ, îõâà÷åí-
íàÿ äðóãèì íîñèòåëåì ðåêëàìíîãî ñîîáùåíèÿ [3].

Â òàáë. 1 ïðåäñòàâëåí ðàñ÷åò äëÿ îïðåäåëåíèÿ íåîáõîäèìîãî îõâàòà ïðè èñïîëüçîâà-
íèè ìåäèàìèêñà íà îñíîâå ôîðìóëû (1).

Â âåðõíåì è êðàéíåì ëåâîì ñòîëáöàõ òàáë. 1 ïðåäñòàâëåíû äîëè îõâàòà ïåðâûì è
âòîðûì òèïîì ìåäèà. Íà ïåðåñå÷åíèè çíà÷åíèé îõâàòà öåëåâîé àóäèòîðèè îïðåäåëåííû-
ìè ìåäèà íàõîäèòñÿ çíà÷åíèå îáùåãî îõâàòà äëÿ íåñêîëüêèõ ìåäèà.

Äàëåå ðàññìîòðèì èçëîæåííûå âûøå òåîðåòè÷åñêèå âûêëàäêè íà ïðèìåðå ìåäèà-
ïëàíèðîâàíèÿ â ÎÀÎ «Êåðàìèí». Â ðåçóëüòàòå ïðîöåññà ìåäèàïëàíèðîâàíèÿ íà òåëåâè-
äåíèè íà ïðîòÿæåíèè òðåõ íåäåëü áûëî óñòàíîâëåíî, ÷òî 82 % ïðåäñòàâèòåëåé öåëåâîé
àóäèòîðèè ðåêëàìíîé êàìïàíèè èìåëè õîòÿ áû îäèí êîíòàêò ñ ðåêëàìíûì ñîîáùåíèåì.
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Òàáëèöà 1. Ðàñ÷åò îõâàòà öåëåâîé àóäèòîðèè ïðè èñïîëüçîâàíèè ìåäèàìèêñà

È ñ ò î ÷ í è ê: [3].

Â êà÷åñòâå äîïîëíèòåëüíîãî ìåäèàíîñèòåëÿ èñïîëüçóåì ñïåöèàëèçèðîâàííûå æóð-
íàëû «Ñòðîèì äîì», «Àðõèòåêòóðà è ñòðîèòåëüñòâî», «Ñäåëàé ñàì», «Ìàæîðäîì». Â êà-
÷åñòâå îñíîâû äëÿ ïëàíèðîâàíèÿ ðàçìåùåíèÿ ïå÷àòíîé ðåêëàìû â äàííûõ æóðíàëàõ
îïðåäåëèëè, ÷òî â ïðîöåññå ðåàëèçàöèè ïëàíà íåîáõîäèìî îáåñïå÷èòü îõâàò öåëåâîé
àóäèòîðèè â 50 % è óâåëè÷èòü çíà÷åíèÿ TRP c 308 äî 400.

Â ïðîöåññå ìåäèàìèêñà î÷åíü âàæíî ðàñïðåäåëèòü âåñà ïî ðàçëè÷íûì íîñèòåëÿì.
Âåäü ïðè èñïîëüçîâàíèè äðóãèõ íîñèòåëåé â îõâàòå íåäîñÿãàåìûõ òåððèòîðèé íåîáõîäè-
ìî äåëàòü êîððåêöèþ ÷àñòîòû. Íàïðèìåð, äëÿ âåùàòåëüíûõ íîñèòåëåé (ðàäèî è òåëåâèäå-
íèå) ÷àñòîòà áóäåò áîëüøå, ÷åì äëÿ ïðåññû. Íà îñíîâå ïðèâåäåííûõ äàííûõ ìû íàõîäèì
÷àñòîòó êîíòàêòîâ ñ ïðåäñòàâèòåëÿìè öåëåâîé àóäèòîðèè. ×àñòîòà ñîñòàâëÿåò 2 êîíòàêòà.

Äëÿ ïîäñ÷åòà îáùåãî îõâàòà äâóìÿ ìåäèàíîñèòåëÿìè âîñïîëüçóåìñÿ ôîðìóëîé (1)
è ïðåäñòàâèì ïîëó÷åííûå äàííûå â òàáë. 2

(1 – Pab) = (1 – 0,82)(1 – 0,50) = 0,09.

Òàáëèöà 2. Ðàñ÷åò ïîêàçàòåëåé ýôôåêòèâíîñòè ìåäèàïëàíèðîâàíèÿ ïðè èñïîëüçîâàíèè ìåäèàìèêñà

Òèï ìåäèà TRP (Target Rating Points) Îõâàò (Reahs),% ×àñòîòà (Freguency)

Òåëåâèäåíèå 308 82 3,8

Æóðíàëû 100 50 2,0

Èòîãî 408 91 4,48

È ñ ò î ÷ í è ê: ñîñòàâëåíî àâòîðîì.

Èç äàííûõ òàáë. 2 ñëåäóåò, ÷òî 91 % öåëåâîé àóäèòîðèè èìåë õîòÿ áû îäèí êîíòàêò
ñ ðåêëàìíûì ñîîáùåíèåì è 9 % öåëåâîé àóäèòîðèè íå áûëè îõâà÷åíû â ïåðèîä ïðîâåäå-
íèÿ ðåêëàìíîé êàìïàíèè íè îäíèì ìåäèàíîñèòåëåì. Ñðåäíÿÿ ÷àñòîòà êîíòàêòà ïðè èñ-
ïîëüçîâàíèè ìåäèàìèêñà çíà÷èòåëüíî âîçðîñëà è ñîñòàâèëà 4,48 ðàçà.

Òàêèì îáðàçîì, äîïîëíèòåëüíûé ìåäèàíîñèòåëü ïîçâîëèë óâåëè÷èòü îõâàò àóäèòî-
ðèè, à çíà÷èò, è ýôôåêòèâíîñòü ïðîöåññà ìåäèàïëàíèðîâàíèÿ, òàê êàê îõâàò àóäèòîðèè
óâåëè÷èëñÿ ñ 82 äî 91 %.
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Îõâàò îäíèì ìåäèàíîñèòåëåì, %
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25 30 35 40 45 50 55 60 65 70 75 80 85 90 95

25 46 47 51 55 59 62 66 70 74 77 81 85 89 92 95

30 — 51 54 58 61 65 68 72 75 79 82 86 90 93 95

35 — — 58 61 64 67 71 74 77 80 84 87 90 93 95

40 — — — 64 67 70 73 76 79 82 85 88 91 94 95

45 — — — — 70 72 75 78 81 83 86 89 92 94 95

50 — — — — — 75 77 80 82 85 87 90 92 95 95

55 — — — — — — 80 82 84 86 89 91 93 95 95

60 — — — — — — — 84 86 88 90 92 94 95 95

65 — — — — — — — — 88 89 91 93 95 95 95

70 — — — — — — — — — 91 92 94 95 95 95

75 — — — — — — — — — — 94 95 95 95 95

80 — — — — — — — — — — — 95 95 95 95

85 — — — — — — — — — — — — 95 95 95

90 — — — — — — — — — — — — — 95 95

95 — — — — — — — — — — — — — — 95



Â êà÷åñòâå òðåòüåãî ìåäèàêàíàëà äëÿ ÎÀÎ «Êåðàìèí» âîçüìåì íàðóæíóþ ðåêëàìó
íà ðåêëàìíûõ ùèòàõ. Äëÿ ýôôåêòèâíîãî ïëàíèðîâàíèÿ ðàçìåùåíèÿ íàðóæíîé ðåêëà-
ìû íà ðåêëàìíûõ ùèòàõ îïðåäåëèëè, ÷òî â ïðîöåññå ðàçìåùåíèÿ íàðóæíîé ðåêëàìû
íåîáõîäèìî îáåñïå÷èòü îõâàò öåëåâîé àóäèòîðèè â 45 % è óâåëè÷èòü çíà÷åíèÿ TRP íà
20 ïóíêòîâ. Íà îñíîâå äàííûõ äëÿ ïëàíèðîâàíèÿ íàõîäèì ñðåäíþþ ÷àñòîòó êîíòàêòà
ðåêëàìíîãî ñîîáùåíèÿ ñ öåëåâîé àóäèòîðèåé. ×àñòîòà ñîñòàâëÿåò 2 êîíòàêòà.

Äëÿ ïîäñ÷åòà îáùåãî îõâàòà òðåìÿ ìåäèàíîñèòåëÿìè âîñïîëüçóåìñÿ ðàíåå ïðèâåäåí-
íîé ôîðìóëîé è ïðåäñòàâèì ïîëó÷åííûå äàííûå â òàáë. 3

(1 – Pab) = (1 – 0,91)(1 – 0,45) = 0,05.

Òàáëèöà 3. Ðàñ÷åò ïîêàçàòåëåé ýôôåêòèâíîñòè ìåäèàïëàíèðîâàíèÿ ïðè èñïîëüçîâàíèè ìåäèàìèêñà

Òèï ìåäèà TRP (Target Rating Points) Îõâàò (Reahs),% ×àñòîòà (Freguency)

Òåëåâèäåíèå 308 82 3,8

Æóðíàëû 100 50 2,0

ÒÂ + æóðíàëû 408 91 4,48

Áèëáîðäû 20 45 0,44

Èòîãî 428 95 4,51

È ñ ò î ÷ í è ê: ñîñòàâëåíî àâòîðîì.

Èç äàííûõ òàáë. 3 ñëåäóåò, ÷òî 95 % öåëåâîé àóäèòîðèè èìåëè õîòÿ áû îäèí êîíòàêò
ñ ðåêëàìíûì ñîîáùåíèåì è 5 % öåëåâîé àóäèòîðèè íå áûëè îõâà÷åíû â ïåðèîä ïðîâåäå-
íèÿ ðåêëàìíîé êàìïàíèè íè îäíèì ìåäèàíîñèòåëåì. Ñðåäíÿÿ ÷àñòîòà êîíòàêòà ïðè èñ-
ïîëüçîâàíèè ìåäèàìèêñà âîçðîñëà è ñîñòàâèëà 4,51 ðàçà.

Òàêèì îáðàçîì, äîïîëíèòåëüíûé ìåäèàíîñèòåëü ïîçâîëèë óâåëè÷èòü îõâàò àóäèòî-
ðèè, à çíà÷èò, è ýôôåêòèâíîñòü ïðîöåññà ìåäèàïëàíèðîâàíèÿ, òàê êàê îõâàò àóäèòîðèè
óâåëè÷èëñÿ ñ 91 äî 95 %.

Â ðåçóëüòàòå ïðîâåäåíèÿ ðàñ÷åòîâ ñòîèìîñòè ïóíêòà ðåéòèíãà áûëà âûÿâëåíà îòíî-
ñèòåëüíàÿ äîðîãîâèçíà äàííîãî ïóíêòà. Äàííóþ ïðîáëåìó ìîæíî ðåøèòü, åñëè óâåëè-
÷èòü ðåéòèíã ðåêëàìíîãî ðîëèêà. Äëÿ óâåëè÷åíèÿ ðåéòèíãà ñëåäóåò òùàòåëüíî ïîäõî-
äèòü ê âûáîðó ìåäèàêàíàëà è ìåäèàíîñèòåëÿ, ÷åðåç êîòîðûå ðåêëàìíîå ñîîáùåíèå äîõî-
äèò äî öåëåâîé àóäèòîðèè. Äëÿ ðàçìåùåíèÿ ðåêëàìíîãî ñîîáùåíèÿ â òîì èëè èíîì ìå-
äèàíîñèòåëå òðåáóåòñÿ èçó÷èòü öåëåâóþ àóäèòîðèþ êàíàëà, ïåðåäà÷è, æóðíàëà, åå ïðåä-
ïî÷òåíèÿ è èíòåðåñû, âûÿâèòü, ñîâïàäàåò ëè öåëåâàÿ àóäèòîðèÿ ðåêëàìíîé êàìïàíèè
ñ öåëåâîé àóäèòîðèåé ìåäèàêàíàëà èëè ìåäèàíîñèòåëÿ. Ïðè âûáîðå ìåäèàêàíàëà è ìå-
äèàíîñèòåëÿ ñëåäóåò ó÷èòûâàòü ñëåäóþùèå ôàêòîðû èõ âîñïðèÿòèÿ:

� êîìïåòåíòíîñòü. Ñëîæèâøàÿñÿ ïðàêòèêà ïðåäïîëàãàåò, ÷òî ðåêëàìíûå îáúÿâëå-
íèÿ ñîîòâåòñòâóþò óðîâíþ êîìïåòåíòíîñòè, êîòîðûé àññîöèèðóåòñÿ ñ îñíîâíîé íàïðàâ-
ëåííîñòüþ òîãî ðåêëàìíîãî íîñèòåëÿ, ãäå ïîÿâëÿåòñÿ ðåêëàìíîå îáúÿâëåíèå;

� ñîîòâåòñòâèå ðåäàêöèîííûõ ìàòåðèàëîâ. Ðåêëàìíûå îáúÿâëåíèÿ ïðîèçâîäÿò
áîëüøèé ýôôåêò, êîãäà îíè ïîÿâëÿþòñÿ â îêðóæåíèè ðåäàêöèîííûõ ìàòåðèàëîâ, â êî-
òîðûõ ðå÷ü âåäåòñÿ íà òó æå òåìó èëè êîòîðûå êàêèì-ëèáî îáðàçîì ïîääåðæèâàþò ðåê-
ëàìíîå îáúÿâëåíèå;

� ïðåñòèæíîñòü, êîòîðàÿ âñåãäà ïðèíèìàåòñÿ âî âíèìàíèå ïðè ïëàíèðîâàíèè;
� ýìîöèîíàëüíîå âïå÷àòëåíèå, âîçíèêàþùåå ó çðèòåëåé;
� ñòåïåíü çàèíòåðåñîâàííîñòè àóäèòîðèè. Ñðåäñòâà ðàñïðîñòðàíåíèÿ ðåêëàìû, êî-

òîðûå ñàìè ïî ñåáå âûçûâàþò èíòåðåñ ó ÷èòàòåëåé èëè çðèòåëåé, îáåñïå÷èâàþò áîëåå ýô-
ôåêòèâíîå âîçäåéñòâèå ðåêëàìû ïî ñðàâíåíèþ ñ òåìè ðåêëàìîíîñèòåëÿìè, êîòîðûå íå
ïðåäñòàâëÿþò äëÿ àóäèòîðèè îñîáîãî èíòåðåñà.

Â öåëîì, ïðîâåäåííûå â ÎÀÎ «Êåðàìèí» èññëåäîâàíèÿ ïîêàçûâàþò, ÷òî ðåêëàìíûå
êàìïàíèè, èñïîëüçóþùèå ìåäèàìèêñ, áîëåå ýôôåêòèâíû, ÷åì êàìïàíèè, èñïîëüçóþ-
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ùèå òîëüêî îäíî ñðåäñòâî ìàññîâîé èíôîðìàöèè. Ïðè ïðàâèëüíîì ñî÷åòàíèè ðàçëè÷-
íûõ íîñèòåëåé ìàêñèìàëüíî âîçðàñòàåò îñâåäîìëåííîñòü ïîòðåáèòåëåé î òîé èëè èíîé
ìàðêå òîâàðà èëè áðåíäå [3, 4].

Òàêèì îáðàçîì, èñïîëüçîâàíèå ïîäõîäîâ èíòåãðàöèè â ìåäèàïëàíèðîâàíèè ïîçâîëÿåò ñ
áîëüøåé ýôôåêòèâíîñòüþ ðàñïîðÿäèòüñÿ âûäåëåííûìè ôèíàíñîâûìè ñðåäñòâàìè è íàèáî-
ëåå ðàöèîíàëüíî ñòðóêòóðèðîâàòü èñïîëüçîâàíèå ñðåäñòâ ìàðêåòèíãîâûõ êîììóíèêàöèé.
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