
ющих объектов: Орша, Голынаны, хутор Булатово под Голынанами. 
Программа тура может включать обзорные автобусно-пещеходные 
экскурсии, посещение дома-музея Владимира Короткевича, рыцарс­
кий турнир у стен Голынанского замка, а также анимационно-дегус- 
тационное представление-детектив в белорусской усадьбе. Целевой 
аудиторией литературного тура «Дорогой Короткевича» будет турист, 
интересующийся творчеством писателя; молодежные неформальные 
организации, цель которых — продвижение белорусской культуры 
и истории, а также профкомы организаций — постоянных клиентов 
турфирмы, которым интересно предложение нового турпродукта с 
элементами анимации и дегустаций.

В свою очередь внедрение такого продукта позволит расширить 
палитру туристического предложения в стране, а также способство­
вать через продвижение национальной идеи развитию внутреннего и 
въездного туризма.
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САЦЫЯЛЬНА-ЭКАНАМШНЫЯ ФАКТАРЫ, 
ЯК1Я УПЛЫВАЮЦЬ НА РАЗВ1ЦЦЁ ТУРЫЗМУ

Турызм — адна з найбуйнейшых сфер дзейнасщ людзей. 3 кож­
ным годам колькасць м1жнародных турыстау узрастае, як i колькас- 
ць грашовых сродкау, затрачаных на турызм. Сфера турызму займае 
трэцяе месца у свеце па экспарце паслут; 8 % насельнщтва свету заня­
та у турызме. Для шматлпах краш турызм набыу вялшую важнасць: 
паводле дадзеных СТА, для 38 % дзяржау турызм — галоуная iqn.ini- 
ца прыбытку, а для 85 % — адна з пящ галоуных. За 2015 г. колькасць 
м1жнародных турыстычных прыбыццяу узрасла на 4 % i дасягнула
1,2 млрд. 3 аднаго боку, гэта адлюстроувае значнае развщцё сферы 
турызму у вялшай колькасщ краш i добрую якасць турыстычнай ш- 
фрастуктуры, але з шшага — crani п.ь крашы у значиую залежнасць 
ад турызму. 3 гэтага можна зрабщь вышк, што ста поучи уплыу ту­
рызму на эканомшу крашы адбываецца толью у тым выпадку, i,a. ii 
турызм разв1ваецца паралельна i ва узаемасувяз1 з i i i i i i i , i v i i  сектара- 
Mi экапоуп i, i.
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3 кожным годам роля турызму ста imui пла усё больш значнай. Ту- 
рызм мае вялшую гшгорыю свайго развщця. Вядомы факт, што ажыц- 
цяуленне першага аргашзаванага падарожжа належыць англ1чаш- 
ну Томасу Куку. Гэтая падзея адбылася дзякуючы вялшаму прагрэсу 
у тыя гады, а менав1та з’яуленню чыгуню i вынаходшцтву паравога 
рухавша, — навуковы фактар моцна пауплывау на з’яуленне турыз­
му. Падарожжы, аргашзаваныя Томасам Кукам, стал1 фактарам для 
развщця турыстычнай шфраструктуры: у Еуропе i Амерыцы пачал! 
з’яуляцца першыя гасщнщы, гатэл1, рэстараны i шш.

Турызм i у цяперашш час .iiiaxo.i.ii пла пад уплывам шматлпах 
фактарау. Значную ролю адыгрываюць сацыяльна-эканатчныя фак- 
тары. 1снуюць фактары, яюя генеруюць, i фактары, яия рэал1зуюць 
грамадсия патрэбы у турызме.

Сацыяльна-эканам1чныя фактары таксама можна падзялщь на 
дзве асобныя части — сацыяльныя i эканам1чныя.

Сацыяльныя фактары маюць бл1зкую сувязь з разнастайньш! 
дэмаграф1чным1 прычынат, ягая уплываюць на турызм. Да ix ад- 
носяцца колькасць насельшцтва, яго палавая i узроставая структу­
ра, урбашзацыя. Вщавочны факт, што чым больш насельшцтва, тым 
больш турыстау. Таксама было зауважана, што сярод турыстау на- 
.iipaoiui.a больш халастых мужчын i жанчын, чым людзей, як1я Vvivo 
стварыл1 сям" ю.

У aiioiiini час у постшдустрыяльных крашах на турыстычныя па- 
ток1 усё большы уплиу пачала аказваць i узроставая структура на- 
сельнщтва. Найбольшай турыстска-рэкрэацыйнай рухомасцю адроз- 
шваюцца . no. i.si ва узросце ад 30 да 50 гадоу. Не менш за 1/5 ycix 
турыстау складаюць маладыя . no. i.ii. Тым не менш, расце доля асоб, 
яия падарожшчаюць у пажылым узросце. Гэтая з’ява атрымала на- 
зву «турызм трэцяга узросту».

Урбашзацыя таксама аказвае свой уплыу. Гараджане часта кан- 
тактуюць з шшым1 людзьм1, таксама яны церпяць ад шумавога i 
xiMi4Hara забруджвання, ды i увогуле гараджане усё больш аддаля- 
юцца ад прыроды. Гэта вымушае ix выязджаць на адпачынак у больш 
iijxin. спакойныя i чыстыя месцы. У людзей з’яуляецца больш вольна- 
га часу. Таксама . no. i.ii пачынаюць . ipaoiiu. свой адпачынак, што дае 
магчымасць здзейснщь больш турыстычных паездак i наведаць больш 
краш, але у той жа час гэтыя паезди . i.oVvivaiMi.a каля 3—4 дзен. Трэба 
адзначыць, што . no. i.ii. яия жывуць у сельскай мясцовасщ, звычайна 
падарожшчаюць у пя. и i,i я гарады, у той час як гараджане i мкпуп.п.а 
выехаць за мяжу города у чыстае i спакойнае месца на прыродзе.

Уплыу эканам1чных фактарау на турызм ra. ioVin.ivi чынам абу- 
моулены тым, што пам1ж тэндэнцыям1 развщця турызму i эканомпа 
наблюдаецца цесная узаемасувязь. 1снуе прамая узаемазалежнасць 
пам1ж эканам1чным pa.ini п.п.см крашы, аб’ёмам нацыянальнага пры- 
бытку i матэрыяльным дабрабытам яе грамадзян. Таму дзяржавы з 
pa.iiii raii эканом1кай, як правша, . li. i.sipyion.i. на сусветным рынку па
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колькасщ турыстычных паездак CB aix грамадзян. Таксама на коль­
касць турыстычных паездак уплывае i  бюджэт сям i. У M H orix  крашах 
на турызм тращцца да 40 % бюджэту сям i. Аднак у той жа час у нека- 
торых крашах ceM ’i  не могуць дазволщь сябе выехаць за мяжу нават 
раз у год.

Так1м чынам, мэта нашай працы — падрабязней разгледзець уп- 
лыу сацыяльна-эканам1чных фактарау на развщцё турызму. Задачы 
працы — высветлщь, на яия групы падзяляюцца сацыяльна-экана- 
у п ч п м я  фактары, зразумець i x  сутнасць i  даведацца, яия з сацыяль- 
на-эканам1чных фактарау з’яуляюцца больш уплывовымь
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ЧЕЛОВЕЧЕСКИЙ ФАКТОР РЕСТОРАННОГО БИЗНЕСА

Сфера общественного питания является одним из быстро разви­
вающихся сегментов бизнеса как во всем мире, так и в Республике 
Беларусь. Многочисленные рестораны, кафе и бары открываются 
каждый год. Особенно это касается сетевых объектов быстрого пита­
ния с уже сложившимися стандартами работы. Но что происходит с 
настоящими ресторанами, теми, в которых гость может попробовать 
изысканные авторские блюда, выбрать хорошее вино из богатой вин­
ной карты, получить первоклассное обслуживание? Теми, которые мы 
можем увидеть только заграницей?

Согласно статистической отчетности за период с 2005 по 2014 г. 
наблюдается устойчивое снижение доли ресторанов в общей совокуп­
ности объектов общественного питания Республики Беларусь [4].

Ведется много разговоров о том, что причины неудач ресторанного 
бизнеса (речь идет о ресторанах высокого класса) в Беларуси связа­
ны с... Беларусью. Дело в том, что среди факторов, негативно влияю­
щих на развитие объектов общественного питания, выделяют эконо­
мическую ситуацию в стране (вернее затянувшийся экономический 
кризис), который ведет к росту цен, снижению реальной заработной 
платы и препятствует успешному бизнесу. Также отмечается сложное 
по сравнению с другими странами законодательство в сфере торговли 
и общественного питания (составление заборных листов, технологи­
ческих карт). Еще одна проблема — сложность закупки отдельных
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