
Таким образом, в разработанной конфигурации созданы обьек

ты, достаточно точно отражающие процесс проведения процедуры 

запроса ценовых предложений в соответствии с законодательством, 

что облегчит процесс проведения и учета тендеров в организации . 
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СИТУАЦИОННЪIЙ АНАЛИЗ В МАРКЕТИНГЕ 
{НА ПРЕДПРИЯТИИ ООО «БИОКОМ ТЕХНОЛОГИЯ») 

Ситуационный анализ является комrшексным изучением произ

водственно-коммерческой деятельности предприяrия и его внешней 

среды по состоянию на конкретный момент времени. Качественно 

проведенный ситуационный анализ позволяет руководству пред

приятия реалистично взглянуrь на истинное положение вещей на 

предприятии, увидеть новые, наиболее перспективные направления 

развития основной хозяйственной деятельности, в том числе соста

вить перспективный бизнес-план, маркетинговый план или страте

rическую маркетишовую программу. 

ООО «Биоком Технология» - зто инновационное быстро разви

вающееся и растущее предприятие, которое занимается автоматиза

цией молочно-товарных ферм и трудоемких процессов в животно

водстве, обеспечивает техническое и технолоrическое обсл~ивание 

сельскохозяйственных организаций, производит самое современное 

и технически совершенное оборудование мирового значения. В нача

ле 2015 года запустили производство еще одного нового продукта -
уличных тренажеров. Сейчас производится 11 видов уличных трена
жеров и закладная д;1я них . 

Производство уличных тренажеров является новым для пред

приятия ООО «Биоком Технологию> . Поэтому самой главной лро-
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блемой стало внедрение продукта на рынок . Тренажеры не являются 

основным видом производства, поэтому предприятию необходимо 

провести анали.з конкурентной среды, уровень цен, анализ целевой 

аудитории . 

В исследовании использовались следующие методы : методы 

экспертных оценок можно разделить на две группы: методы полу

чения индивидуального мнения членов экспертной группы и методы 

коллективной работы экспертной группы, метод «дельфи» представ

ляет собой итеративную процедуру анкетного опроса. Также была 

изучена нормативно-правовая база Республики Беларусь, которая 

регулирует данную сферу (Закон Республики Беларусь «0 физиче
ской культуре и спорте» от 4 января 2014 г. № 125-3, государственная 
программа физической культуры и спорта в Республике Беларусь на 

2011- 2015 годы) и статистические издания Национального стати
стического комкrета Республики Беларусь. 

Исходя из вышеуказанного, можно внести следующее предложе

ние по внедрению на рынок уличных тренажеров, которые произво

дятся на ООО «Биоком Технология)>: подписать ряд документации 

с государственными органами власти, осуществляемых государст

венное регулирование в сфере физической культуры и спорта, по за

купке и установке уличных тренажеров ООО <<Биоком Технология>). 

Установка данных тренажеров может быть произведена в следующих 

позициях: площадки университетов, школ, средних специальных 

учебных заведениях, учреждения образования, иные организации 

и индивидуальные предприниматели, которым в соответствии с за

конодспельством предоставлено право осуществлять образователь

ную деятельность, осуществляют физическое воспитание обучаю

щихся в соответствии с законодательством при реализации образо

вательных программ, проведении физкультурно-оздоровительной 

и спортивно-массовой работы. 
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