
дельного счета атрат на социалыю отвеТ<..-твеиную дея елън сть ; ВТО· 

рой - открьгrие аналитических счетов в разрезе каждоrо вида атрат. 

Выбор использования предложенных вариантов аналитических 

счетов должен осуществляться с учетом специфики деятельности 

субъекта хозяйствования, а также организационной струкrуры. Ис

пользование первого или второго варианта аналитических счетов 

должно ависеть от вида осуществляемой деятельности (если пред

приятие занимается торговой деятельностью целесообразно и поль-

овить первый вариант, и наоборот, nроизводстRенному предлрия· 

тию - второй) . 

Таким образом, логнка социально ориентнр(Jванноrо бухгал

терского учета и последовательно ть отражения инфор •ации в фи

нансов й •1 с цшlЛыюй от•1етности, подчеркивает иеобходимость 

исnольз ванля анал.ити•J ских с•1етов для накоnленЮI информац11н 

о затратах на социальную ответственно ть . Взаимодействие ана

лнтиqесхих счетов в операциях учета затрат на социальную ответ

ственно ь позволит nовьн:нть детализацию учетной информации, 

усилить контроль нцд дин:н.нтой а·rрат, предоставить достоверную 

и обьект11вну инфор 1ацию и состоян~1и и резу ь1а ах фннан иро· 

вания соцш~лы1ь~х nporpa •м и мероприятий . 
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~<ЗЕЛЕНЫЙ» МАРКЕТИНГ 
И Е О ОБРАТНАЯ СТОРОНА 

«Зел ··ныЮ1 1зркетинr - то маркстиm- товаров. основная собен· 
ность которых в м, 'П'О ою1 нс вредят ил.и вредят, но минимально, 
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окружающей природной среде, то есть такая система мер nрюrrкй, 

1iD10paя увеличивает полуrurрн сть котоваров или услуг и побуждает 

JU<ЩеЙ забоnпъся б · колоn1и пуrём приобретения такого рода товаров. 
Очев ~щr~ым преимуществом применения юеленого» маркетинга 

ЯR11Яется то, •rто потенциальные потребители будут рассматривать 

продукт или услугу как наибол е полезное, о:по является одним из 

КJUО<1евых факторов при покупке. Использование «Зеленого» марке

тннrа растет по всему миру, довольно быстрым.и темпами. 

За последн11е десять лет много компаний п ьттало ь выпустить на 

рынок юеленые» товары, однако многих постигла неудача . Трудно

сти, с торымн с- олкнулись участники этого движения : 

• недоверие . Об кол гичс кой безопасно ти своих товаров a
Я8JUUU1 та.к много компаний, что покуттателъ просто перестал им до

верять. 

• поведение потребителей. Результа'Т'ы проведенных исследова
ний засвидетельствовали, что подавляющее больши.нство потреби

телей не готово платить повышенные цены за кологпчески безоnас

НЪiе товары. 

• плохое воплощение идеи на практике. Пытаясь любой ценой 

nриобщ11ть я к усnешным участникам движения <<Зеленый мар

кетинr>>, многие компании не смогли должным образом воплотить 

в жизнъ св и маркетинговые nроrраммы . Товары ue отвечал и требо
ваюU1м колоrической безопасности, их цеиы часто были завышен

ными, и они не имели соответствующей рекламы . 

Обратная сторона юелёноrо маркетинга>> - rркнвошинr. 

Гринвоwюrr - форма экологического маркетинга, в которой об

ширно применяется <<зелёный» пиар и методы, целъ которых - ввес

ти потребителя в заблуждение относительно целей организации или 

производителя в колоr·ичности продукцин шш услуги, представить 

их в благоприятном свете. Гри нвошкнr используется для поддержа

ния имиджа экологи-чески ориентированной компании, получения 

политической поддержки, увелпчения продаж. 

Выделяют семь нарушений, которые совершают компании, пы

тnющиеся представить свой продукт как экоnродукт когда на самом 

деле он таким не является : 

• лож11ые уrверждения, благодаря чему утверждаемое имеет во

ккий смысл; 

• позицио11ироваш1е плю ов, умалчивание о 1и 1-rусах; 

• выделение дост инств сокрытие недостатк в · 
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• неактуальные уrв рждения; 
• бездоказательны утверждения; 

• несушеС1'вующие маркировки; 
• слиШ1'-ом общие утверждения. 

Таким браз м, м жно сделать вывод, , вознюсн в из соци-

алыюrо маркетинта, «Зелёный маркетинг» кт11вн раз1шва ся eru 
инструменты используют всё большее 'lНСЛО компаний и сферы ero 
применения n стояю1 расширяются, причём наС'lупление происхо

дит, как правило с рынков развитых с..-rран в сторону рын в развива

ющихся стран (в том числе и Беларуси). о можно бъяснить и поль

зованием юелёным маркетингом>) неценовых инструментов похожих 

на инстру 1енты траднционноrо маркетинга), поскольку колоrич ски 

чи тые продукты и те н лuги.и начительно дороже обычных. «Зел-

ный мnркетинn> - ве ьма неодно начное явление . При контроле го

сударства и неко 1Мерческих. организаций над МllliНИЯМИ, « елёный 
маркетинn> имее больw~1е перспективы ра-3вития. 

Е. В. Веж110 1щ 

Научный руховодителъ - Т. А. Куликова БФ БГ У (БобруИск 

ДВА МЕТОДА ФОРМИРОВАIIИЯ ОТЧЕТА 

О ДВИЖЕНИИ ДЕНЕЖНЫХ СРЕДСТВ 

Денежные средства являются одн11м из наибо ограниченны;< 

ресурсов . Поэтому успех л боrо бизнеса во мно ом определяете.я 

спое бностью генерировать денежные потоки, и рационально ис

пользовать н ффекпmно уnравлять нми. Они н обходимы nр~дпри

ятшо для выrшаты заработной rшаты, покупки сырья, материалов , 

сновных сред тв. уплаты налогов, обслуживания долга. выплаты 

ивидендов и т. д. 

Важнейши t инструментом уnравления денежными потока

ми фирмы являt.-тся отчет движении денежных средств . н даст 

в зможность пользователю оценить способность активов орrаниза

цюt, об ·печивать р сnшренное воспрон во ств денежных средств 

осуществляя хозяйственную деятельно ть . И то явля тся о ним из 

важн йших показател~й при анализе успешности и стабильности 

ра ты компании. 

Отчет о движснюf ен жны средств в Ре ·лубдикс Беларусь 

формирует я в соответствии с пос-гаи вл н~1ем М11нфина Pecпyfutи-
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