
каждым rодо 1 мы наблюдаем р ст проникновения юбильно­

rо интернета в Беларуси, в е б льш людей и пользуют мобилън:ы 

устройства ежедневно. А разв~m1 м бильных версий площадок 

и р работка приложений становится д полните.льным дра.йвером 

развития юбилъного интернета в не алеком будущем. Белору ские 

рекламодатели высоко оцеюrвают потенциал сегмента, но им не Хl!а­

тает ауднторtrьrх даин.ых бщеnризнавных измерителей •rro во мно­
го 1 .является с ержквающим фактором . На анный момент мобиль­

ная рекла 1а в Беларуси все еще остается недооцененным каналом 

коммую[кации со стороны рекламодателей. Тем не менее, шаги в эт м 

направлении дела ll"CЯ, и многие рекламодатели разв рач-иваются 

в сторон мобаi"ша, разрабатывают nрнл "'-'eHИJI и запускают мобильные 

версии своих сайтов готовы исп лъзовать новые возможности :эrого 

медиаханапа и привлекать дополнительную «мобильную аудпrорИ10)). 

Е. В. Бойдок 

Научt~ый руководитель - С. Н . Дроздова, БФ БГ У (Бобруйск) 

ОСОБЕННОСТИ АГРОМАРКЕТИНГА 

Агромарке инr - то изучение и прогнозирование среды, созда­

ющей условия д.11я развития производства и реализации сельскохо­

зяйственной пр дукции целью махсимапьноrо удоВJiетворс1:1ия 

nлаrежеспо обноrо спроса на рынке. 

Он имеет свои отличительные особенности в сравнею1и с про­

мышленным, коммерческим, банковским и другими видами марке­

тинга. Это определяется особенност.ями сельского хо яйства : 

• природными условиями ор юводства урожайн <.."ТЬЮ и интен­

сивностью 11 п ru.зован.яя сельско о яйственных земель; 

• значимостью nроизводнмого товар::~, что 11рсдъJ1вnяст особые 
требования к его производству, хранению и трансnортировке: 

• несовпадением времени пр изводства 11родукци.и н ее потреб­
ления ; 

• се онным характером 11роизв детва; 
• многообразием форм собственности в системе АПК, что nредъ­

ЯВЛJ1ет особые тр боваиия к мет дам маркетинговых исследова.ний; 

• наличием различны организационных форм хозяйствования 

{t.-omto1ы овхо ы фермерские хозяйства и др . ); 
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• продолжительностью цнкла np изводс·rва к потребления сель­

скохоз~mственной л родукщ.1и ; 

• более высокой чувствительностью, восприимчивостью и само­

управляемостъю аrромаркетиига по сравнению с другими систе 1а щ 

• сравнительно невысоким уровнем научных ра:3раб ток в сфе­
ре маркетинговой деятел ьности. Маркетинговые службы в АПК не 

полу<rюm д лжного развития вследствие отсутствия д стато<rного 

оnьтта работы на маркетинговой основе [J, с. 60]. 
О об HtlO нач~1м влиявие на эффективно ть деятельности 

предприятия агропромышленного сектора «Общество с ограни"Ченной 

ответственностью "ВЕОМ"» оказьmают погодные условия. Так ecmt 
в 2014 . из собранных 1627 тонн овощей бьmо реал и овано 1407 тонн 
на сумму 4399 млн руб., о в 2015 r. и собран11ых 1358 тонн овощей 
было реш1изовано I 267 тонн на сумму 561 О млн руб . Объем реаJш­

зации овощей в натуральном выражении в 20L5 r. составил 90 % по 

сравнению с уровнем 20 14 г. что напрямую связано со сложившими-
я погодными усл виями: осадков в 2015 г. выnал 112 мм, чт пра­

КПfЧ ски в rurrь раз меньше по сравнею·1ю с 2014 r. в котор м осад­
ков вьшало 573 мм; средняя температура воздуха за весенний с-юн 

в 2015 г. уменьшилась на 1,2 °С по сравнению с 2014 г.; cpelUiЯЯ 

по стране температура воздуха за летний се он 2015 г. составила 

+ 18,5 ° 'ПО на О 2 °С больше 2014 r. · средняя темлераrура воздуха осен­
неrо сезона составила + 7 ,8 ° , что на один градус больше 2014 r. [2]. 

сельскохозяй твенных и агр nромышленньrх формир вания 

маркетинговая деяте.11ьность может быть ффекти-вной при усл вии , 

если ею занимаются в е работники аппарата уnравленщ1 а содейст­

вуют ей все работники феры лроизводства . 

Маркептrовая поддержка сельскохозяйстве1-1ной отра ли рас­

пространяется на прои водство и продвижеFfИе тов::~ров. Причем 

на современном тапе вопросы продвижения nродукци11 на рынки 

предстааля тся более начимъrми, поскольку производству всегда 

уделяло ь суще~-твенное внимание, в отшrчие т в лросов реализа­

ции продукции. 
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