
4. ффективное управление избьrгочными остатками денежных 

средств . 

Данный способ применяется при наличии времеl:fН свободных 

денежных средств. Дополнительный доход можно получить в виде 

лр центов, используя банковские депозиты и облигацю1, а также пу­

тем оптимизации условий расчетов с поставщиками. 

5. Планировавие налогообложения . 

Экономия на налогах с помощью использования законных ме-

то ов нал в й оптимизации способна принести дополнительный 

приток финансовь.rх средств в орrанн ацию. 

6. Покупка основных ер дств в ли ин . 
Приобретение основных средств в лизинг ускоряет введение но­

вых производственкых мощностей в эксплуатацию, позволяет ко­

номитъ на налоговых платежах и привлекать дополнительные заем­

ные ресурсы. 

Таюtм бразо t , -эффективное управление финаRсовыми потоками 

влоrистической истеме предприяrи.я спое бствует допо11нительному 

прЮ'Оку финан овых средств, что лозвотгr ему стабильно фуmщио­

ннроватъ как в краткосрочном, так и в долгосрочном периодах. 

Список использоваnны Jt точиикои 

1. Дра.жжt111, А . И Лоrистих:~ : учебный курс / А . И. Дрожжин. - М.: 

ми мn. 2ою. - 1so с. 

2. Лоп1ст11ка : учеб . пособие для вуз в / В . И. ерrеев [а др .): под общ. 

ред. проф . В . И. ергеева . - М.: кс ~о. 200 . - 944 с. 

А . . Артюшеfl кая. Е. В. Гашко 

Научный руководитель - И. И . Оrа11кевкч, БГАТУ (Минск) 

РЫНОК МОБИЛЬНОЙ РЕКЛАМЫ 
КАК ПЕРСПЕКТИВНОЕ НАПР. ВЛЕНИЕ 

РАЗВИТИЯ МАРКЕТИНГА 

В последнее время своIО ффективность показала мобильная ре­

клама. В байнете аже существу10т сайты, где число мобильных lfН­

тернет-nользователей больше, чем десктооных. Налр11мер, это ресур­

сы probusines .Ьу, rebenok.by. econd.by. Уже сейчас больше пол вины 
белорусских интернет-пользователей 1аходят в иятернет со стацио­

нарны комnыотеров только в рабочие дни. А время использования 
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10билъноrо интернета д стиrло 98 1инуr в день, и то всего ва 25 % 
меньше, чем время, которое люди проводят в ети с на толъных ПК 

Статистика показывает. что при явном падении трафика с де ктоnов, 

rобилъный рафик уверенно ра ёт. 

Несмотря на то, что доля десктоnов составляет 7 %, та цнфра 

будет с каждым годом сокращаться. В России высказыnают предпо­

ложение, что рынок мобильной рекламы с 2015 по 201 год будет 

расти на 33 % в год. 
В Беларуси самая маленькая доля мобильных бюджетов в ме­

дийной интеряет-рекла 1е среди стран-соседей - всего 3 %. В Росски 
она составляет 19 %. Для ср::~внения , в UlA на мобильную рекла­
му тратят 52 % бюджетов интернет-рекламы . Достаточно высокой 

остаётся аудитория 15- 24 лет, она состамяет 22 % · 68 % аудиторЮi -
люди в во рnсте 25-44 года. При згом женщин :р ди мобильной 

аудитории больше rre 1 муж•щн. 

Основными н::шравлениямн рекламного механизма позволяюще­
го выделить из всей имеющейся ауд1 орин, тол ько ту часть которая 

удовлетворяет задаrшым критериям, и пок:LЗатъ рекламу именяо ей 

(тарrет1шrnмн) в м бильной рекла 1е являются : демография, геогра­

фия, образование, день рождения, занятость, доход, статус, ретарrе­

тшir, интересы , сеть, устройство, производитель, С, телезрители . 

Ключевыми форматами в мед~-1йной мобильной рекламе ЯВJIJПО'Т'ся: 

баннер, нативный ф рмат. СК(."1'0-rрафиче ·кий блок (ТГБ), в~1деобан­

нер и full creen. 
амыми популярными форм;па111и мобилън й рекламы в 2015 ro-

y яв.лялнсь натнвнnя реклnма и видео. Баннеры - наиболее <Jасто 

используемый мобильный формат на сеrодняш~1ий день . Однако ре­

зультаты и ·следования Tru ·ted Media Brand п казали, что многие 

рекламные агентства и их юшенты намерены переключится на дру­

гие форматы в 2016 ro у. Рост рынка мобильной рекламы в перnую 
очередь, зависят от nктивности мобильных операторов - от разв 1пия 

техн лоrий и ~1х доступности для белорусских nоль вателей. 

Соответственно, прогнозы свя аны с внешними фаl\Горами . Во­

первых, росту рынка м б11льной рекламы существенно будет спо­

обствоватъ снижение тарифов на моби11ь11ый интернет, который на 

данный момент оп11одъ не деш в . Во-В'1'0ры , ступность устройств 

б льшой диагональ . И бе условный стимул иру щий фактор раз­

вития мобайла - то со дание, вн др ш1е и продвижение уд б~1ьJХ 

мобильных версий с :тороны интернет-площадок. 
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каждым rодо 1 мы наблюдаем р ст проникновения юбильно­

rо интернета в Беларуси, в е б льш людей и пользуют мобилън:ы 

устройства ежедневно. А разв~m1 м бильных версий площадок 

и р работка приложений становится д полните.льным дра.йвером 

развития юбилъного интернета в не алеком будущем. Белору ские 

рекламодатели высоко оцеюrвают потенциал сегмента, но им не Хl!а­

тает ауднторtrьrх даин.ых бщеnризнавных измерителей •rro во мно­
го 1 .является с ержквающим фактором . На анный момент мобиль­

ная рекла 1а в Беларуси все еще остается недооцененным каналом 

коммую[кации со стороны рекламодателей. Тем не менее, шаги в эт м 

направлении дела ll"CЯ, и многие рекламодатели разв рач-иваются 

в сторон мобаi"ша, разрабатывают nрнл "'-'eHИJI и запускают мобильные 

версии своих сайтов готовы исп лъзовать новые возможности :эrого 

медиаханапа и привлекать дополнительную «мобильную аудпrорИ10)). 

Е. В. Бойдок 

Научt~ый руководитель - С. Н . Дроздова, БФ БГ У (Бобруйск) 

ОСОБЕННОСТИ АГРОМАРКЕТИНГА 

Агромарке инr - то изучение и прогнозирование среды, созда­

ющей условия д.11я развития производства и реализации сельскохо­

зяйственной пр дукции целью махсимапьноrо удоВJiетворс1:1ия 

nлаrежеспо обноrо спроса на рынке. 

Он имеет свои отличительные особенности в сравнею1и с про­

мышленным, коммерческим, банковским и другими видами марке­

тинга. Это определяется особенност.ями сельского хо яйства : 

• природными условиями ор юводства урожайн <.."ТЬЮ и интен­

сивностью 11 п ru.зован.яя сельско о яйственных земель; 

• значимостью nроизводнмого товар::~, что 11рсдъJ1вnяст особые 
требования к его производству, хранению и трансnортировке: 

• несовпадением времени пр изводства 11родукци.и н ее потреб­
ления ; 

• се онным характером 11роизв детва; 
• многообразием форм собственности в системе АПК, что nредъ­

ЯВЛJ1ет особые тр боваиия к мет дам маркетинговых исследова.ний; 

• наличием различны организационных форм хозяйствования 

{t.-omto1ы овхо ы фермерские хозяйства и др . ); 
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