
С помощыо параметричt"ских моделей r.1ож110-устанun_ить адекват­
ную цену, соотвстстнующую техническим характеристикам изделия, 

а также вести активную борьбу за покупателя. Проиллюстрируем это 
на примере коллиматорнь1х прицелов, выпускаем1_1тх MM:i 
им. С.И. Вавилова. Аналогичную продукцию выпускают Уральский 
ОМЭ, Вологодский ОМЭ, завод "Эеиит". Для построения парамет­
рической модели было выбрано несколько моделей этих предприя­
тий. Оснонными характеристиками, оказътнающиl\1И влияние на Т{е­
ну, являются: видимое увеличение, крат (параметр Х1 ) и разрешаю­
щая сrюсобиость, yr-. сек. (Х2). Данное предположение подтвержда­
ется при оценке качества 11олученной параметрической модели: 

Kriet = 0,85. 

Сама модель, построенная с исполr,зонанием метода SV D, ИМL'СТ вид 

lт = 38,9 - 0,5 · Х1 + 0,9 · Х2 , 

где У ~ цена изделия в .долларах США. 

ММЗ им. С.И. Вавилова выпускает аналогичный прибор со сле­
дующими характеристиками: видимое увеличение - 17 крат, разре­
шающая способность - 5,5 уг. сек. При таких характеристиках ры­
аочная цена прицела должна составить 35 дол. США, хотя преднрия­
тие декларирует се на уровне - 32 дол. C!IIA, ориентируясь на цены 
конкурентов. Таким образом, улучшая потребительские свойства 
продукrщи, но оставляя r1ену на уровне цен конкурентов, предприя­

тие усиливает свои позиции на рынке. Поско11ьку, как уже отмеча­
лось ранее, ценовая конкуренция на данном рынке в явном виде от­

сутстuует, а конкуриру1от качественные характеристики продукции, 

то параметрический 1\1етод позволяет количественно ныразить_ цена-
. ное преиJ1.1у1цество то1·0 или иного товара но сравнению с аналогами. 

Таким образом, благодаря параметрическому методу в марке­
тинговых исследованиях нокупатель получает реальную нозмdж­
ность представить количественно ценовое преимущество от нриоб­
ретепия по сложившимся 1~енам устройства с улучшснны~rи техни­
ческими характеристиками. В сною очсре.11ь 1 для проданца да11ные 
расчеты являются серьезным аргументом в конкурентной борьбе. 

Т.В. Циуля, 
студент1<а БГЭУ (Минrк) 

Аспекты товарной политики ИП "Рестораны Макдональде" 
в Республике Беларусь 

Важности формирования продуманной товарной нолитики для 
предприятий обществешюго питания обусловлена тем, что они фун-
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кциониру1от в быстро меняющихся условиях, так как вкусы потре­
бителей непостоянны, а конкурентный климат в данной сфере дос­
татnчпо жесток. Поиск новых идей продукта, разработки в области 
товарных знаков, частое обновление ассортимента, поддержание 
уровня качества продукции и обслуживания потребителей нозволя­
ют фнрме сохранять приверженность клиентов к себе, а также при­
обретать IIOBЫX KJIИCIПOH. 

Особеннпстью предприятий быстрого пбслуж~mания является ог­
раниченный ассорти:.чент выпускаеМuй продукции, позволяющий ми­
нимизировать время обслуживания посетителей. В настоящее время 
ассортимент ресторанов быстрого обслуживания "Мак;lональдс'1 в 
Беларуси представлен 4 позициями: сандвич, картофель-фри, напит· 
ки, десерты. Жесткие рамки скорости пбслуживания обусловливают 
сложность разработки новътх продуктов и соответствуюrцей техноло­
гии, что требует значительных средств. За время существования в 
республике этих предприятий на рынок было выuедено S повинuк, 
одна из кпторых нс вполне опрандала надежды разработчиков. 

В условиях обостряющейся кпнкурспции важно нс толькп предло­
жить клиенту качественный про11укт по приемлемой цене·, по и с по­
мо1цыо товарного знака и о6еспсчиnающих его стандартов обслужива­
ния выделить свое предприятие и свой продукт. Предметом гордости 
сотрудникпв является тcrr факт, чтп в Беларуси удалось создать бла­
гоприятный образ товарного знаки, продукции и компании в целом. 

Предоставление тпирокоrо спектра дополпителъпых услуг поз­
воляет комнании более полно удов;1етворять .1апросы клиентов, вы­
являя J.~аже скрытые потребности. Бол1)п1ой популярностью пользу­
тотся проведение детских дней рождения, ,доставка заказов в органи­
зации, детские экскурсии и т.д. 

Опыт компании в области фпрмирования товарной политики по­
казывает, насколько сложен процесс управления ассортиментом, 

разработки новых товаров, правоной защиты и поддержки с по­
мощью стандартов обслуживания свое1·0 товарного знака. Действуя 
в условиях жесткой конкуренции, компания стала мировым лиде­
ром среди предприятий быстрого о6служивания. Опыт "Макдо­
нальде" Rполне успешно мо1'JТИ бы нрименять в своей деятельности и 
белорусские предприятия пбществешюго питания. 

О.Н. Черная 
студентка Бr:--эу (Минск) 

Проблемы и перспекmвы развиmя маркетииrовой деятельности в 
сфере туристских услуr в Респу6лике Беларусь 

В сложных условиях развиnаю1цихся рыпоч.ных отношений 
многие предприятия сферы услуr оказались в вес1,ма затруднитель-

242 

bibl_nz 
Typewritten text
Беларускі дзяржаўны эканамічны ўніверсітэт. Бібліятэка.
Белорусский государственный экономический университет. Библиотека.
БДЭУ  Беларускі дзяржаўны эканамічны ўніверсітэт. Бібліятэка.
БГЭУ  Белорусский государственный экономический университет. Библиотека.
BSEU  Belarus State Economic University. Library.
http://www.bseu.by          elib@bseu.by


