
кон1\у года можно обт~яснить, во-первых, перенсtсь1щснисм рь1нка и 
обострением конкурентной борьбы, а во-вторых, снижением поку­
нательной способности граждан и организаций республики. 

Белорусский рынок струйных принтероR характеризуется высо­
ким уровнем предложения следующих марок принтеров: 

"Hewlett~Packard'', ''Epson'', ''Lcxmark". Устойчиво предложение и 
таких марок, как "Са11оп" и ''Olivetti". Не.1начительным в 1999 r. 
было предложение принтеров марок "ENCAD", "Apple", "Citizeп", 
"Seikosha", "Xerox", "ОIЦ". При анализе данных за 1999 r. выявле­
но, что доля струйных принтеров "Hewlett-Packaпl" на рынке сос­
тавляла нримернu 35 -50%, а н некаторые >~есяцы и больше 50 % . 
Принтеры под марками "Epson" и "Lexmark" занимают примерно 
20- 25 % рынка. Совокупное нредложенис струйных принтеров 
других марок не превышает 10 %. 

Доминирующее положение на белорусском рынке струйных при­
нтеров занимают следующие поставщики: "!МС Compнters", 
"PRINТLAND", "БелХард", "Информатика", МСТ, ИКС. Точно 
не11ьзя говорить о том, какую долю рынка зани_t1.1ает та или ипсtя коl\-1-

папия, так как каж.д.ый месЯI{ ситуация меняt'Тся 1 по н обпtем картина 
на конец rода ныглядела следующим образом: "!МС Computers" -
И%, "PRINТLAND" - 10 %, "БелХард" - 41 %, "Информатика" -
4 %, "МСТ" - S %, "ИКС" - 14 %, другие - 12 %. 

Ана1rи::1 ланнь1х показал наличие снязи ?-rежду долей пре1~ложе­
ния струйных принтеров "Hewlett-Packard" и долей предложения 
от "БелХард": увеличение 11редложе11ия от "Бсл-Хардн влечет уве­
личение доли на рынке принтерон марки "Hewlett-Packard". Это 
можно объяснить тем, что фирма "БелХард" - официальный дилер 
ко>~пании "Hewlett-Packard". Это подтверждает тот факт, что офи-
1,иальные дилеры крупных производящих компаний, коим является 
"БелХард", занимают лидирующее положение на рынке. 

В общих чертах белорусский рынок струйных принтеров харак­
теризуется доминирующим предложением продукции марки НР, 
основным поставщиком ко·rорых является фирма "БелХард". Цены 
на принтеры в течение года снижались. Наиболее популярны прин­
теры формата А4 и с разрешением 600х600 dpi, однако растет доля 
принтеров с печатыu и более вь1сокиr.-1 разрешением. 

А.А. Рекашева 
студентка Бl'ЭУ (Минск) 

Товарные знаки: проблемы разработки и правовой защиты 

Товарный знак~ это имя, тсрмин 1 знак, символ, рисунок или их 
сочетание, предназначснн1.)1с для идентификации товаров или услуг 
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одного или групны нро/1;ав11;ов от товаров или услуг конкурентов и 

обеснечеfJные правовой защитой. 
Товарные знаки состоят из слов и изображе11ий и в сознании лю­

дей вызывают два обра.1а: образ предмета, создаваемый внутренюш 
значениям слов и символов, сод;сржа1цихся н товарном знаке, и об­
раз рода продукта, товарным знаком которого он является в силу ас­

со1,иаций, вну1uенных потребителю нри по~101ци рекламы. 
Товарпь1е знаки могут состоять из известных потребителю слов 

и символов, а могут предста1'JJЯТI> собой нечто, требующее щiедвари­
тельного объяснения. Преимущество последних заключается в их 
индивидуальности, но такие зн:аки гораздо чаще неправильно вос­

прини;-..1аются и истолконь1наютс.Я потребителем, что отрицательно 
сказ1)1нается па образ~ товара и производителя. 

В условиях Республики Беларусь можно пользоваться интуи­
тивным способом при создании словесной и изобразительной Чi:lС­
тей товарного знака, основываясь на национальной культуре и тра­
ди1tиях. При этом необходимо тu1ательно изучить внеп1нис и внут­
ренние факторы, влияющие на восприятие и интерпретацию товар­
ных знаков потребителями целевого сегмента, и фу11кции, выпол­
няемые товарным знаком: uп должен создавать различия между то­

варами, давать товарам имена, облегчать опознание и запоl\1ипапие 
товара, соо6111ать информацию о нем, стимулировать жс ... 1ание ку­
нить его и др. 

При созлапии товарноJ·о знака необходимо обращать внимание 
на правовь1е аспекты. Важно обеспечить охрану товарного знсt1<сt ну­
тем его регистрации в специальном органе - Гос у дарственном па­
тентном комитете Республики Беларусь и занесения в реестр (Госу­
дарственный реестр товарных знаков и знаков обслуживания Рес­
публики Беларусь). При использовании товарного знака на терри­
тории других государств необходимо нринимать ио внимание меж­
дународные соглашения и конвенции в области охраны интеллекту­
альной собственности. 

С внедрением информационных технологий в сферу бизнеса 
компьютерная сеть I пterпet приобретает черты быстро растущего 
р1>11-rка с огромным потенциалом емкости и острой l(Оt1курен11исй. В 
связи с этим участились случаи ко.нфликтов из-за совпадения или 
сходстна доменных имен с товарными знаками_ Это привело к необ­
ходимости создания службы зап(иты тоnарных знаков в Interпet. 
Intеrnсt-компании пришли к соглаu1ению о создании новой службы, 
которая позвоJ1ит поJ1ьзоватсляfl.1 защищать доме1111ые имена как лю­

бой другой товарный знак. 
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