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МЕЖДУНАРОДНЫЕ ЭКОНОМИЧЕСКИЕ ОПIОШЕНИЯ 

С.А.Бугмк, соискатель кафедры международных 
экономических отношений БГЭУ 

Предприятие в системе · нирохозяйственных связей 

При самостоятельном выходе на внешний рынок предприятию 
приходится решать широкий круг вопросов , связанных с экспор
тно-импортной деятельностью . Это - изучение как мирового рын
ка в целом , так и выбор партнера, анализ деятельности зарубежных 
фирм и маркетинг, современные формы реализации товара и пос
ле продажное о6служивание . 

Каждое предприятие стоит перед выбором своей модели внеш
них связей . Для одних вполне приемлемой может стать снабженчес
ко-сбытовая модель, для других - торгово-посредническая, для 
третьих - производственно-инвестиционная модель с новейшими 
управленческими структурами . Каки~ же конкретные шаги следует 
сделать предприятию, чтобы материализовать предоставленные 
возмож}1ости. для выхода на международный рынок? 

Лю6ая внешнеторговая операция предприятия (купля или про
дажа товаров и услуг , совместное предпринимательство и т .д . ) на-

. чинается с выбора иностранного партнера. . · 
Правильный выбор коtпраr.е1 тов и в конечном счете эффектив

ность внешнеэкономических связей во многом зависят от фирмен
ной структуры конкретной. отрасли, роли ведущих фирм на миро
вом и национальных товарных рынках, организационных и право

вых форм деятельности зарубежных фирм, методов их сбытовой де
чтельности , финансовых и производственных возможностей и ряда 
других вопросов . Изучение иностранных фирм - это составная 
часть конъюнктурно-экономической работы в целом: . 

Поиск необходимой информации о рынках, ценах: клиентах , то
варах - важн• ·й этап внешнеторговых операций. Коммерче-. кая ин
формация , как и науч1ю-техни•1сская, социальная, включают множес
тво :1акопленных знаний и понятий . В связ11 с практичесю{МИ nотре6-
но-;тями появилось новое направление анализа конъюнктуры рьm

ка ·· .. фирменный анализ, или анализ фирмешtой структуры рынка, 
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на который планирует выход та или иная организация . Анализ nроВ<Г 
дят специалисты, которые выясняют степень и особенности концен
трации производства и капитала, уровень монополизации рынка, 

межфирменные связи на нем, степень эаrрузки производствеЮ1ых 
мощностей, фирменные цены, оценивают конкуренцию на рынке. На
копление и распространение такой информации ведется государ
ственными орrанами, торrоRыми палатами, банками, биржами, кон
сультационными и информационными фирмами и агентствами, дип
ломатическими и торговыми представительствами и т.д. 

В соответствии с выбранной структурой и организацией внеш
ней торговли на предприятии, с учетом подготовленности кадров 
определяются пути контактов с внешним рынком. 

Средством реализации различных видов внешнеэкономической 
деятельности являются коммерческие операции . Внешнеэкономи
ческая коммерческая операция - это комплекс действий по подго
товке, заключению и выполнению международной торговой, науч
но-производственной или инвестиционной сделки. Международная 
торговая сделка является правовой формой, опосредствующей меж
дународные коммерчесхие операции, обязательным условием сдел
ки является заключение ее с иностранным контрагентом. 

Под международной торговой сделкой понимается договор (сог
лашение) между дву1'1я или несколькими сторонами, находящими
ся в разных странах, по поставке установленного количества и ка

чества товарных единиц и(или) оказанию услуг в соответствии с 
согласованными сторонами условиями . 

Международные коммерческие операции делятся на основные, 
осуществляемые на возмездной основе между непосредственными 
участниками операций, и обеспечивающие (вспомо.J.тельные), свя
занные с продвижением товара покупателю. 

К основным операциям обычно относятся : международный об
мен (торговля) продукцией в материально-вещественной форме; 
международный обмен научно-техническими знаниями и техноло
гией; обмен (торговля) услугами, в том числе и инженерно-техни
ческими (инжиниринг); арендные операции; международное науч
но-техническое и производственное сотрудничество. 

Обеспечивающие операции - это международная перевозка 
грузов; транспортно-экспедиторские операции; операции по хране

нию и страхованию грузов; расчетно-финансовые операции; тамо
жею~ -:1е оформление грузов ; заключение агентских соглашений, сог
лашений с рек,у,~мными агентствами и организациями, чсследующи
ми конъюнктуру рынков и др. 

Внешняя rорrовля - это торговля между контрагентами в раз
ных государствах, состоящая из вывоза (экспорта) и ввоза (импор- · 
та) товаров . Внешняя торговля являетс>1, с одной сторосы, важной 
формой внешнеэкономических свя~ей, а с другой , часто опосред
ствует иные формы международных экономических отношений . В 
теории и в практике коммерческих операций появилось новое поня
тие "встречная торговля", в основе которой лежит ·заключение и 
исполнение "встречных сделок". 
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Международные встречные сделки предусматривают увязку эк
спорта со встречными закупками товаров импортирующей фирмы 
ил11 страны импорта, и нао6орот. Такие r.1еждународные сделки, 
объединяемые одним принцшюм компенсации, принимают различ

ные фDрмы, отличаются технолопiей их осуществления, что обус
ловлено различными uелями и характером этих сделок . 

Важной особенностью встречной торговли является ее гибкость, 
позволяющая контрагентам приспосабливаться к изменяющимся 
условияr-1 на 11-шровых товарных рынках. 

При класrиф .. ;ации международных встречных сделок исходя 
из организационно-правовой основы и принципа компенсации мож
но выделить три вида международных встречных сделок: товарооб
менные и компенсационные сделки на безвалютной основе; компен
сационные сделки на коммерческой основе; ко11-шенсационные сдел
ки на основе соглашений о производственном соrрудничестве. Эти 
три основных вида сделок отличаются большим разнообразием с 
точки зрения цели и характера, сроков исполнения, условий ком
пенсации, механизма расчетов, порядка осуществления . 

Стратегия внешнеэкономической деятельности подразумевает 
внимательное рассмотрение всех альтернативных вариантов в сфере 
внешнеэкономической деятельности, относящихся к долгосрочным 
целям, и их обоснование для принятия тех или иных решений. Она 
должна вклн ать ряд целей, являющихся обя.зательным условием 
выживания фирмы . Существуют различные способы достижения 
сформулированной стратегической цели и они существенно зависят 
от масштабов деятельности фирмы . Для более крупных фирм такими 
способами могут быть следующие: перемещение внешнеэконо .. ичес
кой деятельности из затухающих или менее экономи'!ески эффектив
ных отраслей мировой экономики в развивающиеся или более эконо
ЮNески эффективные отрасли мировой экономики, а это подразуме
вает перемещение капитала в различных его формах; осуществление 
прямых каmrrаловложений в зарубежные страны; создание междуна- . 
родного концерна, включающего хакое-то количество предприятий, 
расположенных в различных странах; перемещение кamrraлa из 

стран, в которых налоги высоки, в страны с относител1"ю юtзкими на

логовыми ставками; использование лизинга в финаn~11ровании раз
JDIЧНЫХ внешнеэкономических операций как по имnQрту обору дава
ния, так и по экспорту готовой продукции и т.д. 

Стратеrия, устанавливающая общие рамки внешнеэкономичес
кой д«~:ятельности, всегда необходима. Успех в достижении долгос
рочных целей внешнеэкономической деятельности фирмы зависит 
от влияния как внешних, так и внутренних факторов, которые необ
ходимо тщательно рассматривать при разработке стратегии. 

Внешние факторы можно представить тремя блоками факторов, 
n1<азывающими влияние на долгосрочные цели внешнеэкономичес

•. .>й деятельности фирмы и, следовательно, требующими их У'lета 
при выборе стратегии . К ним оmосятся: национальная внешнеэко
номическая поJIИТИ](З; международные экономические отношения и 

тенденции в мировых эхономических связях; факторы рынков стра
ны - стратегического поля деятельности фирмы . 
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В отличие от ннешних, внутренние факторы ~авнсят от фирмы, 
они заложены в ее орrаниз;щионной структуре, структуре уnравле
нил, профессионализме персонала, работающего на фирме. 

Таким образом, для разработки долгосрочной страте1·ии внеш
неэкономической деятельности фирмы, для анализа варианта дви
жения к выбранной стратегической цел11 необходимо постояшю вы
являть долгосрочные rе11деюнш в ~rеждународных эко1ю1Уических 

отношениях, перспективы развития мировой акономики, перспек
тивы развития регионов мира . 

А.Л.Ананько, соискатель кафедры международных 
ЭКОliОмических отношений БГЭУ 

Kpancan характеристика форфейти11rа как средства 
финансирования экспортно-нмпорn1ой торговли 

Введение 

Форфейтинr известен вот уже на протяжении 20 лет. В конце 
50-х-начале 60-х rr., в то время как рынок кашпалоJJ из рынка про · 
давца превратился в рыноr~ покуr~ателя, импортt>ры стали нуждаться 

в финансировании на срок, больший традиционного в 90- 180 дней . 
К тому же экспортерам при работе с партнерами из стран Третьего ми
ра, пришлось начать кредитовать последних. И для экспортеров было 
весьма сложно оценить сопуrствующие риски, а также финансировать 
эти кредиты из своих собственных cpeдqi:. В этот момент и появился 
форфейтинr, предоставляя среднесрочное рефинансирование креди
та поставщика, освобождая тем самым пострвщика от риска использо
вания Фv.нансирозания 6еэ права регресса. 

В 10-х rr. форфейтинг часто становился инструментом для фи
нансирования различных с~днезатратных проектов и реализации 

инвестициоьных товаров. Таким образом, форфейтинr удовлетво
рил возросший спрос. Форфейтинr разsился в а: · -те_рнативный ме- · 
тод финансирования торговли и стал использоваться по всему миру 
для предоставления средств на инвестиционные товары, проекты, 

для финансирования договоров оказания услуг и д"'lже ,~изинrа. Оп
лата по таким сделкам была фиксирована, но с целью определения 
базиса для кратко- и долгосрочного креди~ваdИЯ, использовалась 
и плавающая процентная ставка: 

Что 1'8Jtoe форфеАтинr? 

Термин "форфейтинг" употре6ляется для определения сделки 
по приобретению о6яэател'>СТВ, возникающих в связи с предостав
лением товаров или услуг (в большинстве случаев на экспорr), без 
права регресса ко llCЯIC'orq предыдущему владельцу данного о6яэа
тельс:тва, и срок испоJ1иеиия которых наС"l)'пнт на определенную да

ту в будущем. Г.оворJ1 о6 сп.сутствии при этом права perpecca, мы 
ммеен • 8иду, чю .с.е 803JоЮЖНЫе риски ложатся на nриобретателJ1 
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