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Регулирование рекламной деятельности 
в Республике Беларусь 

Реклама охватывает население в целом, воздействует 11а него. 
Обществу пе должен быть безразличен хар<~ктер этого воздействия. 
Отсюда можно ·сделать вывод о необходимости регулирования дан
ной сферы деятельности. 

Основным документом, регулирующим рекл:амную деяте..11ь
ность в Реснублике Беларусь, янлястся Закон "О рекламе", приня
тый Палатой Представителей 19.12.1996 г. и одобренный Советом 
Республики 30.01.1997 г. Он регулирует отношения, возниюнощие 
в процессе производства, размещения и раснределеющ на террито

рии республики рекламы ш1 рынках товаров, рабог и услуг, вклю
чая рынки банковских, страховых и инь1х услуг, связанньtх с поль
зованием денежными средствами граждан (физических лиц) и юри
дических лиц, а также рынки це1rпых бумаг. Следует uтметить, что 
данный закон но содержани10 очень близок к анало1,ичному россий
скому закону. Среди других иор><ативпых актов, регулирующих 
рскла~rную деятельность, мuжfio выделить Указ Ilрс.зил:ента Рес
публики Беларусь "О некоторых во11росах осущсств.11ения реклам
ной деятельности", "Порядок рассмотрения материалов о наруше
нии законодательства Республики Беларусь u рекламе", положение 
Сонета Министров Республики Беларусь "Об утверждении Поло
жения о порядке размещения наружной рекламы" и др. В Республи
ке Г>сларусь онределен государственный орган управления, в фун
кции которого входит осуществление контроля за рекламной дея
тельностью, ныянленис нарушений и воз~'IО}Кение ответстве1tности -
это Министерство предпринимательства и инвестиций. Эту фун
кцию, но косвенно, осуществляет Государственньп1 комитет по печа
ти, который ведет контроль за со6лю"1снием законодательства в рек
ла~1ной деятельности в печатных средств-ах массовой ин'1:эормации. 

Оценивая нормативную базу рекламной деятельности Респуб
лики Беларусь, можно выявить ряд сущестuенных недостатков: 

статьи и нормы не всегда корректны, с одной стороны, а с дру
гой - еще 60;1ее ужесточают и без того нределъно суровые наложе
ния российского закона; 

Закон Республики Беларусь "О рекламе" и Указ Президента 
Республики Беларусь "О некоторых вопросах осуществления рек
ламной деятельности на территории Республики Беларусь" по ряду 
положений не соответствуют друг дру1у; 
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у11ущсн вощюс рекламы оружия; 

пе урегулированы отношения снонсорон и спонсируемых; 

пе ук<1Заны нюансы рекламы на радио; 

нс урегулирован вопрос о распространении и ином нсною,зо

вании рекламных материалов, ввезенных на территорию республи
ки с варушс1rисм таможенного законо,цательстна. 

Для нрсодолеf!ИЯ всех вышсизложею1ых недостатков необходи
мо создать эффективный механизм рсгу лирования рекламной дея
тельности пе только со стороны государства, по и со стороны субъ
ектов данного рынка на уровне рекламодателей, рекламных 
аrсптств, СМИ, общественных организаций. С этой целью в марте 
1998 г. вышло ностаповление Совета Министров Республики Бела
русь ]\g 460 "О межведомствсн11ом совете по рекламе", в котором 
представлен1>1 как госуi~арствепные органь1 власти, так и обп~ествсн
ные организации. Следует отмстить, что создание данного совета 
положило лишь начало формированию ~ффективной системы само
регулирования рекламы. Необходимо разработать Белорусский ко
декс рекламы, ориентированный на местную специфику, с учетом 
междунаро1щых стандартон, создать активную систему самоконтро

ля па местах, т.е. внутрифирменное регулирование. 

В.Б. Typt 
сту ДСНТ Б ГЭ У ( М ИНСК) 

Исследова~mе рынка струйных принтеров 
Республики Беларусь 

Исследование проводилось по данным 1999 г. путем статисти
ческой обработки материалов периодической печати. 

Исследонание и анализ рынка струйных принтеров проводились 
по следующим направлениям: 

динамика общего количества предложения принтеров; 
изменение средней цены на принтеры; 
спрос па марки струйных 11ринтеров; 
деятельность поставщиков на р1,1нкс струйных принтеров; 
по те-хническим характеристикам: по разрешению печати, 

формату печати, скорости нйати. 
Наиболее важным фактором, влияющим на выбор товара, явля

ется eI'O цена. Динамика среднемесяLrной цены за каждь1й месяц в 
долларах США выглядит следуюшим образом: январь ·- 389, фев
раль - 370, март - 379, апрель - 371, май - 277, июнь - 271, 
июль ·- 292, август - 303, сентябрь - 262, октябрь - 300, но
ябрь · 323, декабрь - 271 . Снижение I\etI на струйные принтеры к 
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