
Для маркетинга 110 БД необходим компьютер, соответствующее 
программное обеспечение и информация для нланирования и унрав­
лсния сбытом и маркетинговой деятельностью. На жестком диске 
компьютера можно хранитr) значительные 06·ьеJ\1ь1 ,.._1анных, получен­
ных из разных источников, н представлять их в удобной форме. Ин­
формация о текущем состоянии рынка и клиентах должна постоян­
но обновляться. Необходимые программные среi~стна познолят ана­
лизировать ее и использовать но;1ученные результаты iJ.ЛЯ принятия 

правильных; обоснованных решений. 
Маркетинг по БД, несоыненно, повышает эффе1<тив1юстh изуче­

ния рr)1нка· и способстнует установ11ению более тсснь1х контактов с 
наиболее нриоритетными клиентами, составляющими ядро базы 
Jtанных, позволяет 60J1ee четко сr1ла1rировать дсятелыrость и сuести 
к ыинимуму затраты на изучение рынка и сбыт про;(укции. 
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Анализ строительного комплекса Реснублики Беларусь 
с номощью модели TNT 

Превращение Республики fiеларусь в суверенный субъект систе­
мы мирохоэяйстuен111)1х связей, станонлсние 6еJ1орусс1сой государ­
ствсююсти обусловливают потребность создания эффективной эко­
номики, специализирующейся на проиэводстне наиболее ныгодных 
для республики видоl! продукции и разuития торговых, производ­
ственно-технологических, научных связей со странами ближнеr·о и 
дальнего зарубежья. Переход Беларуси к новым экономиqеским от­
ношениям, кардиналы1ое изме11е1rис се геополитического положе­

ния 1юслс распада СССР превратили внешнеэкономический фактор 
развития страны в один нз решающих. 

В открытой экономике необходимо учитывать экономическую 
реалию существования торгуемых и 1tеторщемых товаров, харак­

теристики котор1)1х различны. Ос11овн1)1м слс;~ствием существова­
ния ТТ является то, что структура внутри производства начинает из­
меняться при изменении торгового б;шанса. Если нотребление изме­
няется по сравнению с уровнем доходов, соотношение между произ­

водством экснорти1)уе"rых и ·нсэкспортируемых това.рон изменяется, 

сопровождаясъ структурной перестройкой. Взаимосвязь внутренliе­
го и ннешнеrо р1)1нка можно нредстанить в модели торгуемых и 11е~ 

торгуемых тоuаров (модеш, ТNТ). 
Дaflflaя модель позволяет сделать вывод о различном воздействии 

роста спроса на предложение торrуемых и нсторгуемых товаров (пра­
вило Т!\'Т). Повышение совокушюrо снроса приводит к уиеличению 
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производства нсторrуемых товаров, сокращению 11роизводства тор-

1уемых товаров и росту импорта. Снижение же совокунноrо снроса 
11ривол.и·1: к увеличению производства торгуемых товаров, сокраще­

нию производства неторгуемых товаров и росту экспорта. 

В Республике Беларусь сдожился отрицательный пдатежный ба­
ланс. В <:илу 11еобходимости покрытия долга должен быть сокращен 
импорт и уведичсн экспорт за счет роста нроизводства ТТ. Это приве­
дет к сокращению производстоа нтr внутри страны. n такой ситvа­
ции в первую очередь сокращается строитедъство, выпуск строймате­
риалов для внутренних предприятий. Модель ТNТ отражает законо­
мср1юсть, по которой сравнительно благополучная на общем фоне бе­
лорусской экономики стройипдустрия оказалась на грани кризиса. 

По итогам года средняя рентабельность по отрасли стройматери­
алов составляет 7 % против 1 О % в 1998 г. Отток рабочей силы соста­
вил более 20 % первоклассных специалистов. Возт1икла ситуация, 
ког;,а 061)емы выпуска тонарной продук1~ии возросли па 15 %, а 110-
ловина нредприятий отрасли оказались банкротами. 

В сложивщейся ситуа1~ии одним из приоритетов строителыюй 
отрасли является экспорт, котор1)rй даст нозможпость остат1')ся на 
плану предприятиям и улучщить впешнеторгоный баланс. Однако 
этu приведет к сокращению внутреннего потребления, но, исходя из 
модели 1NT, данный пронесс необходим и неизбежен. Тем более, 
чтu белорусские стройматериалы конкурентоепособны. Дальнейшее 
развитие строите.%ного комплекс;~ за счет rocy дарственных дота­
ций, во11реки эко11омическ11м законам, будет способствовать лишь 
уl'lrублснию кризиса отрасли. 

Ю.Г. Поmапенко 
студент БГЭУ (Минскj 

Ценовая политика оптовой фирмы в условиях рынка 

Одним из наиболее распространенных методов ценообразова­
ния, используемых /\ЛЯ разрабоши ценовой стратеmи предприятия, 
является затратный метод, основанный на орис11тации 1..1,еньт на из,;. 
держки оптовой фирмы при реализации продукции. Суть его в том, 
что к рассчитанной себестоимости единицы продукции добавляется 
фиксированный размер прибыли и косвенные налоги. 

Но этот метод имеет ряд недостатков, связанных с тем, что 11ред-
11риятис не имеет возможности и стимула к маневрированию ценами 

на реализуемую продукцию. Подобное ограничение мешает разра­
ботке таких цеп, которые наиболее rrолно учитывали бы цели вред· 
приятия на конкретном этапе, его м<~ркетишовую стратегию. В ус­
ловиях рыиочных отношений перед мноmми оптовыми фирмами· 
стоит задача щ1едр!'!IИЯ нового механизма ценообразования. · 
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