
дукции нред;приятиями-изготонителями без 11ривлечения посредни­
ков или самих потребителей: 

расширение ассортимента продукции приводит к падению 

производителы1ости труда; 

ноявляется. нроблема организации транспортировки нестан­
дартной, существенно различающейся по габаритам продукции; 

усложняется затuривание и хранение широкого ассортимента; 

появляются пеу добства при осуществлении погрузочно-раз­
грузо~1ных работ; 

резко возрастает объем работ по изучению запросов различ­
ных сегментов рынка, а также учстнu1х, плановых и других управ­

ленческих работ. 
На основе анализа ассортиr-1ентной политики мебельных· пред­

приятий Республики Бсларус1, можно сделать вывод, что ассорти­
мент формируется в ос1ювпом с учетом портфеля заказов; изде­
лив разрабатываютсв с учетом мирового опыта и потребностей 
рынка. 

Вопросы разработки оrпимальной 11роизводственной нрограм­
мы весьма сложны. Необходимо учит1)1uать множсстно критериев и 
условий, диктуемых рынком и произво~1ство.r-.1. С поз11ций предпри­
ятия-производителя овтималыtой можно считать ту програм:му, 
которая приносит ему в определенном периоде максимальную 11ри­

быль. 

О.М. Мак.11аково 
студентка БГЭУ (Минск~ 

Социальные и этические аспекты рекламы 

Соr~иологические условия появления рекламы как массового яв­
ления -- в совокупности трех основ11ых факторов: станоuлении 
рынка нроизводнтелсй, рынка информационных услуг (средств 
размещения рекламы) и рынка потребителей рекламируемых това­
ров и услуг. 

Пара.плельно с развитием материального производства общество 
развивает и более сл:ожную систему символического производстяа, 
которая легитимирует (дает право на жизнь) существующий мате­
риальный мир. 

В сонременном обществе рек;1ама - од110 из г лав11ых средств ле­
гитимации системы нрuизводства. В настоящее время при демокра­
тизации общественной жиэни 1 когда, казалось бы, классовые разли­
чия уже размьпы и неактуальны, "элите" приходится каким-то 06-
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разом дистанцщюваться от "простых смертш,1х". Это осуществляет­
ся через потребление определенных товаров и услуг, которым с по­
мощью рекламы придастся образ престижности. В то же нремя 
"простые смертные" могут покунать эти же товары JJ стремлении 
подражать и нриблизиться к элите. Поэтому через некоторое время 
нроисходит изменение в нотребите11ьских нре;(11очтениях 11сильных 
мира сего", и положение в обществе определяется уже другим i1або­
ром престижных товаров и услуг. 

Зашщные рекдамодатели рассматривают рекламу как реи ннес­
тиции в произнонство, его расширение. Отечественн1)1е рекламода­
тели - как затратную статью производстна, излипrество, без кото­
рого можно обойтись. Из этш·о следуют дuа JJыuoдa: в современном 
мире реклама имеет определенный ку льтуролш-ический пектор --· 
праг~1атизl'-1 1 цинизм и нацеленность па получение прибыли; нока 
отечественный рскламодатсл_ь 11е изменит (~noeL·o отношения к рекла­
ме, до тех нор ее (рекламы) не будет на экранах и она булет неэф­
фективной. 

Для влияния на 11отре6итсльское поведение современная рекла­
ма использует мно1·006разныс и изоu~рсппыс методы, такие, как 
внедрение u подсознание с помощью 25-го I<адра, анализ мотивов и 
и1·ра на ~·дубинных переживаниях, шок в ре1\даме и т.д. 

Ненриятие рекламы отечественными потребителями вызвано 
r.лсдующим рядо" факторов: ненолнотой и недостоверностью рек­
ламной информации, наличием сведений, которые пе нсеща подда­
ются провер1<е; редким совпадением понятий "в1<ус" и "реюшма" (о 
вкусах не спорят - вот· камен.ь прет1<11uв~ния); мерканти1п)ностью 
рекламы, пропагандой материально1·0 6латполучия в ущерб нрав­
ствс1111ым и духовным радостям (дружбе, любви, щедрости и т.л.); 
вмешательстuом в 11ичную жизнь че11онека путем влияния на под,соз­

нате;rьном уровне, использования нrок.а; неразвитостью рекламных 

институтов на белорусском рынке. 
Особое внимание сдедует уделить таким вопросам, как рекл~ма 

спорных товаров (алкоголя, табака, презервативов) и реклама, ад­
ресованная детям. В Беларуси широко практи1<уются стимулирую­
щие сбыт табачной продукции мероприятия, в наружной рекламе 
11рсобладают плакаты и щиты именно табачных компаний. Поэто­
му проблески социальной рекламы нротив курения малоэффектив­
ны. Что :ка~астся проблемы нрсклама и дети" 1 тu многие фирмы. 
стремятся "воспитать" себе потребителей с детс1<ого возраста, ког­
да психика очень восприимчива и заклаJ~ынаются привычки пове­

дения. Особенно эффектинно в этом плане использование телеви­
дения. Поэтому телевизионная реклама должна проходить стро­
гую цензуру с участием не только специалистов по рекламе, но и 

педаго1·он. 
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