
Многие предприниматели, заботясь о своих средствах и репута­
ции, выбирают первый нуть, изучая мировой опыт и стараясь полу­
чит~) максиме1.лы1ыс выголъ1. Регистрация товарного знака предос­
тавляет владельцу право исключитеJ1ьного использования и несет 

следующие преи~1ущества: 

использование цивилизованных методов борьбы е недобросо­
вестной конкуренцией; 

получение законной ~rонополии на рынке на несколько лет и 
возмu}.КНость Бре~1енно передавать и проданать право па товарн1)1й 
знак другuму лицу за определенное возffаграждение; 

обеспеченность государственной гарантией эаu(иты своих па.­
тентн1)1х rrpaн; 

нозмu).Кiiость организонынать надежную рекламу товаров и 

фирмы на территории страны регистрации. 
В целом белорусским предпринимателям необходимо наrюм­

пить, что легче, дешевле и блш·орuзумнее прово;1ить профилакти­
ческие мероприятия, чем лечиться от бuлезни. 

И.С. Лях, 
студентка БГЭУ (Минск) 

Проблемы формирования ассорmмснта продукции 
промышленного предприятия 

Формирование ассортимента - проблема подбора конкретных 
товароR, их отдельных серий, определения соотношения между 
"с'IарЫ}.tИ" и "новь1ми" товарами, товарами единичного и серийного 
производства, "наукоемкими" и "обыч11ыми" товарами, овещес­
твленными товарами, лицсн.зиями и ноу-хау. При формировании ас­
сортимента нозпикают проблемы цен, качестnаt гара~1тий 1 сервиса, 
выясняется, собирается ли производитель играть роль лидера в соз­
дании принципиально новых видов продуктов или вынужден следо­

вать за другими изготонителями. 

Товарный ассортимент - группа товаров, тесно связанных меж­
ду собой либо в силу схожести их функционирования, либо в силу 
того, что их продают о;~н_им и тем же гру11пам к11иснтон или через од­

ни и те же типы торговь1х завсдеt1ий или в рамках одного и того же 
диапазона цен. 

Различают произноJ.1.ств~нный, тор1·uвый и 11отре6ите.11ьский ас­
сортимент товаров. 

Существуют об·ы~ктИвные .причины невозможности или эконо­
мической нецелесообразности создuния полного ассортимента про-
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дукции нред;приятиями-изготонителями без 11ривлечения посредни­
ков или самих потребителей: 

расширение ассортимента продукции приводит к падению 

производителы1ости труда; 

ноявляется. нроблема организации транспортировки нестан­
дартной, существенно различающейся по габаритам продукции; 

усложняется затuривание и хранение широкого ассортимента; 

появляются пеу добства при осуществлении погрузочно-раз­
грузо~1ных работ; 

резко возрастает объем работ по изучению запросов различ­
ных сегментов рынка, а также учстнu1х, плановых и других управ­

ленческих работ. 
На основе анализа ассортиr-1ентной политики мебельных· пред­

приятий Республики Бсларус1, можно сделать вывод, что ассорти­
мент формируется в ос1ювпом с учетом портфеля заказов; изде­
лив разрабатываютсв с учетом мирового опыта и потребностей 
рынка. 

Вопросы разработки оrпимальной 11роизводственной нрограм­
мы весьма сложны. Необходимо учит1)1uать множсстно критериев и 
условий, диктуемых рынком и произво~1ство.r-.1. С поз11ций предпри­
ятия-производителя овтималыtой можно считать ту програм:му, 
которая приносит ему в определенном периоде максимальную 11ри­

быль. 

О.М. Мак.11аково 
студентка БГЭУ (Минск~ 

Социальные и этические аспекты рекламы 

Соr~иологические условия появления рекламы как массового яв­
ления -- в совокупности трех основ11ых факторов: станоuлении 
рынка нроизводнтелсй, рынка информационных услуг (средств 
размещения рекламы) и рынка потребителей рекламируемых това­
ров и услуг. 

Пара.плельно с развитием материального производства общество 
развивает и более сл:ожную систему символического производстяа, 
которая легитимирует (дает право на жизнь) существующий мате­
риальный мир. 

В сонременном обществе рек;1ама - од110 из г лав11ых средств ле­
гитимации системы нрuизводства. В настоящее время при демокра­
тизации общественной жиэни 1 когда, казалось бы, классовые разли­
чия уже размьпы и неактуальны, "элите" приходится каким-то 06-
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