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ИМИТАЦИОННОЕ МОДЕЛИРОВАНИЕ В УПРАВЛЕНИИ 
ТОВАРНЫМИ ЗАПАСАМИ

Запасы  являю тся необходимой м атериальной основой производ
ственной и коммерческой деятельности предприятий и организаций, 
представляю т собой один из важ нейш их ф акторов обеспечения посто
ян ства и непреры вности м атериального воспроизводства.

Теории управления запасам и посвящ ено множество научны х р а
бот. Однако, к а к  п оказали  проведенные исследования, многие пробле
мы  в управлении запасам и все ещ е остаю тся нереш енны м и и мало ис
следованны ми .

К сож алению , в настоящ ее врем я в больш инстве организаций  от
сутствует система управления запасам и, а  приним аем ы е руководством 
реш ения по организации  логистики не обосновываются соответствую
щ им и расчетами и носят интуитивны й характер .

В аж нейш им и задачам и в управлении товарны м и запасам и являю т
ся установление норм и работа по их  выполнению .

Н ам и бы ла проведена всесторонняя работа по анализу  состояния 
товарны х запасов Ч П  «И нфокомцентр»: величины  ф актических товар
ны х запасов м еньш е н иж е установленны х норм товарны х запасов. 
М ожно предполож ить, что был сформирован недостаточный уровень 
товарны х запасов, что в свою очередь могло привести к  дефициту про
дукции . П роанализировав деятельность предприятия , деф ицита про
дукции  не было вы явлено. Следовательно, сущ ествует актуальн ая  про
блема разработки обоснованной нормы товарны х запасов ЧП .

Н аучная п р ак ти к а  вы работала различны е методы определения 
нормы товарны х запасов. П ри этом все методы определения норм зап а
са мож но ранж ировать по их слож ности.

Мы использовали два метода определения нормы товарны х зап а
сов: классический  метод, которы й предполагает вы деление текущ ей, 
страховой и подготовительной частей запаса, и метод имитационного 
м оделирования.

И митационное моделирование — метод, позволяю щ ий строить мо
дели, описы ваю щ ие процессы так , к а к  они проходили бы в действи
тельности.
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Н а управление запасам и влияет большое количество различны х 
факторов, которы е в имитационном  м оделировании сводятся к  4 груп
пам факторов: интервал и п артия поставки и интервал и п арти я  отпус-

Н ам и бы ли изучены  закономерности изм енения показателей , х а 
рактеризую щ ие состояние товарны х запасов в зависим ости от условий 
поставки. В качестве объекта был выбран такой товар, к ак  Л ист латун 
ны й полутверды й. П ри закупке данного товара сущ ествую т ограниче
ния: м иним альная партия равна транзитной норме, установленной 
поставщ иком , и составляет 300 кг; м аксим альная партия поставки, к о 
торую приобретало Ч П  — 2000 кг. Н а основе данны х ограничений мы 
провели имитационное моделирование.

П роанализировав зависим ость среднего уровня товарны х запасов и 
партии поставки и зависим ость вероятности деф ицита по причине от
сутствия запаса от изм енения партии поставки, было вы явлено, что 
при партии  поставки в 600 к г  и интервале поставки 50 дней средний 
запас будет оптим альны м , а  вероятность возникновения деф ицита — 
м иним альной .

П роананлизируем  результаты . Н орм а товарны х запасов, установ
ленная на основе классического метода превы ш ает ф актическую  нор
му. Т акой метод позволяет обеспечить стабильную  работу частного 
предприятия , но не обеспечивает м иним альны е запасы .

В результате м оделирования норм а товарного запаса составила
557,6 к г , или  48 ,7  дней. П ри данной норме вероятность возникновения 
деф ицита продукции н а  складе будет м иним альной, а  «Инфоком- 
центр» сможет в полном объеме удовлетворить спрос покупателей про
дукцией в полном объеме.

П отери от установления завы ш енны х норм при использовании 
классического метода составили 19 758 109 руб.

Т акие потери в сравнении с получаемой прибы лью  не являю тся су
щ ественны м и, однако, при обоснованном установлении норм н а к а ж 
ды й вид продукции данное предприятие см ож ет свести к  м инимум у 
возм ож ны е потери.

Т. В. Шам ко
БГЭУ (Минск)

БЕЛОРУССКИЙ ЯЗЫК В РЕКЛАМЕ

В озникновение п онятия «белорусскоязы чная реклам а» является  
результатом  билингвизм а, принятого в наш ей стране: оф ициальны м и 
я зы кам и  признаны  белорусский и русский. В результате различного 
рода процессов большее распространение получил русский я зы к , кото

167

bibl_nz
Typewritten text
Беларускі дзяржаўны эканамічны ўніверсітэт. Бібліятэка.Белорусский государственный экономический университет. Библиотека.Belarus State Economic University. Library.http://www.bseu.by


