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Сравнительный анализ прикладных программ но маркетингу 

В своей: практИческой л;еяте11ьности на этапе анализа 111)1ночной 
ситуа11ии маркетологи могут ис11ользовать следующее специализи~ 

роnанное нрограммное обеспечение: "Project Expert", "Marketing 
Expert" и 1

' Б~-ЭСТ-Маркстинг". 
Псречислсннь1е нроrраммные сре,п,ства иr.1сют от л:Ичия в своих 

характсристикаХ, объектах анализ~ и уровне сложности. Остано­
вимся подробнее на каждой из программ. 

"Project Expert" - система, предназначенная д~'lя пол;1,отовки 
офорJ\1лсния бизпес-п11ана иннестиционпоrо 11роекта, полностью со­
ответствующая международп1.)1м требова11иям на русском и несколь­
ких енропейских языках. При рассмотрении хозяйственной дея­
тельности предприятия в вил.е совокупности инвсстициопн1,1х нро­

ектов данное программное 06ес11ечснис позволяет осу1цествлять 
маркетинговую задачу планирования и управления проектами. 

Можно сказать, что его функция сводится не к фишшсовым расче­
там проекта, а в первую очередь - к его отображению в вщ1е гра­
мотно составленного бизнес~плана. 

"Marketiпg Expert" является логическим продолжением серии эко­
номического ароrраммного обеспечения компании 11 IJроИнвсстКон­
салтин1·", прслназt~ачена для стратегического и тактическоt'О анали~ 
за планов маркетинга и контроля за их реализацией. С помощью 
данного программноl'О продукта могут репrаться следующие задачи: 

сегментный анализ, SWОТ-анализ, Portfolio-aнaлиз, GАР-анализ, 
стратегический анализ Лнзоффа. Продукт позноляет моделировать 
рыночную ситуацию и анали:шровать ее с помощью выше11еречис­

леппых и11струl\-1ептов. 

нБЭСТ-Маркетипг" российской компании "Интеллект-Сервис." 
предстаuляет собой инстру~1ептарий, позвоJ1я1ощий 01~енить рыноч­
ные по:шции преднриятия в условиях конкуренции. В числе мето­
дик, на которых базируется "БЭСТ-Маркетинг", - SWОТ-анали.з 
и модель Розенберга, метод 4Р, матрица Анзоффа. С 1юмощью дан­
ной программы возможно оценить степень присутствия конкурентов 
на рынке, провести сравнительный анализ по товару и спланировать 
рекламную кампанию. Кроме того, продукт позволяет проводить 
финансовое планирование маркетинговой деятельности: осущес­
тнлят:u прогнозирование продаж, планировать бюд;.кет рекламы, 
01~енивать слабые и сильные стороны в рекламной маркетингоной 
политике предприятия и получать комплекс рекомендаций по ук­
реплению позиций на рынке. 
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