
вом рынке создавали себе имидж годами, но это стало залогом того, 
что имя, на которое работали они, теперь работает на них. 

Рыночнь1е реалии в нашей стране не позволяют рассl\1атривать 
товарные знаки в том же ракурсе, как за рубежом. Кроме того, то­
варные знаки в Беларуси зачастую выполняют не вес прсдназначе1r­
ные им функции. Это искаженное восприятие товарных знаков еще 
больше актуализирует проблему в сегодняшних условиях. 

Творческие поиски товарного знака -- это-не единственная труд­
ность при его создании. Великолепные идеи и задумки по поводу 
оригинального товарного знака иногда тру ДifO реалиаовать на прак­

тике ввиду того, что многие слова и словосочетания оказ1)1ваются 

как бы заблокированными, то есть они уже закреплены за каким-то 
производителем, но нс воплощены в жизнь, поэтому другие субъек­
ты хозяйствования не имеrот нозможности испо . .-1ьзоват1> эти слова в 
качестве товарных знаков. Многие идеи проп3./1ают, а рсали:."=Jуются, 
как правило, нс самъте лучшие. В результате мы видим на рынке 
убогие, нечитаемые, пезиучные словесные товарные знаки. 

М.В. Кисе.лев 
студент БГЭУ (Мин(·к) 

Рынок компьютерного программного обеспечения 
по маркетингу 

Современные компьютерные тсхноло1·ии все глубже проника1от 
вu все сферы человеческой жи:Jни. Производство компьютеров и 
программного обеснечения - это отрас;rи, рцзвиваю1циеся более 
чем интенсивно. 

Разработка и реализация программного обеспечения, востребо­
ванного рынкоJ\1, - 01::~;ин из самых высокоприбыльных видов дея­
тельности. Отечественные компюrии - - разработчики программного 
обеспечения быстро перенимают и грамотно иснользуют западный 
опыт. 

Программное обеспечение создается для решения конкретных 
задач. Причсr.f онu позволяет пользователю рсrнать эти задачи быс­
трее и нрофессиональпее. У спех программного обеспечения заnисит 
от того, насколько он востребован рынком, т.е. от эффектинности 
его применения. В последнее время круr задач, решаеr.1ых с по­
мощью специализированных про1,рамм, значительно расширился и 

продолжает расти. 

В связи с развитием маркетинга на Западе и ростом его попу ляр­
ности в странах СНГ компании - разработчики программного обес­
печения не могли обойти своим вниманием этот вид управJн~нческой 
деятельности. 
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Разумеется, программного обеспечения, которое смогло бы пол­
ностью за~1е11ить 1руд маркетологов, не суп~ествуст, оДiiако прог­

раммь11 значительно облегча101цис их работу, уже созданы. Их зада­
ча --- спосо6ствонать принятию грамотных и обоснованных управ­
ленческих решений, более качественной оценке текущей ситуат~ии и 
сокращению времени на обработку информации. 

На сегодняшний день наиболее известными программными нро­
дуктами по маркетингу на отечественном рынке яв:ляются; 

"Project Expert" программа для планирования и анализа ин-
вестиционных ироектов, подготовки бизнес-планов и оценки стои­
мости компании (ра:.ра6отчик - "ПроИнвестКuисалтииг", Рос-
со). · 

"Marketing Expert" - система разработки стратегического нла­
на маркетинга. Позволяет нровссти оценку реального положения 
компаtrии на рынке и выработать оптимаJ1ьную стратегию дсйст"Бий 
с исполь...1ованием известных аналитических методик ("ПроИнвестКон­
салтипr", Россия). 

"БЭСТ-Маркетию·" - инструмент, позволяющий оценить ры­
ночные позиции т1реднриятия n условиях конкуренции ( 1~Интсл­
лект-Сервис", Россия). 

11 !С-Маркетинг" - про1·рамма, позволяющая отслеживать дина­
мику объемов нродаж и выявлять занисимо<.:ть колебаний от различ­
ных факторов (" 1 С", Россия). 

"Галактика" - один из модулсi1 этой корпоративной системы 
служит JtJIЯ стратегического пла1rирования, маркетингового анализа 

и планирования маркетинrоRЪIХ кампаний (разработчик - "Галак­
тика", Россия). 

К сожалению, белорусские компании еще нс переориентирова­
лись на разработку программного обеспечения по у...1аркетингу и, как 
прави;10 1 выстунаrот в качестве ди11еров российских разработчиков. 

Програм>шое обеспечение по маркетингу представляет большой 
интерес euie и потому, что, нполпе возможно, скоро обязательным 
требованием при приеме маркетологов па работу станет знание кон­
кретной программы, подобно "!С-Бухгалтерия" для бухгалтера. 

д. А. Ковтунен><о 
студентка БГЭУ (Минск~ 

Стратегия маркетинrа в условиях Республики Беларусь 

Коикуреитосnособпость промышленности Республики Беларусь 
на соuремениом этане онределяют следующие факторы: 
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