
ние небольших туристс~_их предприяТ.ий делает веприемл:е
мым:и для них 11111оrие виды дорогостоящей рекламы. Другие 

условия эффеютивности зависят от таких факторов, как про

двигаемый туристсJ(ий продукт, стадия его жизненiюrо цик
ла, Уf?ОВеяь конкуренции на рыRке, степень готовности по

тенциальвьiх потребителей совершить покуПку. ' 
Задача каждого элемента комплекса коммуникаций -

содействовать успешному развитию предприятия. Возмож
но, небольшим туристским предприятиям необходимо сде

лать акцент на том или ином элементе, который будет опре~ 
делять всю коммуникациоИпую стратегию. Однако, говоря 

о путях повыщевия Эффеkтивности маркетинговых комму
никаций, хотещ>еь бы отмети.ть, что при прави.пъвом соче

танци и испо,льзовавии всех . четырех составляющих эле-
• 1 • 

ментов ком:муникационвого комшч~кса можно рассч~ты-

вать на эффективное продвижение на рынок туристского 

продУ:кта и, как результат, получение прИбыли туристским 
предприятием. 

Н.Н. С-,сркба 
БГЭУ ( М ~нск) 

ПРИОРИ'rЕТЫ ГОСУДАРСТВЕННОЙ ПОЛИТИКИ 
В ОБЛАСТИ ВНУТРЕIЩЕЙ ТОРГОВЛИ 

Исходный принцип формирования rосударстьвиой по
литики в любой сфере экономических отвоmений, который 

прос:пеживается во всех западных эковомиЧеских теориях, 

гласит, что государственное вмешательство может рассмат

риваться в -положительном смысле только ках средство со
дейс1вия развитию рыночной экономики, включаJJ сохране

ние и . поддержку прибыльности предпринимательства. Од
нако разрешение на государственном уровне внутренних 

проблем и сложностей одной отрасли, пусть даже весьма зна
чимой и приор"Jiтетноii, не :может достигаться аа счет уiцем
левия интересов друrиХ отраслей, активно формирующих 

национальную Экономику_. 
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Сегодня торговая отрасль республики находи-rея инеиио 

. в положении того изгоя, экономические интересы которого 

оказались полностью забыты органами государственного уп
равления ·всех уровней, Исследование практики регулирова

.ния внутренней торговли респубJIИ](и показало, что со сторо

иы госуДарствевных органов управления в. большей степени 
испоJIЬЗуются методы ·прямого административного воздейст
вия на деятельность торговых предприятий. При наличии 
:множества экономических диспрОпорций это значительно 

· ограничивает вфреяяие управляющие возможности торго
вых предприятий, пор0ждает пассивность их поведения на 

рывке, сохраняя инерционность ~левия комавдво-адми
вистративной системы. В этой св~зи приобретает особую ак

туальность .обоснование приоритетов, форм и методов реали

зации государственной политцки в обл.асти внутренней тор

говли, в рамках которой будут учтены и взаимоувязавы пот

~вости и экономические интересы торrовой и сопряжен

ных с вей сфер депельвости, обеспеЧеяы: е~ые подходьi к 
развитию предприятий торговли с разJiичвыми формани 
собствеввос~. оозда.яц равв~е условия для коякурентной: 
борьбы в отрасли. 

Большим преимуществом .торговли республИки является 
сохранение и функционирование единого отраслевого органа 

уп}>авления - М'ииистерства торговли. И успешная реализа
ция государствеввой торгщюй политики будеТ во многом оп
ределяТься тем, какиеаада:чи .оно ставит перед собой в качес
тве приоритетных. К сож8лению, основвые акценты в управ
ляющей деятельности Мииистерства торговли сегодня све
лись к функциям: гоеударствевиого opr(Ula, скорее раздаю
щего инструкции и указаиия торговым пре~приятиям, ч~м 

представляющего их интересы и разрешающего их пробilе-

. мы на государственном уровне. Поэтому одной яз исходных 
предпосЫJiок rр~отвого управления деятельностью торго

вых предприятий является закреПJiевие за Мияистер~вом 

торговли, наряду с функцией защиты Прав поТребителей, 
функции защиты прав и интересов . торrов:ыХ предприятий. 
независимо от их ведомствеввой Принадлежности. В ~еле 
приоритетных направлений осуществления этой функции: 

обоснование и реализация адекватной современному состоя-
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ни10 ' рывка товарной ·политики; информационное обеспече
ние торговых предпрИятий; осуществление действенной кад
ровой политики на основе тесной связи с. профильными учеб
выNи и иау~яыми заведениями республики. Думается, т.оль
ко б.itаrодаря правильно выбраввой политике, принятой на 
государ&rвевном уровне, будут созданы реальные предпо
сЬL11Ки активизации и подведена науЧная база под реализа
ци19 процесса роста эффективност~ торговой деятельнЩ:ти. · _ 

- -

И.В. ~риш 
БГЭУ (Минск) 

ЭЛЕКТРОЩIМI ТОРГОВЛЯ: 

НОВЫЕ ВОЗМОЖНОСТИ 

. \. . 
· Р~звитие электронной торговли по всеМу миру стимули-

Рiе'I' эко~омический_ l>ост FОСударств. Особое значение она 
имеет для стран с переходной экономикой, коТqрым веобхо
ЩIМо в кратчайmее время сформировать ивформационЯую 
Wtфраструктуру рьшочвых отношений. · · · · -

;: Сегодня Беларусь пытается не отстать от глобальных 
Процессов развития эле:Ктровной торговли ·И, несмотря на 

общуЮ-.неразвитость и дороговизну Интернет-ус.Луг, Стре
митея ·ЗанЯ:ть свое место на этом рывке. Постепенно на сме
вi создания исключителыiо Информационных страниц при
хо,цит п~нимавие, что Ивтерв~т - еще. И среда для в~деииii 
бизнеса, 1tесьма мвогоплаяоваg, имеющая свою спецИфику, 
но подчиняющаяся обiцим экономическим Законам; · ·· 

~новаИия для успешного развития электрОиной"торrов
ли в республике весьма существенные. Сюда следУет· отнести 

чрезвычайно вы~дное географическое положение ;цля тран

зита материа.7.rьвых, энер~тических, людских и ивфРрмаЦи
онвых потоков между ЕDропой и Азией. ТакЖе ·в Ве.паруси 
развиТы: современные сисТемы св.язи, имеется моЩвый Теле
порт , (в СмQлевичах), в структурах МИДа и других минис
терств созданы ак~альвые базы да~ых по рынку товаров и 
услуг, практически используются технологmi межгосудар

ственного информационного обмена, сохранены ко:Ллектив.ы 
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