
ной карамели. Опережающими темпами должно расти про­

изводез"во овсяного и з~тяжных сортов печенья, крекеров, 

галет, тортов и пирожных, а также изделий, предназначен­

ных для больных, страдающих малокровием, ·изделий с вы­

соким содержанием ба;11ластных веществ для больных с ато­
нией кишечника, изделий из морской капусты и другиl\(и 

ценными для здоровья человека добавками, nреДяазначен­
ными для больных с эндокриннЫми нарушениями и т .д. 

Наряду с решением ассортиментного характера необхо­

димо решить и проблему фасовки пр<>дукции. Величину фа­

совки кондитерских изделий' следует разнообразить, чтобы 
по каждой ассортим~итной позиции она была представлена 
четырьмя видами. Кроме того, необходимо освоить новые фа­

совки кондитерских изделий (от 50 г до 250 г). Целесообразно 
освоиТь промышленную фасовку в один пакет нескольких 
видов конфет или карамели по разньtм или одинаковым це­

нам, по трем-пяти наименованиям общей массой 200- 300 г. 

М.Н. Ржеусс1'а.я, 
Е.В. Дубовик 

БГЭУ (Минск) 

ХАРАКТЕРИСТИКА ЧАЙНОЙ ПРОДУКЦИИ, 
РЕАЛИЗУЕМОЙ В Г. МИНСКЕ 

Чай является одним из самых популярных напи-;rков на 

планете. По прогнозам ФАО/ВОЗ, мировое производство.чаЯ 
в ближайшие 5 лет будет увеличиваться в среднем на 2,8 % в 
год и в 2005 г. составит 2,681 млн т, а потребление -
2,669 млн т. Потребление чая в 1995 г. в ~спублике состави­
ло 2,4 тыс. т, 1'<> к 1999 г. эта цифра выросда до 4,34 тыс. т, 
т.е. потребление чая за этот период возросло более чем в 1,8 
раза. Основная Часть импорта чая приходИт в Беларусь из 
России или через нее, поЭтому ситуация на рынке чая в »ес­
публике во многом определяется тенденциями, имеющими 
место на российском чайЦом рынке. В настоящее время пос­

тавками чая на белорусский рынок на постоянной основе за­

нимаются порядка 10- 12 фирм, которые предлагают широ-
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кий ассортимент чая хорошего качества. Среди таких компа­

ний можно выделить: МП •Энергия•, ООО •БелИмпра•, 

ООО •Жаманок•, ЗАО tВенус•, ЗАО •Al•, ООО •Белавалон­
торг• и др. Наиболее прочные позиции на рынке качествеяно­

го чая в республике, пожалуй, у МП •Энергия• (25 % рывка, 
которая занимается прямыми.поставками чая •Ahmad Теа• в 
Беларусь с 1994 г. и предлагает потребителю широкий выбор 
до 30 наименований черI'~ого и зеленого чая и 18 наименова­
ний ароматизированного пакетированного чая. Данная фир­

ма является единственной в Беларуси ф1JР:мой, качество пос­

тавляемого товара которой подтверждено серийным серти­

фикатом качества Государственного Комитета стандартиза­

ции и меТрологии Республики Беларусь. 
Особо следует отметить Петербургскую фирму tОрми­

Трейд•, занимающую одно из самых крепких позиций на 

сегменте рынка чая (32 % ) и поставляющую недорогой, но 
приемлемого качества чай ("Принцесса Нури", "Принцесса 
Канди", "Принцесса Гита" и "Принцесса Ява"). Сегодня их 

можно купить как в любом супермаркете или в магазине, так 

и на рынках города . Хорошо закрепились на этом сегменте 

торговые марки "Brook Вond", "Беседа", чай "Император­
ский". Этому сегменту рынка характерно наиболее дина14ич­

ное насыщение и рост. 

Импортером другой известной марки чая "Импра" явля­

ется ООО "БелИмпра", представляющей около 24 наимено­
ваний чая: черного и зеленого байхового, пакетированного 

ароматизиро_ванвого и веароматизировавного. Представи­

тельство этой ~омnании есть во всех областных центрах рес­

публики. 

Распространением чая фирмы •Май• на территории Бе­

ларуси занимается ООО tЖаманок• " предлагающее 21 наи­

меiювацие чая, а всемирно известной м~ркой •Dilmah• в .ос-· 
новном зЩiимается ЗАО •Белаволанторг•. 

Заявили о себе на белорусском рынке ча.ц такие россий­

ские фирмы, как ЗАО · •Московская чаеразвесочн.ая фабри­
ка• (чай индийский со слоном), ЗАО •Московский чай•, Се­

веро-западная чайна.я компаи~я. •Никитин•, •Юта и Юна• 
и др. (г. Москва). 
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К сожалению, на оставшейся довольно большей части 

рынка господствуют многочисленн.ые малоцзвестньtе фир­

мы, поставляющие чай нередко сомнительного качества. 

Пр~изводство такого ч~ в России приняло широкие масшта­

бЬJ, что не могло ~е отразиться и на белорусском рынке. По­
явление фальсифицированного чая на белорусском рывке 

остается довольно распространенным явлением и зависит от 

ряда причин: снижения в 1999 г. российского импорта чая 
из Индии, Шри-Лавка и наличия в России значительных за­
пасов визкокачест_вевного турецкого чал. 

Исследование качества наиболее популярных наименова­

ний чая, поставляемых на белорусскИй рывок различными 

фкр:мами " показало, tiтo большинство из них не соответству­
ет указанным товарным сортам ("Принцесса Кавди", "Пр:Кв­
цесса Нури", "Brook Вond" и др.}, а качество некоторых вы­
зывает подозрение о возможной фальсификации. Это отно­

сится к чаю "Dilmah Тор Bru", низкое качество которого зас­
тавляет усомниться в подлинности его происхождения, так 

как компаJIИя "MJF Group" (производитель марки Dilmah) 
всегда отличается хорошим качеством своей продукции. 

Таким образом, белорусский рывок достаточно насьпЦен · 
чаем :iю объему и ассортименту, но не всегда соответствую­
щим качеству. 

А.П. Дурович. 
БГЭУ (Минск) 

МАРКЕТИНГ НАЦИОНАЛЬНОГО 

ТУРИСТСКОГО ПРОДУКТА 

Важнейшей функцией маркетинга туризма на нацио­

нальн~м уровне .является создание и продвижение на рывок 

национального туристского продукта. Н ацион.альн.ый тури­

стский продукт - это сщюкупвость, во-первых, имеющих­
ся природных, культурных и историко-архитектурных· ре- · 

сурсов, привлекаемых и . используемых в туристской дея­

тельности; во-вторых, туристской и сопутствующей инфрас­

трук;ур; в-третьих, деятельности туристских предприятий, 
выраженной в создании, продвижении и реализации кон-
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