
стояв:Ием исполь;Jования имущества - принятие на баланс 
МинrориспоJIКом:а новых торговых' обЪектов~ 

Как показали и~ледования, все структуряые подразде­

ления, связанные с орг~изацией разничвой •ТОРГОВОЙ ·сети, 
не взаимодействуют между собой с целью решения вопj>оса 
рациональной организации розничной торговой сети на ков­

креТной территории. Это выр~ется в том, что при Щюек­

тировавии предприятий торговли в новых микрорайонах 

спецИалистi.t института "Мияскпроект" не .имеюr информа­
ции о фактической обеспеченное.тв васелеви~ соседних. жи­
ЛЬIХ микр0районов торговой площадью, ·а т8кже всего насе­
ления города как в _ целом, так и по отдельВЬIМ тов~рЯЬD\1 

группам, о наиболее перспективяых типах тор.rовых пред­
приятий. В то же время торговые работники получают ия­

фоР,мацию о ~liнируемом развитии города и разработаВвых 
проектах нового строительства на эт~е завершещ~я строи­

тельных работ. 

ТакИ111 образом, в уnравлевви процессами развит~ и раз- · 
мещен~я розничной тор,говой· сети сегодня участвуют раз­
личные. °Субъекты. Несогласоваuност:Ь в их действиях приво­
дит к тому, что ·не соблюдаются разработанвые ранее иаучво 
обосноваявые принципы построения и размещения розяич-­

ной торговой сети, типизация, Jte проводятся исследовация 
кач~твеивого состояния городской торговой сети. Не имея 
информации о состоянftи Се'l:И, нельзя решить вопрос постро­

ения рациональной структуры торговой сети. 

A.Q. Коконч.у1е, 
о.в: Циун:чf:1." · 
БГЭУ ( Миnск) 

' . 
ОЦЕНКА КАЧЕСТВА ОБУВИ ПОТРЕБИТЕЛЯМЦ 

Социологический опрос 250 женщин позволил опреде­

лить значимость показателей качества кожаной обуви для 
покупателей. Любопытно, что одни и те -же показатели каче­

ства в обуви разного назначения потребители оценивают нео­
динаково. Так, при BJ;>Iбope покупни повседневной осенне-ве-
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сеяней обуви определяющими показателями являются удоб-~ 
ство носки (69"2 % ), качество изгото:аления (63,2 % ). внеш-~ 
ний вид (58,0 % ). материалы верха . (45,6 % ) и соответствие: 

моде (43,6 ro ), а в осенне-весенней выходной .- к~чество из-'· 
готовления (71,6 % ), внешний вид (53,6 % ), соответствие 
моде (51,6 % ) и удобство иос~<и '(52,4 % ). 

Такие же различия наблюдаются по летней и зимней обу-, 

ви. Еще (Юльшие различия требований к показателям качес-: 
тва существуют между покупателями разных возрастов. 

Так, . для покупателей до 20 лет ведущими показателями ка­
чества при ·выборе поцуuки обуви я.вляются такие, как соот­
в~твие :моде, внешний вид, силуэт, отделка, а для покупа­

телей более 50 лет - удобство носки, легкость одевания и 
снятия, гибкость, масса. 

· Г.А. Корол.енок 
БГЭУ (Минск) 

СО~ИАЛЪНО-ПСИХОЛОГИЧЕСКИЕ ПРОБЛЕМЫ 

СТАНОВЛЕНИЯ РЫНОЧНЫХ ОТНОШЕНИЙ • 
В РЕСПУБЛИКЕ БЕЛАРУСЬ 

Формирование рыночных отношений в республике во 

мноrом зависит от решения политических, экономических и 

социально-психологических проблем общества. 

И если на политические и экономические предпосылки 
формирования рыночного механизма обращаеТся серьезное 
внимание, то на социально-психологическую сторону данн:о­

го вопроса уделяется кр8йне мало. Вместе с тем социаль­
но-психологические · проблемы перехода к рыночным отно-. 

шениям играют в этом процессе очень важное место. 

На протяжении всего советского периода развития эконо­
МИJ<И работникам внушалась идеология коллективной щвет­
ственности. Хозяин, собственник рассматривался как чуж­
дый нашим взглядам элемент. В результате такой идеоJ1оrии 
у большого количества населения сформнровался опi)еДелеи­
ный стереотип мышления, : не восnринима!Qщий рыночную 
экономику. 
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