
Г.А. Гераси·мчик 

БГЭУ (Минск) 

РЫНОК ТЕЛЕВЙЗОРОВ 
РЕСПУБЛИКИ БЕЛАРУСЪ 

Спрос на телевизоры в последние годы стабильный и до~

таточно высокий. Правда, ·в последнее время в силу социаль

но-экономических факторов структура покупательского спро

са на телевизоры несколько видоизменилась - все большую 

роль стал играть качественно-ценовоИ фактор. 
Чтобы лучше понять современный рынок телевизоров 

Республики Беларусь, следует привести некоторые цифры. 

Так, в 1991 г. в Советском Союзе было выпущено 9,5 млн шт. 
телевизоров. Этого количества телевизоров было достаточ

но для удовлетворения основных потребностей населения 
страны. При этом Беларусь пост.авляла в общесоюзный 

фонд 1,3 млн шт. телевизоров. В том числе только ПО •Го
ризонт• производило 1,1 млн шт. телевизоров в год. К 
1995 г. объем производства телевизоров на объединении 
сократился до 47 тыс. шт. В прямой зависимости с этим в 
последние годы находился и тел~.визиоюtый рынок респуб
лики, его количественные и ка~ественные составляющие, 

его структура. Естественно, что на наШ рынок хлынули за
рубежные телевизоры, более качест.!Jеняые, но и гораздо бо
лее дорогие. В силу .низкой покупательной способности на
селения республики спрос на этот важный бытовой товар 
полностью не удовлетворяется. 

В последнее время экономическое положение Республи

ки БеJJарусь несколько улучшилось. Начала возрождаться 

радиоэлектронная промышленность. Сегодня в республике · 

производится уже более 500 тыс. шт. телевизоров, .ксiторые в 
большинстве своем· пошли на белорусский _ рынок. Значи
тельно повысилось их качество, улучшился дизайн, расши

рили<;ь сервисные удобства, существенно обновился ассорти
мент, появились цифровые телевцооры, увеличились гаран

тийные сроки . Сегодня они составляют 25 месяцев, вместо 
недавних 12. Телевизор~~ стали вполне конкурентоспособны
ми на внешнем рынке. Телевизоры •Горизонт• и •Витязь• 
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получили международный сертификат качества ИСО 9001. С 
учетом относительно невысокой цены они вполне удовлетво

ряют белорусского покупателя. 

В настоящее время на белорусском рынке преобладают 

телевизоры марок •Горизонт• и •Витязы. В структуре про

даж 2000 г. на их долю приходится 95,9 % , в том числе, со
ответственно, . марки •Горизонт• - 53,0 % и марки •Ви
тязы - 42,9 % . На долю импортных телевизоров (при всем 
их кажущемся многообразии в торговле) приходится всего 

лишь 1,0 % , на долю других поставщиков - 3, 1 % (Россия, 
Украина).· 

На огромный российский рынок, емкостью в 5 млн шт" 
Республика Беларусь поставляет 7,3 % сГоризонтов• и 
3,0 % · ·Витязей•, примерно 10 % белорусской телевизион
ной техники. В ближайшей перспективе ПО •Горизонт• бу

дет поставлять в Россию 10 % своей продукции. На базе те
левизора •Горизонт• планируется создание союзного теле

визора . 
. С целью более детального изучения положения на рывке 

телевизоров Республики Беларусь нами были проведены со

циологические, маркетинговые исследования. 

В результате исследований установлено, что структура 

торгового ассортимента телевизоров в целом устраивает по

купателей (41,0 % полностью и 34 % частично). Качество 
отечественных телевизоров устраивает 33,0 % респонден

тов, частично - 41, 7 % . Сервисные удобства белорусских 
телевизоров устраивают 42,2 % покупателей. Отмечается, 

что последние модели белорусских телевизоров содержат на

бор сервйсных уд8бств, близкий к зарубежным аналогам. В 

целом 41 % респондентов отдают предпочтение белорусским 
телевизорам. 49 ro опрошенных высказались в пользу им
пор_тных телевизоров. Среди импортных телевизоров пред

почтения покупателей распределились следУЮщим образом: 

японские - 45, 7%, южно-корейские - 28,3 % , голланд
ские - 15,3 % , германские - 10, 7 % . Абсолютное боль
шинство опрошенных отдают предпочтение цветным телеви

зорам. Бесспорными моделями являются телевизоры пос

леднего, 6-го поколения. 
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Интересным оказался вопрос, ка~ающийся размера экра

на. Тут наблюдаетсЯ значительный разброс мнений, хотя 
большинство респоНдентов отдщот предпочтение кинеско

пам среднего (51- 54 см - 20 и 21 дюймов) и большего разме
ра. В пользу телевизоров среднего размера высказалась ров

но половина опрошенных, что вполне соответствует миро- . 

вым _тенденци.ям. По данным исследований, 3-% покупате
лей вообще не имеют телевизоров, 38 % имеют всего 1 те.Ле
визор, 35 % - 2 теле.визора. В 25 % семей имеются уже по 3 
и более те.Левизоров, а в 4 % семей и того больше - по 4 ибо
лее телевизоров. Этому факту можно порадоваться, не насту

пило бы, правда, дальнейшее расслоение общества. Замечено 

также, что на "районном" уровне таких семей меньше, хотя 

и не намного. 

Абсолютное большинство населения покупают телевизо

ры в государственной торговле (62, 7 % ), видимо, ориентиру

ясь в первую очередъ на твердые гарантии. Чувствуется, что 
чисто психологичkки и традициояво покупатели больше по

ка· доверяют государственному сектору. 2~3 % респонден

тов предпочитают приооретат-. телевизоры в ко:Мм:ерческих 
структурах, а 13 % _..; в"<>Обще · за рубежом. Это, в основном, 
имущие предприниматели. Посиль~ой ··для белорусских по
купателей телевизоров является цена От 50 до 150 тыс. р. Ре

зультаты исследований по данному вопросу говорят о скром

ности наших реальных доходов. К сожалению, сегодня цены 

на телевизоры, даже отечественные, ''заш.каливают", и этот 
необходиМЪIЙ в доме аппарат простому покупателю порой 

становится не по карману. По социальному статусу заявили 

о себе 1 7 % рабочих, 24 % служаЩих, 'l ,3 % работников 
сельского хозяйства, 11,3 % студентов, 22 % предпринима
те.Лей, 7 ,3 % пенсионеров и 11 % ·безработных. В принцшiе, 
тут тоже все логично. Набирают вес предприниматели, зая~ 
вившие о с~ как более респектабельные 'покупатели~ nо
нятно, что у работников сельского хозяйства и студентов 

"8.ппетиты" поскромнее. Еще более скромные они у пенсио
неров - их запросы легко црогнозируются. Основными по- · 

купателями телевизоров являюrся молодые люди ·в возрасте 

до 40 лет. 
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Таt<им образом, из приведенных данных вИдно, что теле
визионный рынок Республики Беларусь сегодня достаточно 

динамичный, быстро развивается и совершенствуется, с хо

рошим и устойчивым покупательским спросом, в целом с хо

рошими перспективами. 

3.М. Горбыл.ева 
БГЭУ (Минск) 

ПУТИ ПРИВЛЕЧЕНИЯ ИНВЕСТИЦИЙ 
В-РАЗВИТИЕ ТУРИСТСКОГО БИ3i1ЕСА· 

Национальной программой развития туризма в Респуб

шmе Беларусь на 2001-2005 гг. определена главная цел~. за
ключающаяся в формировании в республике высокоэффек

тивного туристского комплекса рыночного .типа, обеспечива
ю,щего удовлетв'оревие потребностей отечественных и зару7 
бежных граждан в туристских усдугах. Достижение этой це

ли возможно в полной мере при задействовании механизма 

привлечения внутренних и внешних инвестиций (раздел 5 
Программы). На активизацию инв~тиционной де.ятеJIЬнос

ти сделан ~кцент и в Проекте Программьi социально-эконо
мического развития Республнке Беларусь на 2001- 2005 гг. 

- ОдвИм из видов инвестиций, реально возможным для 
привлечения в туристский сектор, являются ииостраяиые 

инвестиции. Под иностранными инвестициями (ИН) пони
мают •все виды имущественных и интеллектуаЛьвых цен
ностей, вкладываемых иностранными ин:вестора~и в целях 
и:!!lлечеиия прибыли (дохода)• (Закон Респуб.Jiики Беларусь 
•Об иностранных Инвестициях• ). :ии в Беларуси - это, в ос
новном, деятельность совместных и иностранных предприя-

тий. -
Количество зарегистрированных в Беларуси предприя~ 

тий с ии на 01.07.2000 г. - 2807 (в том числе. 1688 сп и_ 
1119 ИП). Объявленный уставный фонд всех СП и ИП сос
тавляет 732 млн дол. США, доля иностранного капитала в 
котором, соответственно, 466 млн дол. США. На предприя
тиях данной категории занято почти 72,5· тыс. Чел: (или 
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