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КРИТЕРИИ ОЦЕНКИ РАЗВИТИЯ РОЗНИЧНОГО 

ТОВАРООБОРОТА В ПЕРЕХОДНОЙ ЭКОНОМИКЕ 

Реальным проявлением достижений Р.еформ в области 

развития потребителЬского рынка, степени реализации кон

цепции устойчивого развития является рост товарообОрота. 
Розничный . товарооборот является, с одной стороны, основ

ным количественным показателем итогов деятельности тор

·гового предприятия и его конкурентоспособности, с дру

гой - это важнейш~й показатель социально-экономическо

го развития общества. В его развитии отражаются состояние 

экономики страны и уровень материального благосостояния 
населения, поскольку примервс;> 80 % денежных доходов на
селения обмениваются на товары через розничн)тю торговлю. 

Ныне используемая стратегия развития розничного това

рооборота как к_ритерИя развития _потребительского рьiнка 

характеризуется непоследовательностью, отрывом. от сути 

рыночных ~реобразований, элементами возврата к админи~
тративиым методам управления, отсутствием оптимальной 

взаимосвязи межДу целями и Ц.оказателями, особенно на эта
пе ее реализации. 

Основ~ми показателями, с помощью которых оценива

ется развитие роЗничяого товарооборота на всех уровнях уп

равления, являются темпы выполнения планового задания, 

определенного программой развития· экономики страны на 

предстоящую перспек'l'иву, темпы изменения розничного то

варооборота в фактических и сопоставимых ценах по сравне
нию с 1990 г., соответств1:1е этих темпов темпам развития 
других отраслей, работающих на потребительский рынок, 
структура продаж, т.е. удельные веса групп товаров в · общем 
объеме реализации, доля неорганизованного рынка в покуп

ках населения, доля товаров отечественных производителей 

в объемах продаж через организованную сеть. 

С та1<их позиций состояние развития розничного тщ1ароо

борота признается удовлетворительным, поскольку по срав-
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н:ению с 1990 г. достигнут ·даже некоторый рост розничного 

товарооборота в сопоставимых ценах. Другие показатели·по
ка свидетельствуют о наличии множества переменных про

блем с развитием розничного товарооб<;>рота экономики стра

ны в целом. Темпы роста розничного товарооборота в сопос

тавимых ценах в 2000 г. замедлились по сравнению с преды
дущи"ми, доля продовольственных товаров в общем объеме 

продаж возросла до 65,8 % , по ряду товаров, особенно вепро~ 
довольственяых, допущено снижен.не объемов реализации, 

доля неорганизованного рывка в общем объеме покуriок на
седением составляет 26,9. % ; отсутствуют равномерность и 
ритмичность в развитии товарооборота в течецие года и по 

территории страны, наблюдается резкое падение прибыльно
сти отрасли'. По оценкам специалистов, она составила в роз
ничной торговле О, 75 % , в опте - 0,62 % , в общественном -
питании чуть брлее 1 % , около 24 % 'Предприятий торговли 
убыточно, при чем их число год от года растет. 

Возникший парадокс при росте продаж - отсут~твие 

прибыли от основной деятельности при отсутствии поддерж·

ки со стороны госу,!\арства - ~едет к углублению криз.пса 
торговой отрасли, что в условиях рыночной экономи.ки вооб

ще не встречается. Упр8влеиие товарооборотом в ·Республике 
Беларусь построено по принципу от общего к частному (что 

не оправдано, опыт показЬlвает, что лучшим для переходн~
го Периода ~влЯется встречное (интерактивное) планирова
ние). По-прежне~у· торговым· предприятиЯм доводятся · . и 
коррект.ируются плановые задания, прИ чем ояи с~або YJJJ1••· 
ны с ресурсами (денежнЬlми, тов'арными, инвестиц~оин~!!). 
оторваны от планирования прибыли (т.е. не увязаны с экQно

мическйми. интересами субъектов хозяйствован:цл), контроль 
за ходом их выполнения с применеЩ{ем административных 

и прочих санкций распространяется в.а все пре~приятия, 

включая ОАО. Вышеизложенная ситуация находится в про

тиворечии с предоставившимися возможностями, обуслов
ленными рыночными преобразованиями~ Учитывая некото
рое несоответствие методов и направлений регулирования 
розничного товарооборота идее устойчивого развития, стано

вится ясным, что требуется разработка концепции построе- -
ния стратегии управления товарооборотом, которая отвеча-
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ла бы ей и учитывала специфику переходной экономики. Ос

новой для разработки критериев оценки развития (стратеги:И 
развития) розничного товарооборота в пере~одвой экономи- · 
ке может стать теория антикризисного управления - пер

вой стадии реализации концепции устойчивого развития. 
Кр.нтерий как обобщающий ''показатель -должен отразить 
сущность розничного товарооборота, его макро- и микроэко-

.. иоr,1ич~кую значимость, социальную ориентированность, . 
взаиМосвязь с другими элементами рынка, ориентирован

ность на достижение принятой модели развития экономики, 
направленность на развитие потребительского рынка, согла
сованность экономических интересов государства и субъек

тов торговли. 

· Для оценки развития розничного товарооборо.та, по :мне

нию авторов исследования, может быть использована следу
ющая система критериев: степень удовлетворения потребно

стей людей в потребительских товараi и услугах, рентабель

ность продаж, доля налоговых и неналоговых платежей, уn

)lачиваемьiх торговлей, в их общей сумме, доля торговли в 
ввп, степень реализуе:мос"и произведенных товаров, размер 
добавленной стоимости торговлей и общественным питани
ем, создание крупного товарного рцнка, способного у до-Влет- · 
ворить потребно~ н~селения и обеспечить ~кспорт. Указан
ные критерии характеризуются системой показателей: тем

пы_ изменения. объемов продаж в сопоставимых ценах, доля 
.организованного и неорганизованного рынков в фонде пот-

'- . 
ребл~ния, структура тов~рооборота, доля товаров отечест-

венного проИзводства в общем объеме товарооб9рота,' соотно
пiение те:мпов производства с темпами развития розничного 

товарооборота, товарооборачиваемость, индекс инфляции, 
индекс из.менеНия розничного товарооборота в фактических 
и сопоставиМJ>IХ' ценах в расчете на душу населения, объем 

потребления в общей сумме денежных доходов населения, 

соотноШение между объемами покупательных фоцдов насе
ления, товарными ресурса.ми, розничным_ товарооборотом, 

прибыльностью торговли. 
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