
На основе проведенных исследований и исходя из сово1<ушюсти 
ннешних услоиий 6анк uнредеJ1яет ;~ля себя рыночные возможнuсти 
и на их основе вътра6атывает наиболее в1,1годпh1е и перспектив11ые с 
точки зрения сJ1оживпrихся условий решения. 
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Проблемы создання новоrо товара на примере 
rосударственноrо 11ауч110-промышле1mоrо предприятия "Кон­

структорское б10ро точного злект~)онноrо 
.машиностроения'' 

О(:ноuная продукция нре;~11риятия - это онтиt,о-механичсскос 
технологическое и контрольно-измерительное оборудование для 
производства изделий 1\.IИ~роэлсктроники, онтичсски:е компоненты, 
оптические покрытия, ме1tицинское оборудование, а также прибор1,1 
и услуги но электромагнит1rой сон.местимости. Вместе с тем J\.tожпо 
выделить целый комплекс проблем, которые возникают при созда­
нии но11ых изделий. Одна из ос110вных проявляется на этане проек­
тирования нового товара. Это сбор информации, который необхо­
дим для онрсделепия того, какие свuйства нового и::Jделия 11еобходи­
мы потребителям. Раньше получение таких данных требовало боль­
ших затрат на исследования, опросы, анкет.ирование. Теперь же 
можно существенно сократит~, затраты па эти мероприятия, исrюль­

зуя uычислительную техпИку и глобальную компьютерную сеть 
11 Interнet" (открытъ сайт 1.1.ред11риятия, проводить опросы через 
e-mail, иснользовать поисковые роботы). 

Следующий блок проблем возникает на стадии отбора идей о то­
наре. Во-первых, это нехшпка или вообще отсутствие оборудования 
и материалов, которые необходимы при производстве товара-новин­
ки. Для решения этой проблемы можно предложить предприятию 
наладить партнерские взаимоотношения с поставщиками и осущес­

твля1ъ отбор идей о товаре с учетом имеющихся ресурсов для его 
нрои:•водства. Во-вторых, существует проблема с патентной защи­
щенностью изделий. Для ее решения нужно осуществля-~ъ постоян­
ный мо11итори1rг патентования н той отрасJJИ, в котоrюй работает 
преднриятие, а также подписаться па рассылку информационных 
бюллетеней Бешоспатепта и других международных ор1·анизаций 
но почте или ч~рез "I11tcr11et1

'. 

Одна из проблем вызвана низким стимулом к изобретательстну. 
Так, с 1990 r. объем :iапатентоuанных изобретений уменьшился на 
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9S %, то есть практически новые изобретения пс патентуются. Это 
свя::1а110 с отсутствием материального поощрения. 

Существует проблема выбора технологии производства нового 
издеJ1ия. Имеется множество технологических процессон, вocpeд­
crnoJ\.t которых можно изготовить повьтй товар. Но многие и-э них за­
патентованы, а значит использование возможно лишь после саг ла­

сования с держателями патентов. Таким образом, требуется тща­
тельное изучение патентной информации. I<роме того необходимо 
самим разрабатывать 11овыс технологии. 

Основная же i1робл:ема, котор~ возникает у преi(Приятий, -­
это нехватка средств. Без ее преодоления невuзмо}КПО надеяться па 
долrосро~тное присутствие на рь1,нке. Можно тт<1сонетонать взять не­
обходимое лля производства нового товара обору лование в лизинг. 
Это позволит сократить расходы по создани10 новых товаров, так 
как предприятию не придется закупать обору давание по рыночным 
ценам. 

Исследование воз1rикаIОII{ИХ пробле!\-t и поиск путей их раэреше­
пия повысит эффективность работ по созданию новых товаров и 
нозво11ит предприятию поднять свою репутацию на рынке. 

О.С. Ершt 
студентка БГСХА (Горки) 

И3учепие предпочтеIШЙ потребителей - основа будущей 
деятельности предприятия 

Становление и развитие рь1ночных отпоп1ений предопределило 
необходимость более широкого использования маркетинга в практи­
ческой деятельности 11редприятий и организац11й. Маркетинг явля­
ется одним из видов управленческой деятелI>ности и влияет на рас­
ширение производства и торговли путем выявления запросон потре­

бителей и их удовлетворения. 
Для того чтобы предприятия могли добиваться уснеха, опи дол­

жны ориентировать свою деятельность на понимание и у довлетворе­

ние нужд потребителя 11а четко обояначенных uелевьтх рь1нках. 
На примере продукции ОАО "Слонимский мясокомбинат" нами 

было проведено исследование потребительских предпочтений. Ору­
дием исследования была анкета с 15-ю вопросами закрытого типа. 
Объем выборки составил 40 человек. 

Из пронеленного исследования вытекает, что основt:1ыми поку­
пателями мясной продукции являются женщины - 67, 5 % всех оп­
рошенных. Можно выделить две возрастные группы, которые да­
же без дальней1пего анализа представляют интерес для мясного 

209 

bibl_nz 
Typewritten text
Беларускі дзяржаўны эканамічны ўніверсітэт. Бібліятэка.
Белорусский государственный экономический университет. Библиотека.
БДЭУ  Беларускі дзяржаўны эканамічны ўніверсітэт. Бібліятэка.
БГЭУ  Белорусский государственный экономический университет. Библиотека.
BSEU  Belarus State Economic University. Library.
http://www.bseu.by          elib@bseu.by


