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ПОЯСНИТЕЛЬНАЯ ЗАПИСКА 

1 [риоритетом Рсс11убJшки lJcлapyc1> в области :жономики является 

ПОВЫШСIIИС Jффективности JКОIЮМИЧССКОЙ ) leЯTCJJ ЫIOCTИ отечественных 

нрс;щриятий. 

В ;щшюм контексте учебная ;щс1tиш1ина «1 (рактический маркетинг» 
относится к чисJ1у ос1юш1ых, формирующих у ма~ ·истра1пов необходимые 

профессиошшы1ые :шания в сфере маркетиш ·овой Jtеятельности предприятий. 

ne изучение ;щет ма~ ·истрантам необхо;щмые знания о маркетинговых 

стР.ате1 ·иях 11ре;щриятий , с11особах 11ролвижс11ия товаров, современных 

те1ще1щиях и тextIOJ IOl 'ИЯX в обJ 1асти марксти111 ·а. 

l lо:ному ос11ов11ая цeJII> учебной JlИСци11J 1и11ы - раскрыть сущность 

управления маркети111·ом и нрюш·1ъ магистрантам знания, умения и навыки в 

области метолшю1 ·ии маркетиш·а и использования их в 11рактической 

деятеJIЫЮСТИ нред11риятий . 

Ключевые задачи учебной лис1щшшны формирование 

профессионаныюй ком11етеrщии в 06J1асти: 

• кшщепции соврсме111ю1 ·0 маркетиш ·а; 

• рюработки ком11J 1екса маркстиш·а; 

• реаJiизании Jффективных маркетиш ·овых страте1·ий. 

В результате изучения учебной дисцишшны магистранты должны 

знать современные маркетиш ·овые инструменты и уметь использовать их в 

11рактической ;tсятелыюсти 11ре;щриятий. 

Прс; tмет учебной лисци1 1 J 1и11ы «1 lракти ческий маркетинг» 

011pcJ leJ 1e11иe комшrекса маркети111 ·а и с1 ·0 с11е1tифики, ра3работка , реализация 

и контроJ rr> Jффективных марксти11 1 ·овых страте1 ·ий. Ма1 ·истранты ;юлжны 

имел) 11реJtсташ1с11ие о 11ро6J1емах и нерснективах в Jtаш-юй сфере 

деятелыюсти и и.меть llавыки ис1юJ1ьзова~rия маркетинговых мероприятий 

;щя повышения :жопомической эффективности 11реднриятий. 

JloI 'ИKa учебной J(Ис1~и1шипы основывается 11а изучении и 

практическом ис1юJ11>Зовании анаJштичсских нpoI{CJtyp , обеспечивающих 

рыночную ориентацию 11рею1рюпия в усJювиях ко11куре1щии на 

1rацио11аJ 1ыюм и в11е1111шх рынках. 

Учебная J(ИСitишшна «1 lрактический маркетиш·» базируется на знаниях 

основ менеJ(Жмепта и маркстИШ'а. 

Все1·0 часов по учебной дисцишшне 56, из них всеI 'О часов аудиторных 

- 26, в том числе 14 часов - J1еющи , 11рактических занятий - 12 часов. 
Форма контрош1 знаний - 3ачст . 



СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОГО МАТЕРИАЛА 

Тема 1. Современная концепция маркетинга 
Ко1щс1щии марксти 111 ·а и марксти111 ·а юаимоот110111с11ий . Среда 

маркстиш ·а. Диффсрсrщирова11ие и 110зицио11ированис товаров нредприятия. 

l)снчмаркиш · . 

Тема 2. Маркстю11 ·овая информационная система 

Маркетию ·овые возможности фирмы. Информация, необходимая для 

разработки маркетиш ·овых нрограмм. Составляющие маркетинговой 

и11форманио11110й системы. 

МетоJtЫ марксти 111 ·овых иссJ 1СJ tова11ий. Особс1111ости проведения 

110J 1евых и кабинетных маркетиш ·овых иссJ1е;(овюшй. Ис110J1ьзование 

интср11ст-тсх110JIОJ 'ИЙ нри llpOBC)(CIIИИ марКСТИJ/\ 'ОВЫХ ИССJiе) юва11ий. 

Тема 3. Разработка комшrекса маркетинга 
СоставJJяющие комшrскса маркстиш ·а. Сс1 ·мс1паI{ИЯ рынка. Критерии и 

признаки сс1 ·мента~tии. Ры11оч11ос оюю и рыночная ниша. Множественная 

сс1 ·мс11та~(ия. Взаимосвяз1, J(иффсрсrщирования, комш1скса маркетинга и 

11озинио11ирова11ия. \ lсре110:тцисширование товара на в11с11ших рынках. 

Факторы ус11еха 1юво1 ·0 товара. Особенности 1юJ 1итики рас11ре;tеле11ия на 

внешних рынках. Ис1юш"зование интернет-технологий в политике 

нродвижения и рас11ре;(еления товаров. 

Тема 4. У11равJ1с11ис маркстиш ·ом па 11рсщ1риятии 

1 IJiarr марксти111 ·а. Структура у11раш1с11ия маркети111 ·ом 11а нрслприятии. 

Ко11троJ11, 11aJt рсаJ1иза1tией ком 11 J 1скса маркети11 1 ·а. 

Тема 5. ОтрасJ1свой маркстиш · 

Маркетинг на нотрсбительском рынке. 1 Iромышленпый маркетинг. 

Сненифика маркстшп ·а услу1 · . Страховой маркстиш·. Банковский маркетинг. 

Энсктроrшый бизнес. :)J 1ектронная коммерr(ия. Интернет-маркетинг. · 
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Название разде.1а, те:У1ы 

2 
СовреУ1енная конuепция У1аркетинrа 

Маркетинговая инфорУ1ационная систе:У1а 

Разработка комп.1екса У1аркетинrа 

Управ.1ение У1аркетинrоУ1 на предприятии 

Отраслевой У1аркетинr 

Всего часов 

Количество аудиторных часов 
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::s: -

3 4 
4 2 
2 2 
4 4 
2 2 
2 2 
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Название раздела, те:v~ы 

2 

Современная конuеnция :v~аркетинга 

Маркетинговая инфор:v~ационная систе:v~а 

Разработка ко:v~п.1екса :v~аркетинга 

Управ.1ение :v~аркетинго:v~ на предприятии 

Отрас.1евой :v~аркетинг 

Всего часов 

Ко.1ичест~о аудиторных часов 
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ИНФОРМАЦИОННО-МF.ТОДИЧF-СКАЯ ЧАСТЬ 

l!римерпый список вопросов к зачету 

1. Ко1ще1щии 11ре;щриниматеJ1ьской )(еятелыюсти. 

2. СоJ(ержапие ко1ще1щии маркстиш ·а и маркетию ·а взаимоотношений. 

3. Влияние ко11троJ1ируемых и неконтролируемых факторов среды 

марксти111 ·а н а ) (сятеJ 1ы10с· 1ъ 11рс; t11риятий в Рес11у6J 1ике l)eJiapycь и в J (ругих 

странах. 

4. Особенности исследования маркетинговой среды в Республике Беларусь 

и за рубежом. 

5. Марксти111 ·овые ре111сния во внешне:жопомической деятельности 

11рс;щриятий. 

6. J1иффере1щирова11ис и 1юзинио11ироваJ1ис товаров 11рею1риятия. 

7. Информа~tия, 11еобхО)tимая J (J IЯ разработки маркстиш ·овых 11ро1 ·рамм 

11реJ (11риятия. 

8. Составляющие маркетиш ·овой информаl(ионной системы. 

9. Метою,1 маркетиш ·овых иссJrе;tоваr1ий. 

1 О. Особенности 11рове; tе11ия 1юJ1евых и кабинетных маркетинговых 

исследований. 1 риаш·уляция. 
11. Ис110J1ьзовюrис интертrет-· 1 ·ех1юJ ю1 ·ий 11ри 11рове; (е11ии маркетинговых 

ИCCJIC) (OBaJIИЙ. 

12. Особешюсти проведения меро11риятий но бепчмаркингу. 

13. Иснользование экс11ертпых мето;(ов ;щя решения маркетинговых задач. 

14. Состаш1яющис комш1екса маркетиш ·а. 

15. Се1 ·ме1ггация рынка. 

16. Критерии и 11ри :шаки се1 ·мента1~ии. 

17. Ры11оч11ое окно и рыночная ниша. 

18. М11ожествс1111ая се1 ·ме1па1tия. 

19. Взаимосвязr, л.ифферс1щирования, комнлекса маркетинга и 

110зи~ (ионировапия. 

20. llеренозиционированис товара 11а ш1е11ших рынках. 

21. Конкурентоснособность товара. 

22. Жи:шенный l(ИКJJ товара. 

23. Факторы уснеха 1юво1 ·0 товара. 

24. Особенности 1юлитики раснре;~еления на внешних рынках. 

25. Коммупикапиоппая 1юлитика. 

26. О11е11ка зффективrюсти ком11J 1екса коммуниканий. 

27. Исш)JJьзованис и11тср11ст-· 1 ·ех1юJ101·ий в 110J1итике 11ро;щижения и 

распредеJtения товаров. 

28. 1 lJ iaв марксти 111 ·а. 

29. Структура унрашrения маркетиш ·ом на нре;щриятии . 

30. Коптролr, на;~ реализа~щей ком1шекса маркетиш ·а. 

31. Маркетиш · на нотребитеJ1ьском рынке. 

32. l lромы11шсн11ый маркетиш'. 



33 . :)J 1ск · 1 ·ронный би311сс. 

34. :) J 1сктро1111ая коммерция. 

35. Иптср11ст-маркстиш -. 
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IIPOTOKOJI C01'JIЛCOBЛI IИЯ YЧEI~IIOЙ IIPOI 'PЛMMЫ УВО 

Нюнанис 

учебной 

ДИСI lИПJIИllЫ, 

с которой 

требует<.: я 

COI'JiaCOBat IИС 

Мс~рксти 111 ·овы · 
ИСС IC) (OBatlИЯ 

JlpOMbllll J lel!JIЫЙ 

марксти111 · 

Марксти111 · 

ишюваний 

Марксти111 ·овыс 

коммун икаl(ии 

J Jа.1ва~шс 
кафс1 (р1>1 

Кафс;(ра 

l IJ10Mblll\JICIIllOl 'O 

марксти111 ·а и 

комму11иканий 

Кафс; tра 

11 ром ЫlllJICII 1101 ·о 
маркстиш ·а и 

коммуникапий 

Кафс;(ра 

11ромы11шешю1 ·0 

маркстиm ·а и 

коммуника~tий 

Kaфc; lp<:I 

l!pOMЫll\J!ClШOJ 'O 

маркстин1 ·а и 

коммуникаl(иЙ 

l [редложения 
об ИЗМеНеJJИЯХ В 

ео1 tержа11ии учебной 

1 1 ро1 ·раммы 

учрсж;(е11ия выс111с1 ·0 

обрюова11 ия 1 ю учебной 

ДИеЦИПJ!ИНе 

Замечаний нет 

~f4 
Замечаний нет 
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