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nояснИТF:ЛhНАЯЗАnИСКА 

l Iриоритетом РеснубJшки 1)eJrapycь в обJtасти Jко1юмики является 

JtИll3MИЧIJOe развитие меж;tутrароююй :жономической J teятeJIЫJOCTИ 

новышение 11ацио11аJ1ы1ых 11рею1риятий, на11раш1е111юе 11 а 

ко11курс11тос110соб11ости отечественных товаров 11а внснших рынках, 

увеличение :жс1 юрта и Jtиверсификанию рынков нро;щж. 

В ; щ11110м контексте учебная Jtисцишшна «l 'лобаJ1ы1ый маркетинг» 

относится к числу ос1юш1ых, формирующих у магистрантов необходимые 

11рофессионаJ1ы1ые знания в сфере меж;(унароююй маркетинговой 

;~еятеJ1ыюсти 11ре; {11риятий . Ее и3уче11ие ;щет ма1 ·ис·1-µа11там 11еобхо;(имые 

311а11ия о маркети111 ·овых стратс1 ·иях ком11а11ий 11 а :шрубежных рынках, 

с11особах 11ро; щижс11ия товаров, современных те1ще1щиях и тех1юJю1 ·иях в 

области маркети11 1 ·а. l lо:пому основная цеJ 1ь учебной ;(исци1ши11ы - раскрыть 

сущнос·1ъ 1 ·J юбаJ1ыю1 ·0 маркетиш ·а и 11риви·1ъ мю ·истрантам знания, умения и 

навыки в обJrасти мстодоJЮI 'ИИ маркетиш ·а и использования их в 

1Iрактической леяте rыюсти нре;щриятий. 

Кшочсвые за;щчи учебной J tисци11 J 1и11ы формирование 

11рофессио11аJ1ыюй комнетеrщии в обJ 1асти: 

• КОIЩСIЩИИ l 'J IOб aJIЫIOl 'O маркстиш ·а ; 

• разработки ком11J1екса 1 ·JюбаJ1ыю1 ·0 маркетиш ·а; 

• рса.11изации стратегий нропикповепия па мировой рынок. 

В результате изучения учебной дисциштины магистранты должны 

знать со; tержание маркети111 ·овой J tеятеJ1ыюсти ком11а11ии на внешних 

рынках , междунаро;шой сре; tы маркети111 ·а, комш1скса глобального 

марксти111 ·а , уметь ис11ош.:ювать 11ш1 учс1111ые знания в 11рактической 

марксти111 ·овой J tеятс11ыюсти и и.~1tеть павыки иссJ 1СJ tоватеJ11>ской работы в 

Jtашюй обJ ~асти ю1я формирования с11особности 1ше;{рять инновационные 

метоJtЫ и IIOJ (XOJ(Ы в нрактической деятсJrыюсти 11рсю1риятий. 

1 Iредмет учебной ;щс1щшшны «1 'лобальный маркетиш ·» - опрелелсние 

комплекса 1 ·1юба.J1ыю1 ·0 маркетиш·а, ра..1работка , реа.11иза1tия и контроль 

эффектиш1ых маркстиш ·овых меронриятий на в11е11ших рынках. Магистранты 

должны име·1ъ 11ре; (сташ1е11ие о 11роблсмах и 11ерс11ективах в J tа111юй сфере 

J tсятс 11,1 юсти . 

J I01 · ика учебной ;щс1(шшины основывается 

практическом ис1юльзовапии анш.штических нроце;tур, 

рыночную ориеJiтаl(ию нрею1риятия в усJювиях 

конкуренции. 

на изучении и 

обеспечивающих 

меж;tународной 

Учебная J (ИCI{ИIJ J IИJJa «l .J106аJ 1ь11ый аркетиш ·» базируется 11а з11а1Iиях 

основ ме11е; tжмс1па и марксти111 ·а. 

lke1 ·0 часов 1ю учебной Jtис1tи11 1 1и11е 56, из 11их все1 ·0 часов ау;..1,иторных 

- 26, в том чисJ 1 е 14 часов - нею tии , 11рактических занятий - 12 часов. 
Форма контроня знаний - зачет. 



СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОГО МАТЕРИАЛА 

Тема 1. Глобализация мировой экономики 

1 ·J106аниза1lИЯ ировой :жономики: 11ро6J1смы и 1юсJ 1СJ lСТвия. llричины 

и 11срс11сктивы 1 ·1юбш1и :шции ком11а11ий. Тра11с11а1lио11альные и 

муJ1ьти11ацио11аJ11.11ыс ком11аr1ии как формы и11тер11а~lио11аJ 1и3ании би :шеса. 

1Iрсиму11tсства и 11с; tостатки стратс1 ·ий а;щнтании и ста11ларти :шнии. 

Тема 2. Концепция международ1101 ·0 маркетиш ·а 

Сущность меж; tу11аро; t1ю1 ·0 маркстиш ·а. Сущ1юст1" особенности и 

11ро6J 1смы ра :шития м1ю1 ·011а~tио11ш1ыю1 ·0 и 1 ·JюбаJ 11.1ю1 ·0 маркетиш ·а. 

Комш1скс 1 ·J юба 11.1ю1 ·0 маркстиш ·а. У11раш1е11ис 1 ·J юбаJ1ы1ы марксти111 ·ом. 

Тема 3. ГлобаJ1ы1ая маркстин.-овая среда 

Особенности меж;(уrrароююй маркети111 ·овой срс;tы. Развитие 

инфраструктуры и информа~щонных тсх1ю1ю1 ·ий и их влияние на 

исс 1с; tова~1ие срс; tы мсжлу11ароюю1 ·0 марксти111 ·а. Особсrшости исс 1слования 

1 ·J юбаJ11,1101 ·0 ры11ка. Ис1юш.:юва11ис и1пср11ст-тсх1юJ 101 ·ий в мсж;tу11арол11ых 

маркстиш ·овых иссJ 1с; юваниях. 

Тема 4. Страте1 ·ии проникновения на мировой рынок 

С110собы и формы выхо;щ на 1 ·Jюбаш.ный рынок. 1 Iреимущества и 
пслостатки косвс1шо1 ·0 , 11рямо1 ·0 и совмсст1101 ·0 :экс1юрта. Во3мож1юсти 

развития ·жс1юрлюй ко011срации. Мсж;tу11арою1ый J1ице11зи111 · и фра11чайзинг. 

Аутсорсиш ·, т011Jшш ·, аюшзи1lИИ. Стратс1 ·ичсскис союзы. Прямое 

инвестирование. :)1 rсктрош1ый бизнес. :)нсктронная коммсрпия. Интернет­

маркстиш · . 

Тема 5. Разработка комш1скса r· юбалыю1 ·0 маркетиш·а 

СоJLсржа11ис ком11 1скса 1 ·J юбалыю1 ·0 марксти111 ·а. 

Сущность и особенности се1 ·мсптирова11ия миро1ю1·0 рынка. Критерии 

и нризнаки се1 ·мснта1щи. УнивсрсаJ1ы1ыс (на; щацио11аJ1ы1ые) сегменты. 

Р1,111очная 11и111а и рыночное окно в 1 ·J юбат.11ом марксти111 ·с. 

Выбор рынка в 1 ·J 106аJ1ы10м маркетиш ·е. Лнализ возможностей 

освоения се1 ·ме1пов миро1ю1 ·0 рынка. Факторы 11риш1екатеJ1ыюсти и риска, 

влияющие на выбор зарубсж1ю1 ·0 ры11ка. 

Маркстиш ·овю1 ивформаниош1ая система. Ис1ю1 1ьзова~шс экснертных 

мсто; юв 11ри 11ри11ятии 1 ·1 юбаJ1ы1ых маркстиш ·овых решений. 



Ко11курс11тос1юсоб11ост~, :жс1юрлю1 ·0 товара. 1 ·J106a 1ь11ый жиз11с1111ый 

цию1 товара. ) (войная станларти:шция. Стс1Iс11ь 1ювиз11ы товара. Факторы 

успеха и 11су;щч нового товара. 

Особсппости рюработки 1юJ 1итики pac11pcJ tCJtc11ия в 1 ·Jюбалыюм 

маркстш11 ·с. Факторы , ш1ияю1нис на ра3работку ценовой и 

ком уника1щошюй 110 1итики в 1 ·J юбальном марксти111 ·с. Особенности 

стоJ tов 11ролвижс11ия на мировой рынок. Ис110J 1ь3ова11ис и11тср11ст­

тсх1юJ 101 · ий в 1юJ 1итикс рас11рс; tсJ 1с11ия и 11ро; щижс11ия товаров 11а 1 лоба.11ьный 

рынок. Контрош, 1iaJt рса.~шзанисй 1 ·Jюбш1ыюй маркстиш ·овой программы. 
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ИНФОРМАЦИОННО-МЕТОДИЧЕСКАЯ ЧАСТЬ 

Темы рефератов и докладов 

1. Ис110J1ьзова~шс стратс1 ·ий иптср11а1tио11а11изации в деятельности 

KOMIJallИЙ. 

2. 1 lрсимущсства и нс; (остатки стратс1 ·ии а;щ11тации и стратегии 

стаmщртизации на 11римсрс ком11аний. 

3. Тра11с11а~tио 11ш1ьныс и муJ1ьти11ацио11ш1ы1ыс ко 11а11ии. 

4. ~ ·J106ш1иза1tия мировой :экономики. 

5. Ис11ш1ьзованис ко1щс1щии мсж;(у11арощю1 о маркетинга в 

11рактичсской J LCЯTCJIЫIOCTИ KOMIJaJIИИ. 

6. М1ю1 ·01~а1tио11аJ 1ы1ый марксти111 · . 

7. 1 'лобш1ы1ый марксти111 · . 

8. У11раш1с11ис 1 ·J106ш1 ы1ыми марксти111 ·овыми 11ро1·раммами. 

9. 1 ·лобш1ышя маркстиш ·овая cpe;ta. 
1 О. ИссJ 1е; tоватrие маркетиш ·овой сре; tы бе юрусских и зарубежных 

ком11а11ий. 

11. Особе1111ости меж; tу11аро;щой маркстиш ·овой сре; tы. 

12. Ре1 ·ио1~а;1ьная :жономичсская инте1·рания. . 
13. Особешюсти 11рове;tсния 11ервичных и вторичных маркетинговых 

ИССJ IС)(ОВШIИЙ в l 'JIOбaJIЫIOM маркетиш ·е. 

14. Ис1юньзовапие иптерпст-техпшюгий в международных 

маркстиш ·овых исследованиях. 

15 . Стратс1 ·ии 11ропик11ове11ия на мировой ры11ок. 

16. Мсж;tу11арою1ый ; 1ице11:зиш · . 

17. Меж;tунарою1ый фра11чай3и1н · . 

18. Аутсорсиш-. 

19. TOJIJIИIII ' . 

20. ЭJiсктронный бизнес. 

21. :)J1ектропная коммсрния. 

22. 1 ·J106ш1ыrые:э1ектрон11ые тор1 ·овые 11 J rоща;tки. 

23. Ис1юJ 11>зовю1ис интсрнст-маркстиш ·а JtJ IЯ выхо; tа на 1 ·Jюбшrьный 

рынок. 

24. Разработка комш1скса 1 ·Jюбш1ыю1 ·0 марксти111 ·а на примере 

бе;юрусских и иностранных ком11аний. 

25. Сущность и особешюсти сс1 ·мс1пирования мирового рынка. 

26. Карты позющонировапия товаров и услуг предприятия. 

?.7. Карты се1 ·мснта~tии. 

28 . Рыночная ниша и рыночное окно. 

29. Особе1111ости 1 ·J юбш11>1101 ·0 маркети111 ·а ю1я В2В и В2С рынков. 

30. Выбор рынка в 1· юба; 11>11ом маркстиш ·с. 

3 1. Маркстиш ·овая информа1 щ01шая система. 

32. Формирование и ис1юJ1юова11ие баз ;щш1ых в глобальном 

маркети 111 ·е. 



33. Ис1юJ11,:юва11ис :жс11срт11ых мстсщов 11ри 11ришпии 1 ·J юба.111,ных 

марксти111 ·овых решений. 

34. Конкурснтос1юсоб11ост1, :жс1юрт1101 ·0 товара на основе стратегии 

стш тарти :ш1 lИ и. 

35. Ко11курсrпос1юсобrюст1, ·жс1юрт1101 ·0 товара 11а основе стратегии 

a; taIITaJ~ИИ. 

36. 
37. 
38. 

мар кст и 111 ·е. 

Глобат,11ый жизненный llИKJ I товара. 

Факторы ус11сха и 11су;щч 1юво1 ·0 товара. 

Особенности разработки 1юлитики раснре;tелсния в 1 ·Jюба.пьном 

39. Ис110 11>зова~1ис и11тернст-техноно1 ·ий в 1юJ1итике распределения 

товаров. 

40. 
41. 

Коммуника1tио1111ая 1юлитика в 1 ·J юбш1ыюм маркетиш ·е. 

Исполь:юванис и11тср11ет-тсх11шю1 ·ий в 1юлитике прол.вижения 

товаров на ш1с11шис рынки. 

42. Мсронриятия но связям с общсствсшюстыо в 1 ·1юбальном 

марксти1r1 ·е. 

43. Информаниош1ыс тсх110Jю1 ·ии в 1 ·Jюбш1ыюм маркстиш ·е. 

44. Структура унраш1ения 1 ·1 юбшrы1ым маркетиш ·ом. 

45. Контрош, IШJ l рсализанией 1 ·1 юбш1ыюй маркстиш·овой программы. 

lfримерный список вопросов к зачету 

1. 1 fрсимущества и rте; юстатки страте1 ·ий ала11тации и стандартизации. 

') 1 · юба IИ За!tИЯ мировой :жо1юмики: 11ро6J1СМЫ и IJOCJIC) tCTBИЯ. 

3. 1 lричины и иерс11ективы 1 ·1юбш1изю(ии ком11аний. 

4. Сущность мсж;tу1шро;що1 ·0 маркстшн ·а. 

5. Маркетшв ·овыс возможности фирмы. Стратс1 ·ичсскис решения в 

глобш1 ы юм маркетинге. 

6. Информация, необхо;щмая J tJIЯ разработки глобальных 

маркети111 ·овых нро1рамм. 

7. С1юсобы и формы выхо;щ на 1 ·1 юбш1ы1ый рынок. Комплекс 

I 'J юбалыю1 ·0 маркстиш ·а. 

8. У11раш1с11ис 1 ·1 юбш1ы1ым маркетиш ·ом. 

9. Особенности мсж;tунаро;щой маркстиш ·овой срс;tы. 

1 О. Развитие инфраструктуры и ипформа~щоппых тех1ю1югий и их 

влияние на исслсJ (ОIШIIИС сре;(ы мсжлупароюю1 о маркетинга. 

11 . Ре1 · ио11ш1ы1ая :жо11омичсская и1пс1 ·рания. 

12. l lроб1 1емы а; щ11та~tии 11рею1риятий (фирм) к мсжJ tу11 ародной 

марКСТИШ 'ОВОЙ срелс. 

13. Особс1111ости исс1 1с; (ова~1ия 1 ·J юбш1ыrо1 ·0 рынка. 

14. llроблемы соноставимости информации о зарубежных рынках. 

Особенности нровсJ(СНИя 11ервич11ых и вторичных маркетиш ·овых исследований . 

15. Ис1ю111>зова~шс и11тернет-тех1юJю1 ·ий в международных 

щжсти111 ·овых ИCCJ IC)tOIШllИЯX. 



16. l Iрсимущества и 11слостатки косве111ю1 ·0 , 11рямо1 ·0 и совместного 

экснорта . 

17. Факторы внутренней и ш1с11шей маркети111 ·овой среды, 

опреJ tСJ 1яющие выбор счжте1 ·ии 11ро11июювения на мировой рынок. 

18. МсжJ tу11арол11ый лицснзиш · и франчайзи111 · . Оказание 

консшпинговых и 1юсрею~ических финансовых услу1 · . 

19. Стратсr ·ические союзы. 

20. 1 Iрямос инвестирование. 

21 . :)лектрошrый бизнес. 

22. :)нектронная коммерт~ия. 

23. Ис11ш1ьзо1ш11ис и1пср11ст-маркети111 ·а ю1я выхоJ tа на глобальный 

рынок . 

24. СоJtержанис комш1скса 1 ·JюбаJ1ыю1 ·0 маркетиш ·а. 

25. Сущность и особешюсти сегментирования мирового рынка. 

26. Критерии и нризнаки сс1 ·мспта1щи. Универсальные 

(надIIаJЩОПаJIЫIЫе) ССГМСIIТЫ. 

27. Рыпочная ниша и рыночное окно в 1·Jюбш1ыюм маркетинге. 

28. Выбор рынка в 1 ·J юбш1ыюм маркстиш ·с . 

29. Лншшз возможностей освоения сс1 ·ме11тов миро1ю1 ·0 рынка. 

30. Маркстипсовая информационная система. 

3 1. Исrю1 11>зо1шнис :жс11сртных мето; tов ври нринятии глобальных 

маркетиш ·овых решений. 

32. Конкурептоснособпость :жс1юртно1·0 товара. 

33. ] ·1 юбалы1ый жиз11е1шый цию1 товара. 
34. Стс11с111, 1юви311ы товара . 

35 . Факторы ус11сха и 11су;щч 11ово1 ·0 товара. 

36. Особешюсти ра.1работки 110Jштики рас11рс;tс1 1е11ия в глобальном 

маркетиш ·е. 

3 7. Факторы, влияющие на разработку 1tс1ювой и коммуникационной 

политики в глобальном маркетинге. 

38. Особенности методов 11роюшжсния 11а мировой рынок. 

39. Ис1ю11иование иптсрнет-тех1юJю1 ·ий в 110литике рас11рс;{еления и 

нродвижсния товаров 11а 1 ·1юбш1ы1ый рынок. 

40. Контро1 1ь 11a; t рса1 ш3а1сисй 1 ·1 10бш1ыюй маркстиш ·овой программы. 
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