
переработки, когда на 1 тыс. м• вывезеввой древесияы приходится 

лишь 36,8 т бумаrи, картона и 8,0 т целлюлозы. Очевидно, что Ве· 

ларусь имеет определенные трудности в производстве целлюлоз­

но-бумажной продукции. Экспорт необработанной древесивы в 

республике достигает 200,3 ма с 1 тыс. ма вывезенной древесия:ы , в 

то время как Беларусь импортирует дорогостоящие изделия цел­
люлозно-бумажной промышленности. 

Таким образом, зарубежный опыт управлеаия ЛПК указывает 

на необходимость развития производств, ваправлеввых на глубо­

кую переработку древесины. Это позволит решить проблемы ком­

плекса, связанные с недоиспользованием тонком:ервого сырья мяг· 

колиствеваых пород, и тем самым повысить доходы отрасли. 

МЯСНАЯ ПРОМЫШЛЕННОСТЬ: 

ПРОБЛЕМЫ И ПЕРСПЕКТИВЫ . 

М.В. Мопохоеич 

БГЭУ (Минск) 

Рывоч.uа.я экономшса предъявляет к аrропромышлевному ком-

плексу требова.вия в отношении эффективности производства, ка­

чества продукции, обеспечения завятости. Чтобы добиться устой­

чивой эковомихи и фиваисового состояния, необходимы значи­

тельные усилия в стабилизации и варащи.ваRИИ производства, по­

вышении качества продукции, снижении себестоимости, изучении 

спроса и предложения. Все эти факторы учитываются при адапта­

ции предприятия к современным условиям и производству коЯJ<у­

рентоспособной продукции. Особенно это актуально для перераба­

тывающих предприятий, поскольку решение проблемы ковхурев­

тоспособности открывает пути к их развитию. 
Современное состояаие экономию:t перерабатывающих пред­

приятий двояко и противоречиво. С одной стороны, намечается не­

.которое увеличение объемов производства, а с другой - обостряет­

ся проблема недогрузки мощностей, увел~чеяия износа основных 

средств и себестоимости продукции, снижения ревтабелъности и 

11рибы11и. Исключением ве является и Березовский мясоковсерв ­

в.ый комбинат. 
Анализ деятельности Березовского МКК показывает, что в нас­

тоящее время перед предприятием стоит ряд проблем, связа.виых с 

сокращением сырьевой зоны и трудностями реализации уже гото­
вой продукции . Так, основная масса продУJ<цив реализуется ва мест­

вых рывках, экспорт а Росии составляет всеrо 4 % , а выход на ев-
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ропейский рывок затрудняется жесткой протекционистской поли­

тикой этих государств и проблемами сертифюсации. 
Сегодня мощяости предприятия не заrружевы даже наполови­

ну. Кроме того, наблюдается высокий износ освовв.ых фондов, что 

не может не сказаться на высокой себестоимости продукции. Одна­
ко, несмотря на вышеуказанные трудности, деятельность предпри­

ятия является рентабельной (уровень рентабельности составляет 

3,6 % ). Продукция отличается высоким качеством в коiшуренто­
способвостью, о чем свидетельствует комплексный показатель ков· 

куревтоспособности (1,073). Тем не менее, для дальнейшего успеш­
ного фувкционироваяия предприятие должно повысить уровень 

конкурентоспособности своих изделий. Для этого необходимо: со­

вершенствовать маркетинговую деятельность, т.е. проводить поэи­

циовировавие продукции, активную рекламную деятельность, в 

том числе в СМИ, изготавливать сувенирную и печатную реклам­

ную продукцию; принимать участие в выставках и ирмарках; раз­

работать привлекательвы.й, быстроэаооминающийся брэнд и про­
вести целенаправленную компанию по его продвижению на рыв:ке. 

Болъmе внимания следует уделять исследоваяию потребительс­
ких запросов. При научяо обоснованной норме потребления 90 кг 
мяса на душу населения в год жители нашей республики потребля­

ют только около 60 кг. Такая тенденция обусловлена низким уров­
нем дохода населения республики. На потребительском рывке про­
исходит снижение потребления дорогих высококачественных мя­

сопродуктов за счет увеличения nотребленив социально значимой 

продукции и полуфабрикатов. 

Таким образом, важнейшим фактором конкурентной борьбы на 

белорусском рывке является ценовой. Перед предприятием стоит 

задача: расширить свой рывок посредством политики низких цен. 

Для этого необходимо снизить себестоимость продукции за счет 

внедрения в производство ресурсосберегающих технологий, реков­
струкции предприятия и осуществления мероприятий по повыше­

нию производительв:ости труда. Нужно усовершенствовать оргаяи­

зациояво-экономические отношения с партнерами. 

Одиим из путей решеаия этой проблемы является участие Бере­

зовского МКК в холдинге "Брестмясомолпром", что обеспечивает 

маневренвость сырьевыми ресурсами по периодам года с учетом се­

зонности и наиболее эффективное их использование; закрывает 

возможности перекупки скота коммерческини структура.ми; поз­

воляет остановить расточительную трату средств на создание в кол­

хозах и совхозах цехов малой мощности, направить дополнитель­

ные ресурсы сырь.я на мясокомбинат и таким образом увеличить 
ковкурентосnособность продукции. 
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