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В настоящее время экономистами выде.11яется несколько опре

делений понятия "конкуренция". Одно из пих изложено следУю

щим образом: "Конкуренция - экономический процесс взаимо

действия, взаимосвязи и борьбы между выступающими ва рывке 

предприятиями в целях обеспечения лучших возможностей сбыта 

nродукции, удовлетворения развообразаых потребностей покупа

телей". 
Конкуренция - (от дат. concurrere - сталкиваться) - борьба 

везав~симых экономических субъектов за ограниченВЪ1е экономи

ческие ресурсы . 

Из литературных источников также можно сделать вывод о 

том, что конкуренция относится к неконтролируемым факторам, 

воздействующим на деятельность организации. Существуют четы

ре возможаые конкуревтаые структуры, определяющие вид рыв

ка: 1. Чиста.я конкуренция. 2. Монополистическая конкуренция. 
3. Олигополия. 4. Чистая монополия. 

Чистая конкуренция состоит из множества продавцов и поку

пателей К81(0Го-либо схожего товарного продукта, вапример, пше

ницы, меди, ценных бумаг. 

Совершеаная коннуренция преобладает тогда, когда спрос на 

продукцию каждого производителя абсолютно эластичен. Рывок 

мовоподИстической конкуренции состоит из множества покупате

лей и продавцов, совершающих сделки не по единой рыночной це

не, а в широком диаnазоне цен. Рынок олнгополии (олигополисти

ческая конкуренция) состоит из небольшого числа продавцов, весь

ма чувствительных к политИ1<е ценообразования и маркетинговым 

стратегиям .цруr друга. Зависимость поведения каждой фирмы от 

реакции конкурентов называется олагополистической взаимосвя

зью. Ведя речь о коВ1<уревции, велъзя обойти стороной такое поня 

тие, как "структура рынка". Структура рынка - это освовяые его 

характерные черты, к числу которых относятся: коли"Чество и раз

меры фирм, степев:ь сходства или отличия товаров разных фирм , 

легкость входа в:а рывок и ухода с него, доступность рыночной ив

формации. 

Функциональная конкуренция возникает потому, что любую 

потребность, вообще говоря, можво удовлетворить различными 

способами. Видовая конкуренция - следствие того, что имеются 
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товары, предназначенные для одной и той же цели, но различа

ющиеся каким-то важным параметром. 

Предметна.я конкуренция - результат того, что фирмы выпус

кают по сути идевти"Чвые товары, разл~ающиеся лишъ качеством 

изготовления или даже одинаковые по качеству. Ценовая коаку

евция восходит к тем далеким временам свободного рыночного со
nервИ'lества, когда даже однородные товары предлагались на рын

ке по самым разнообразным ценам. 

Общепризнанно существование тесной причинно-следственной 
связи в отраслях между конкуренцией и .корnорацикми. Травсва

циональвые корпорации (ТНК) - самая распространенная форма 

международных монополий. 

ТНК - это така.я форма международного объединения капита
лов, когда головная компания имеет свои отделения во многих 

странах для осуществления коордиваци"И и интеграции их деятель

ности. Несмотря на существование различных точек зрения на то, 

каков механизм воздействия корпораций ва экономику, привлече

ние их в Беларусь является одяим из необходимых условий выхода 

страны из экономического кризиса и требует звачительвых иор 

мотворческих и организационных усилий ка.к от центральных бе

лорусских и региональных властей, та.к и от отдельных uредприя 
тий и фивавсовых институтов. 
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