
культур решила тоже не отставать от своих соседей. В республике 

проводятся различные экскурсии с посещением типичных мест 

прошлых лет. 

Сегодня мы можем наблюдать, ках новые виды туризма не 
только появляются и начинают развиваться, во и ставовятся пер· 

спективвым и прибыльв:ьис делом дл11 страны. 

Я.Н. Кондрикоеа 

БГУ (Минск) 

МАРКЕТИНГ ДЕСТИНАЦИЙ: БЕЛАРУСЬ 

Сеrодвя ва уровне высшего государственsоrо управления реше· 

во аJ<тнвво развивать внутреВlIИЙ и въездной туризм. Однако в 

этой сфере существуют некоторые проблемы. Негативвый ИNИДЖ 

страны сложился не только в глазах иностранных граждав, во и 

среди самих белорусов. Для успешного развития национального 

туризма необходимо вплотную заняться маркети.вrом вашей стра­
ны KaJ< туристической дестивации. 

В первую очередь нужно создать положи.тельный .имидж госу­
дарства в повысить информированность о Республике Беларусь за 

рубежом. Процесс создания успешного имиджа страны можно раз­

делить на несколько этаnов: 

l. Определение туристского продукта. 
2. Инвентаризация ресурсов. 
3. Определение целевой аудитории. 
4. Разработка рекламной кампании. 
Следующим важным моментом является продвижение нашей 

страны на внешпие рывки каJ< туристической дестинации. В страте­
гическом продвижении страны можно выделить следующие шаги: 

l. swот.авализ положения страны. 
2. Налаживавие международных контактов. 
3. Организация работы. 
4. Обработка информации. 
5. Совершенствовавие внутревв:их ресурсов . 

Огромную роль в продвижении дестивации иrрает Националь­
ная туристическая организация (НТО). В вашей стране ее функции 

выполняют Министерство спорта и туризма и Нациовалъвое агент­
ство по туризму. Программа действий НТО может выглядеть следу­
ющим образом: 

l . Исследование окружающей бизвес·среды. 
2. Определение государственной политики в этом направлении 

и туристической стратегии. 
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3. Маркетинговое планирование. 
4. Распределение бюджета. 
Создание положительного имиджа страяы не только благопри­

ятно скажется на туристических показателях, во и будет иметь ог­

ромное социально-экономическое значение. Кроме того, са.ми бело­
русы станут относиться к своей страяе с большим уважением, что 

может сяизить поток миграций, как сезоЯНЪiх (туристических) 

так и связанных со сменой места жительства. 

А.Ю. Кульб•ков 

БФ ИСЗ (Брест) 

ПРОБЛЕМЫ РАЗВИТИЯ ТУРИЗМА И ТУРИСТИЧЕСКИХ 

ОРГАНИЗАЦИЙ В РЕСПУБЛИКЕ БЕЛАРУСЬ 

В мировой практике туризм является одяой из круnнейших и 

дивамичвых отраслей экономики. Высокие темпы его развития, 

большие объемы валютных постуnлений активно влияют ва раз­

личные секторы экономики. 

Продукция туризма - это комплексная услуга, содержащая 

взаи,мосвязавные элементы: транспорт, гостиничное хозяйство, тор­

говля, экскурсионные, культураые, спортивные и другие предприя­

тия. В СНГ, например, структура комплексной услуги туризма та­

кова: транспорт - 30 % ; жилье - 15; питание - 30; покупки - 15; 
экскурсии и развлечения - 8; связь и бытовые услуги - 2 % . 

Различия в целях путешествий и способах их организации при­

вели к появлению всевозможных по функциям предприятий и к 

сnециализ.ации туристических учреждений, учитывающих в про­

граммах обслуживания особеввости видов туризма и приемов орга­

низации поездок. 

В Республике Беларусь туристические фирмы носят универ­

сальный характер. Это обусловлено общими проблемами развития 

туристических предприятий в нашей стране. 

Концентрация производства и урбанизация вызывают естес­

твеввую потребность проводить отдых в малоизм:евеявой природ­

ной среде. Если говорить о факте экологической обстановки Рес­

публики Беларусь, то необход!dМо выделить отрицательное влия­

ние Чернобыльской катастрофы, в результате которой туристичес­
кая привлекательность значительно ухудшилась. 

В сравнении с другими отраслями народного хозяйства туризм 

в наимевъшей степени отрицательно влиsет на окружающую сре­

ду. Он способствует охране природы и выступает как одяа из зколо-
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