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LA POLITIQUE DU COMMERCE EXTERIEUR
DE LA REPUBLIQUE DU BELARUS
BHEIIHETOPI'OBAS IOJIHTHKA PECIIYBJIHKH BEJIAPYCH

PaccMaTpHBAIOTCA WHCTDYMEHTHI FOCYAapPCTBEHHON BHEIIHETOPTO-
Boit monuTuku Pecrmybiuxu Benapyce HA coBpemeEHOM dftame. OHH
BKJIIOYAIOT MePEI PeryJIMPOBAHUSA BHEINHe#d TOProBIn (rapudasie 1 He-
TapudHBIE), 8 TAK}KE TOCYAAPCTBEHHYIO IIOAEPXKKY DASBUTHSA KCIIOD-
ta. TapudEbie MEPhI 3aKII0YAIOTCA BO BBEIEHHH TAMOYKEHHOro Tapuda
HA TOBAphKI, BBO3uMble B Pecry6anky Benapycs. '

OCHOBHBEIMH MepaMu HeTapu(HOro peryJIHpoOBaHMs ABJIAKTCA KBO-
THPOBaHHeE, JIANEH3MPOBAHHE, 'OCYAAPCTBEHHAIE 3aKYIIKH IPeHMyIIec-
TBeHHO 6eopyCcCKUX TOBApOB. B LeNaX yAydIIeHHS Pa3BUTHS BHEII-
Helt Toprosau Pecniybnukn Benapycs Heo6X0AUMO CTUMYJIMPOBATH K-
CIIOPTOOPHEHTHPOBAHHBIE OTPACIM JKOHOMUKM LYTEM NDUBJIEYEHHSA
GUHAHCOBRIX CPe/ICTB, CO34aHUA NPO3payHOii 3aKOHOAaTeNbHON 6a3kl,
MHCTHATYTOB I'OCYA@PCTBEHHOI0 KPEJMTOBAHMUA U CTPAXOBAHUA 9KCHOPT- ,
HBIX CAeJIOK, HHpOpMAanuOoBELIX neHTpoB. Heobxoaumo Taxkxke ocBam-
BATH HOBbIE DBIHKHA B pamMkax EBponeicKoro npocTpaHCTBEA,

Sous le régime soviétique, la Bié¢lorussie a développé une économie
industrielle, surtout dans les domaines de la construction automobile,
de I'industrie chimique et textile etc. Mais.compte tenu de la pénurie
des ressources naturelles -la seule solution était’' de favoriser les
exportations de produits industriels pour recevoir en échange des
matiéres premiéres.

Dans te but de protéger les producteurs tnélorusses de produits de
consommation, I’Etat utilise de différents outils de la politique
commerciale. Le niveau de protéction assez élevé permets aux entreprises
d’intensifier la production. Cela suppose la possibilité de réduire les
cofits, ce qui rendra la production biélorusse plus compétitive et
permettra de s’implanter sur de nouveaux marchés. Cependant, en
réalisant ces projets, I’entreprise-exportatrice biélorusse doit surmonter
une série d’obstacles.

Le protectionnisme peut étre défini comme une politique d’Etat
destinée a la protection du marché intérieur contre la compétition
étrangére, par ’utilisation d’outils tarifaires et non tarifaires.

Les méthodes tarifaires consistent a introduire des droits de douane
sur les marchandises importées. Selon les estimations des experts, il
existe prés de 50 méthodes non tarifaires qui, a leur tour, sont
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subdivisées en méthodes quantitatives et en méthodes du
protectionnisme caché.

Les méthodes quantitatives consistent a définir la quantité et la
nomenclature des marchandises autorisées pour !’importation. Les
restrictions quantitatives incluent les quotas et les licences. Le quota
d’importation est une restriction quantitative du volume de lg.,
production étrangére pouvant étre importée. La licence est une
permission octroyée ou vendue par les services publics d’une quantité
déterminée de la production et dans une période limitée de temps.

Les méthodes du protectionnisme caché incluent les barriéres
techmques, les ompots intitrieurs, la politique des achats d’Etat, les,
exxgences en matiure de contenu minimal en composants locaux etc.

Au total, les méthodes tarifaires et non tarifaires définissent le
caractére de la politique du commerce extérieur. Certaines de ces
barriéres peuvent étre utilisées par 1’Etat pour accomplir sa fonction
de régulation de 1’économie. En méme temps d’autres mesures de
protection douaniére ont un caractére discriminatoire. ;

L’analyse de ’expérience mondiale montre une tendance générale
a remplacer les méthodes quantitatives et cachées par les mesures
financiéres d’encouragement des exportations, telles que les credits et
les garanties d’Etat: aux exportateurs. Les méthodes quantitatives ne -
s’appliquent qu’a la protection temporaire de faibles branches. Elles -
sont caractéristiques aux économies. de transition et en voie de
développement. -

Dans le-but de stimuler les exportatlons, 1 Etat biélorusse devrait
procitder a des réformes suivantes: le remplacement successif des
restrictions quantitatives et cachées pas les tarifs et les mesures
financiéres (conformement aux conseils de ’OMC); la création des
institutions de crédit et d’assurance pour les exportateurs; la garantie
de transparence de la législation dans le domaine du commerce
extérieur; 1’élargissement de la coopération avec les organisations
financiéres internationales et les investisseurs étrangers a fin
d’attirer les capitaux dans les programmes d’ exportations; la création
des centres d’informations pour les exportateurs; 1’élargissement des
contacts avec les pays de 1’Union Européenne, l’orientation des
exportations vers les marchés occidentaux.
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