
тывать все особенности .эксплуатации грузовых вагонов и контейнеров 

как внутри государства, так и за его пределами, то будет обеспечивать

ся надлежащий контроль за сохравностью этой части основных средств. 

Это с::.тавет залогом рациональной модерниаационной политики Бело

русской железной дороги, которая является составной частью всей nо

литики обн.овления физического капитала Республики Беларусь. 

В.К. Ханкевич 

БГЭУ (Минск) 

ПОНЯТИЕ И ФУНКЦИИ НЕГОСУДАРСТВЕННОГО 
ФИНАНСОВОГО КОНТРОЛЯ 

Современный исторический этап развития рыночных отношений· 

характеризуется высокой изменчивостью, жесткой конкуренцией субъ

ектов хозяйствования как на товарном рывке, так и на рынке каnита

ла. Вследствие этого многие субъекты хозяйствования оказались в дос

таточно тяжелом финансовом положении, возросли риски ·будущей 
неплатежеспособности и банкротство, что вызывает объективную необ

ходимость выработки более эффективного механизма в сфере контроля. 

Действия системы финансового контроля являются одной из ваЖней
ших составных элементов повышения эффективности .деяте·льно.сти 

субъектов хозяйствования. · 
Для nреодоления тяжелых финансовЫх nоследствий необходймо 

nересмотреть сложившийся взгляд на содержание финансового контро

ля (с учетом экономических условий и равноnравия различных форм · · 

собствен~:~ости). Организация и функционирование четкой системы фи

нансового контроля- одно из основных наnравлений государственной 

политики. 

Контроль - важная функция управления, объективное явление в 
экономической жизни общества. Разновидность _направленности дей

ствий эффективности контроля и его действи~ на_ профилактику ул'уч~ 
шения финансового состояния субъектов ~озяйствования nринадлежит 

негосударственному контролю (аудиту). . 
Аудит является независ~мым негосударственным контролем; кото

рый не должен заменять и подменять государственный финансовый 

контроль за хозяйственвой и финансовой деятельностью субъектов · хо
зяйствования. Основными субъектами аудита являются nредпринима-

тельские структуры. . . 
Само суЩествование аудита порождево необходимостью удовлетво

рять потребности части общества (собственн~ков, кредиторов) экономи
ческой информацией, содержащей доqтовервые даввые финансовой от

четности. Данная сnособность аудита опр.еделяется в его функциях. 
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Для nравильного понимания функций аудита и их роли использует
ся концеnция системного nодхода (см. рисунок). С точки зрения этого 

nодхода nредnриятия являются сЛожной динамичной системой, един
ством двух основных связаliных между собой nодсистем : nроизводство 

и уnравление . Как в той, так и в другой nодсистеме лрисутствуют как 

вещественные, так и социальные комnоненты, которые, соединяясь в 

пространстве и времени, образуют результаты труда . 

Консалтинговая 

Гаранта качества 

ивформацци 

~асвидетельствования ] 

Функции аудита 

Основоnолагающей функцией аудита является контрольная, кото

рая nрисуща всем формам финансового контроля. В качестве специфи

ческих функций, nрисущих только аудиту, мы называем следующие: 

• функция независимости оценок и суждений. Она nредnолагает 

раввоудаленность субъектов контроля от интересов составителей фи
нансовой информации и ее пользователей; 

• функция достоверности информации. Она вытекает из функции 

независимости, так как достоверной может быть только информация, 
свободная от чьих бы ни было интересов; 

• функция засвидетельствования. Она предполагает высказывание 
мнения .о достоверности nолученной информации и зависит от nрофес
сиональной nодготовки аудитора; 

• функция гаранта качества информации, передаваемой всем заин

тересованным rюльзователям . Она nредnолагает использование аудита 
как мероприятия, в обязательном порядке nредшествующего передаче 

или иному исnользованию полученной информации; 

• функция соответствия информации, финансовой отчетности и са
мой аудиторской nроверки специальным аудиторским стандартам. Она 

предnолагаеТ получение информiЦии В' соответствии с действующими 
стандартами бухгалтерской (финансовой) отчетности и аудиторскими 
nравилами; 

• консалтинrовая функция. Она систематически, ежедневно ин 
формирует об изменениях в области налогового законодательства, 
бухгалтерского учета, nредостерегает субъектов хозяйствования об из
менении их финансового положения и предуnреждает о стадии бан

кротства . Предполагает использование результатов аудиторской про

верки как основы не только для nрименекия финансовых санкций к 
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нарушителям финансовой дисциnлины, но и для выработки рекомен
даций по устранению имеющихся недостатков в деятельности nодкон
трольного объекта. 

Таким образом, сущностная характеристика (независимости оце
нок и суждений), которая выгодно отличает данную форму финансово

го контроля от других форм, nозволяет сформировать функции, nри

надлежащие только аудиту, и nонять его nрактическую значимость и 

ценность как объекта изучения и nостоянного совершенствования. 

Е.А. Хартман 

БФ БГЭУ (Бобруйск) 

ТЕХНОЛОГИЧЕСКИЕ ОСНОВЫ СОВЕРШЕНСТВОВАНИЯ 

АССОРТИМЕНТНОЙ llОЛИТИКИ ПРЕДПРИЯТИЯ 

В условиях конкурентного рынка одной из основных задач аС!:орти
ментной nолитики является nроизводство товаров, обесnечивающих 

максимальное удовлетворение потребностей целевых групn nо~уnате

лей и желаемый объем реализации для nредnриятия. В краткосрочном 

nериоде Производство товаров может ухудшить экономические nокаэа
тели nредпри.ития, увеличить издержки и не nозволить полностью реа

лизовать ресурсы производимой nродукции. Однако Именно сnособ
ность адаnтировать nоследнюю nод требования целевого р~ка отлича

ет nредnриятие, ориентированвое на маркетинг, от nредnриятия, nри

меняющего сбытовую ориентацию, не nозволяющую обесnечить в пер

сnектипе рывочные nреимущества ни nредприятию, ни et:o продукции. 
Оптимальный ассортимент является результатом творческого nоиска 
специалистов предприятия. Он определяет сnособность производимой 
nрсiдукции удовлетворить актуальную потребность и сформировать не-
обходимый круг целевых nокуnателей. · 

·в условиях конкуренции и высокой стеnени неоnределеиности ры: 
ночной конъюнктуры для маркетинга . nредприятия задачей nервосте~ 

nевной важности является nовышение успеха nроизводимой nродукции 

на· целевом рынке. Концеnция современного маркетинга исходит из того, 

что, nрежде чем nриступить - к nроизводству товара, следует оцениТI> об" 
ласти его возможного nрименения, круг потенциальных потребителей; 
их количество и финансовые возможности. При втом специалистам ~

nриятия необходимо анализировать существующие ресурсы проиэвод
ства и сбыта продукции, необходимые технологические и маркетинrо
вые изменения, затраты; возможные риски, связанные с конкуренцией 
на рынке с другИми производителями товаров-аналогов. · НеобходИмо 
также изучить возможности производства товара с исnользованием име
ющихся на nредприятии технологий, традиционного сырья и каналов 
сбыта. Это позволит рационально исnользовать ресурсы предприятия,_ и 
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